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Zhrnutie



Klucove zistenia

Film a hudba su pre slovenskych spotrebitelov najzaujimavejsie oblasti kulttry, pricom pri filmoch a hudbe, ako aj pri
knihach, sa najcastejSie orientujeme aj v menej znamej tvorbe.

Hudba je pre viac ako tretinu Slovakov kazdodennou stucastou zivota a zaroven je nasim najcastejSim dennym
konic¢kom.

Filmy a serialy pozerame najcastejsSie v televizii, miesto DVD a CD prehravacov prevzali online platformy.

Turistika, hrady, zdmky a historické pamiatky vedu v navstevnosti na Slovensku aj v zahranici napriek tomu, Ze za
tymito aktivitami a pamiatkami musia Slovaci ¢asto cestovat.

Najvacsou prekazkou vyssej navstevnosti kultary na Slovensku je nezaujem a nedostatok ¢asu.

Slovaci neplanuju svoju navstevnost jednotlivych oblasti kulttry v buduicnosti vyrazne menit, no vo vSeobecnosti
ocCakavaju skor pokles.

Slovaci minaja spomedzi kultarnych oblasti najviac na nakup knih, vyse polovica Slovenska ma domacu kniznicu s viac
ako 60 knihami.

Tlacené knihy su stale najpopularnejsie, no mladi ludia sa adaptuju aj na e-knihy a audioknihy.

Socialne siete dominuju ako zdroj informacii o kultire a to nielen pri najmladsej generacii.



Navstevnost a oblubenost
Jjednotlivych oblasti kultury



Film a hudba su pre slovenskych spotrebitelov
najzaujimavejsie oblasti kultury

Vacsina populacie Slovenska oznacila film
(75,5 %) a hudbu (74,4 %) za oblasti kultury,
ktoré oblubuju najviac, pricom viac ako
polovica Slovakov tiez oblubuje historické
pamiatky (66,1 %).

Kym hudbu oblubuje cela krajina rovnako, film
je popularny najma u ludi z vac¢sich miest nad
50 tis. obyvatelov. Historické pamiatky
oblubuju najma starsi ludia nad 60 rokov a
vasnivi Citatelia.

Najmenej obltibené su oblasti divadla (38,9 %),
tanca (32,2 %) a vytvarného umenia (33,4 %).

Vo vSeobecnosti sa o vSetky oblasti umenia
zaujimaju viac Zeny ako muzi.

spdt na obsah

B velmi ma zaujima

skor ma zaujima

ani, ani skér ma nezaujima

B vobec ma nezaujima

fim 33.1 181 47
hudba 29.3 183 55
historické pamiatky (hrady,
zamky, muzed) 31.5 21.0 Lo
fotografia 322 15.6 m
literailra 30.0 16.1
podujatia tradiénej kultury
(falklcr, ludové remesla ) =l L0z Ui
divadio 29.3 18.4 134
vytvarné umenie, dizajn 31.1 20.8 14.7
moderny alebo spolotensky
a6 292 20.8 17.8
0 25 50 75

100

Q1: Do akej miery oblubujete nasledujice oblasti kultary? N: 1000



Turistika, hrady, zamky a historicke pamiatky vedu
v havstevnosti na Slovensku

Najcastejsie sa za umenim na Slovensku
vyberame za turistikou, hradmi a zamkami, i
inymi kultirnymi a historickymi pamiatkami -
viac ako tri Stvrtiny populéacie tieto aktivity
vykonali aspon raz za poslednych 12
mesiacov.

Napriek tomu, Ze starsi ludia sa o historické
pamiatky zaujimaju viac, navstevuju ich
menej ¢asto ako mladsie roc¢niky, pricom
najmenej ¢asto ich navstevuju [udia s nizsim
vzdelanim.

Najmenej navstevované oblasti kultury su
balet, literarne podujatia a koncerty vaznej
hudby, ktoré navstevuje iba priblizne jedna
Stvrtina Slovakov.

spdt na obsah

B ieden, pripadne viackrat za tyZden
3 aZ 6 krat za poslednych 12 mesiacov

turistika, poznavacie cestovanie

hrad, zamok, mlzeum v prirode

kultdrnu, historickd pamiatku

kino

muzeum

podujatie tradi¢nej ludovej kulttry

koncert popularnej hudby

diskotéku alebo int tane€nu zabavu

kniZnicu

podujatie z oblasti kultirno-osvetovej €innosti
divadlo —¢&inohra

vystavu vytvarného umenia

vystavu fotografii

divadlo — muzikal

iné kulturne podujatie

koncert menS$inovej, alternativnej popularnej hudby
divadlo — opera, opereta

predstavenie moderného alebo spolo€enského tanca
amatérske divadlo

koncert vaZnej hudby

literarne podujatie

divadlo — balet

0

Q2_SLVK: Ako Casto ste za poslednych 12 mesiacov na Slovensku navstivili: ...; N: 1000

I asi 2 -3 krat za mesiac

asi jedenkrat za mesiac
1aZ 2 krat za poslednych 12 mesiacov

20 40 60

80



Hoci hudba a film su
hajoblubenejsie oblasti kultury, kino
a koncerty su menej navstevovane
ako hrady a zamky



Turistika, hrady, zamky a historicke pamiatky vedu
v havstevnosti aj v zahranici

B jeden, pripadne viackrat za tyZdel [l asi 2-3 krdtza mesiac ] asijedenkrat za mesiac
3 aZ 6 krat za poslednych 12 mesiacov 1 aZ 2 krat za poslednych 12 mesiacov

turistika, poznavacie cestovanie

Turistika, hrady a historické pamiatky su

hrad, zamok, mizeum v prirode

Slovakmi najnavstevovanejsie oblasti kulttry kultdrnu, historickt pamiatku
aj v zahranici, za posledny rok za nimi muzeum
. . . . koncert popularnej hudby

cestovala takmer polovica populacie. Az podujatie tradicnej ludovej kultdry
tretina Slovenska v zahranici navstevuje aj diskotéku alebo int taneénd zabavu
muzea. vystavu vytvarného umenia
kino

, .. , iné kulturne podujatie
V porovnani s navstevnostou na Slovensku , .
vystavu fotografii

erazne menej cestujeme do zahranicia za podujatie z oblasti kultirno-osvetovej Einnosti
kinom a podujatiami tradi¢nej ludovej koncert mensinovej, alternativnej popularnej hudby
kultary. V zahrani&i Slovaci popri vieobecne kniZnicu

. ” , , predstavenie moderného alebo spoloenského tanca
menej oblibenych oblasti baletu a divadlo — Einohra
literarnych podujati najmenej navstevuju koncert vaZnej hudby

amatérske divadlo. divadlo — muzikal
divadlo —opera, opereta

divadlo — balet

literarne podujatie

amatérske divadlo

0 10 20 30 40

spat na obsah Q2_ZAHR: Ako c¢asto ste za poslednych 12 mesiacov v zahranici navstivili: ...; N: 1000



Buduci vyvoj navstevnosti kultury



Slovaci neplanuju svoju navstevnost vyrazne
menit, no ocakavaju skor pokles

ZatialCo viac ako tretina populacie neplanuje

svoju navstevnost kultirnych podujati v

budtcnosti menit, viac ludi o¢akava v urtite CastejSie
nasledujlcich 12 mesiacoch skér pokles v asi CastejSie

L. . , rovnako ako doteraz
navstevnosti ako narast.

asi menej €asto

. . , . urite menej asto
V priemere takmer tretina Slovakov vsak !

kulturne institucie neplanuje navstevovat
vobec. 0.0 10.0 20.0 30.0

vébec nebudem navstevovat’

spit na obsah Q4: Myslite si, Ze uvedené kulturne institucie ¢i podujatia budete v nasledujtcich 12 mesiacoch navstevovat: ...; N: 1000



V nasledujucom obdobi chcu Slovaci este castejsie

chodit na turistiku

Predpokladany vyvoj frekvencie
navstevnosti jednotlivych oblasti kultiry do
velkej miery kopiruje sicasné zvyky
navstevy danych oblasti, kedZe Slovaci
najviac predpokladaju ¢astejsiu ndvstevnost
tych oblasti kultury, ktoré uz dnes
navstevuju najCastejsie (turistika, hrady,
zamky, historické pamiatky a kind).

podujatie z oblasti kultirno-osvetovej Cinnosti JIEJ

predstavenie moderného alebo spologenského tancdf]

koncert mendinovej, alternativnej populdrnej hudby Y3

spdt na obsah

diskotéku alebo inti taneénu zabavu YIEJ

B urtite CastejSie [ asi CastejSie rovnako ako doteraz

turistika, poznévacie cestovanie
hrad, zamok, mizeum v prirode
kultdrnu, historickd pamiatku

kino

muzeum EXi]

koncert populirnej hudby [EE]
divadlo - Cinohra Bl

iné kulturne podujatie £}
divadlo = muzikdl KRN

vystavu vytvarného umenia ¥
amatérske divadlo [EJ}
divadlo - opera, opereta Y

vystavu fotografii 2JE]

koncert véZnej hudby 7IE)
divadlo - balet9¥}

literdrne podujatie X3

0.0 250

asimenej Casto [

332

347
345

320
335
303
342
303
324
293
287
312
303

urcite menej Casto  [J] vobec nebudem navstevovat

398 101

416 11

424 101

386 1.4 08 I
105
100
10

107

90
PR 366

108

1ns

96
97

116
14

109
11.2 TS Y]
109
1.0
103
107

50.0 75.0

36.5
351
411
385
36.6

100.0

Q4: Myslite si, Ze uvedené kulturne institucie ¢i podujatia budete v nasledujtcich 12 mesiacoch navstevovat: ...; N: 1000



Prekazky pri navstevovani
kulturnych podujati



Najvacsou prekazkou vyssej navstevnosti kultury
na Slovensku je nezaujem a nedostatok casu

nemam zaujem o danu

c vy Ly - . oblast kultary
Najvacsou prekazkou pri navstevnosti

kulturnych institucii a podujati na Slovensku je
nezaujem, ktory v priemere deklaruje 22 % nedostatok financii /
populacie, pricom druha najsilnejsia bariéra je vysoka cena vstupeniek
nedostatok ¢asu (17 %).

nedostatok Gasu

vzdialenost' od miesta

bydliska

Ned K fi (124 %) & b nedostatok informacii o

edostatok financii (12,4 %) ¢i potreba podujatiach
cestovania (12,1 %) st omnoho menej vyrazny

. L . e 2ly zdravotny stav

problém ako nezaujem, no stale sa tykaju
znacnej Casti populacie. nevyhovujiica ponuka
Iba 5,9 % populacie uviedlo, Ze kulturna nizka kvalita

ponuka na Slovensku im nevyhovuje a iba
zanedbatelnej Casti krajiny (2,1 %) sa kvalita
slovenskej kultury javi ako prili$ nizka.

ina prekaZka
neviem

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0

spit na obsah Q3_SLVK: Co je hlavnym dévodom toho, Ze ste dand kultdrnu intittciu alebo podujatie nenavstivili ¢astejsie na Slovensku? N: 985



Nezaujem o kulturu je pre Slovakov
omnoho dolezitejsia prekazka ako
peniaze



Kultura v zahranici

H

geograficky prilis

Hoci nezaujem o kultdru v zahranié¢i uvadza
podobna c¢ast populacie ako o kultiru na
Slovensku (20,1 %), do popredia sa dostava
bariéra cestovania za kultirou mimo
Slovenska (20,2 %) a nedostatok financii na
kultirne podujatia v zahranici (18 %), resp.
na vydavky spojené s ich navstevovanim
(cestovanie, ubytovanie, etc.).

Slovéaci nemaiju pocit, Ze by o kultirnych
podujatiach mali malo informAcii alebo Ze by
im nevyhovovala ponuka ¢i kvalita
zahrani¢nej kultary.

Ci sa nam oproti slovenskej zda
vzdialena a draha

vzdialenost' od miesta
bydliska

nemam zaujem o danu
oblast kultary
nedostatok financii /
vysokd cena vstupeniek

nedostatok Casu

zly zdravotny stav

nedostatok informacii o
podujatiach

nevyhovujlca ponuka
nizka kvalita
ind prekdZka

neviem

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0

spit na obsah Q3_ZAHR: Co je hlavnym dévodom toho, Ze ste danu kulttrnu instittciu alebo podujatie nenavstivili ¢astejsie v zahranici? N: 988



Nezaujem pocitujeme najma voci baletu, vaznej a
alternativnej hudbe, ci voci literarnym podujatiam

Nezaujem o danu oblast kultury ako prekazku
uviedli Slovaci najcastejsie pri balete,
koncertoch vaznej a alternativnej hudby i pri
literarnych podujatiach, ¢o koresponduje s
navstevnostou tychto podujati.

Naopak najmenej ¢asto deklarovali nezaujem
pri muzeu, kine, historickych pamiatkach,
hradoch a turistike, ¢o su najnavstevovanejsie
podujatia na Slovensku aj v zahranici.

spdt na obsah

divadlo — balet 33.1
koncert vaznej hudby 329
literarne podujatie 324

koncert mensinovej, alternativnej popularnej hudby 31.9

divadlo — opera, opereta 28.9
diskotéku alebo in( taneént zabavu 27.9
amatérske divadlo 27.3
iné kulturne podujatie 27.1

predstavenie moderného alebo spolocenského tanca 27.0

podujatie z oblasti kultirno-osvetovej ¢innosti 25.1
vystavu fotografii 25.0
vystavu vytvarného umenia 24.2
divadlo — muzikal 22.4
kniznicu 20.8
podujatie tradi¢nej ludovej kultiry 20.8
divadlo = ¢inohra 19.4
koncert popularnej hudby 14.1
muzeum 12.9
kino 10.2
kulturnu, historickd pamiatku 7.6
hrad, zamok, muizeum v prirode 6.2
turistika, poznavacie cestovanie 5.1

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0
nemam zaujem o danu oblast kultary

Q3_SLVK: Co je hlavnhym dévodom toho, Ze ste danu kultdrnu intittciu alebo podujatie nenavstivili ¢astejsie na Slovensku? N: 985



Na turistiku, historicke pamiatky ci hrady a zamky
by sme radi mali este viac casu

turistika, poznavacie cestovanie 27.7
kultdrnu, historicka pamiatku 242

Nedostatok ¢asu brani vo vac¢iej hrad, zamok, muzeum v p”rkc_’de 212%9
Ino .

navstevnosti najma pri turistike, kultirnych kni¥nicu 20.9

pamiatkach ¢i hradoch a zamkoch. Tieto su muzeum 20.3

napriek tomu najnavitevovanejsie oblasti diskoteku alebo ind tanecnu zabavu 17.9

kulta divadlo — €inohra 17.9
urtury. koncert popularnej hudby 171

) ) ) podujatie tradiénej ludovej kulttry 16.7

Slovaci maju, zda sa, pocit nedostatku ¢asu podujatie z oblasti kulturno-osvetovej ¢innosti 16.1

najma na tie kultdrne aktivity a podujatia, vystavu fotografii 15.8

, e v . . . amatérske divadlo 15.2
ktorym sa venuju najradSej a chceli by sa im vstavu wtvarného umenia 14.5

venovat este viac a CastejSie. iné kultirne podujatie 14.4
divadlo — muzikal 14.3
predstavenie moderného alebo spoloéenského tanca 14.0
literarne podujatie 13.8
divadlo — opera, opereta 12.7
koncert mensinovej, alternativnej popularnej hudby 12.5
koncert vaznej hudby 12.3
divadlo — balet 121

0.0 10.0 20.0 30.0
nedostatok ¢asu

spit na obsah Q3_SLVK: Co je hlavnym dévodom toho, Ze ste dand kultdrnu institdciu alebo podujatie nenavstivili ¢astejsie na Slovensku? N: 985



Geograficka dostupnost kultury



Najvacsiu vzdialenost musime prekonavat pri
navsteve hradov, zamkov a skanzenov

hrad, zamok, mizeum v prirode 22.6
kulturnu, historicku pamiatku 18.1
muzeum 16.1
Hoci vzdialenost od miesta bydliska podujatie tradiénej ludovej kulttry 14.7

predstavuje najvacsiu prekazku pre castejsiu divadlo — muzikal 14.6
navstevu hradov, zamkov a inych divadlo — cinohra 13.7

. . . . vystavu vytvarného umenia 13.6
historickych pamiatok, kedZe ide o koncert populérnej hudby 13.0

najnavstevovanejsie oblasti kultury, do divadlo — opera, opereta 12.6
velkej miery sme ochotni tuto vzdialenost vystavu fotografii 12.1
prekonat. turistika, poznavacie cestovanie 11.1
divadlo — balet 11.1
predstavenie moderného alebo spoloéenského tanca 11.0
koncert vaznej hudby 10.7
kino 104
amatérske divadlo 9.9
iné kultarne podujatie 9.0
podujatie z oblasti kultirno-osvetove] ¢innosti 8.9
koncert mensinovej, alternativnej popularnej hudby 8.6
literarne podujatie 8.6
kniznicu 7.7
diskotéku alebo inl taneénu zabavu 7.6

Najpristupnejsie z pohladu geografickej
blizkosti su kniznice a diskotéky.

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0
vzdialenost od miesta bydliska

spit na obsah Q3_SLVK: Co je hlavnym dévodom toho, Ze ste dand kultdrnu institdciu alebo podujatie nenavstivili ¢astejsie na Slovensku? N: 985



Zaujem o turistiku, hrady a zamky
pomaha prekonavat prekazku
vzdialenosti Ci nedostatku casu



Ludia z malych obci su casto nuteni za kulturou
cestovat mimo bydliska

ano, musim, pretoZe v mieste mdjho bydliska nie

Viac ako dve tretiny populacie navstevuje . o o
su Ziadne moZnosti kultirneho vyZitia

kultdrne podujatia aj mimo mesta alebo
obce, v ktorej Ziju, pricom 14,7 % Slovakov

tak robi pre obmedzenu dostupnost kulttry
v ich meste/obci ano, niekedy, pokial sa podujatie, ktoré ma

ano vZdy, pokial sa podujatie, ktoré ma zaujima,
kona mimo mdojho bydliska

zaujima, kona mimo méjho bydliska 34.9
Najcastejsie su nuteni cestovat za kultirou nie, navStevujem iba kulturne podujatia v mieste
[udia z obci do 5000 obyvatelov a zaroven méjho bydliska

obyvatelia Trnavského, Nitrianskeho,
Kosického a Banskobystrického kraja.
Naopak obyvatelia Bratislavského kraja tak
robia iba niekedy, ak ich nejaké podujatie
mimo ich bydliska zaujme.

nie, kultirne podujatia nenavsStevujem vébec

Miladi ludia do 29 rokov cestuju najcastejsie
bez ohladu na miesto ich bydliska, naopak
Slovéci nad 60 rokov su najviac viazani na
ich miesto bydliska.

spit na obsah Q5: Navstevujete kultirne podujatia aj mimo mesta/obce, v ktorej Zijete? N: 1000



Ekonomicka dostupnost kultury



Koncerty popularnej hudby a kina su pridrahe na
to, aby sme ich navstevovali castejsie

koncert populdrnej hudby 20.2
kino 19.9
divadlo — muzikal 16.6
Komercné oblasti kultiry ako su koncerty divadlo — &inohra 15.9

popularnej hudby ¢i kina navitevujeme turistika, poznavacie cestovanie 14.8

. . , divadlo — i t 13.7
menej ¢asto ako by sme chceli pre vysoku vadio —opera, opereta
muzeum 13.0

cenu. divadlo — balet 12.9
koncert vaznej hudby 12.6
Naopak kniznice, literarne podujatia ¢i hrad, zdmok, muzeum v prirode 12.5
podujatia amatérskeho divadla st cenovo predstavenie moderného al'ebo spoIoEenslfého tanca 11.7
dostupné a pre viginu populcie 3 _ kulturr:lu, hllstorlck’u pa.mlatku 11.5
koncert mensinovej, alternativnej popularnej hudby 11.2
nepredstavuju financie bariéru pri ich iné kultdrne podujatie 10.8
navsteve. diskotéku alebo inud taneénul zabavu 10.8
vystavu vytvarného umenia 10.5
podujatie tradi¢nej ludovej kultary 10.3
vystavu fotografii 10.2
podujatie z oblasti kultirno-osvetovej éinnosti 9.9
amatérske divadlo 8.8
literarne podujatie 8.2
kniznicu 7.3

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0
nedostatok financii / vysoka cena vstupeniek

spit na obsah Q3_SLVK: Co je hlavnym dévodom toho, Ze ste dant kultdrnu institdciu alebo podujatie nenavétivili ¢astejsie na Slovensku? N: 985



Napriek oblubenosti hudby a filmu
nhenavstevujeme koncerty a kina tak
casto ako turistiku, pre peniaze
pravdepodobne uprednostnujeme
pocuvanie hudby a pozeranie filmov
doma



Slovaci minaju spomedazi kulturnych oblasti najviac
na nakup knih

nakup knih (v tlaCenej, elektronickej alebo audio forme) 28 £
kino
divadlo
Najviac penazi miname na nakup knih v koncert populdrnej hudby
akejkolvek podobe, priemerny Slovak do nakup tlalenych novin a ¢asopisov
knih investuje 28 € ro¢ne. Najviac do nich mizeum, mizeum v prirode — skanzen
investuju ludia s vysokoskolskym vzdelanim, nakup produktu slovenského dizajnu
medzi ktorymi viac ako tretina (37,5%) vstup na diskotéku alebo int tane&nu zabavu
investuje vyse 35 eur ro¢ne. galéria, iny vystavny priestor
Priblizne 20 € roc L Vit predplatné dennikov, Casopisov alebo odbornych Casopisov
riblizne ro¢ne minieme na navstevu s
kina (21 €), divadla (20 €), koncerty . . . , hry 2 heme apl.ll.(a.u.e
o oo 3 poZiCiavanie knih (vratane ¢lenského poplatku v kniZnici)
popularnej hudby (19 €) ¢i nakup novin (18 sodujatie tradinej ludovej kultdry
€). nakup hudby (na nosii alebo preberanim z internetu)
Menej ako 10 € ro¢ne minieme na koncert koncert vaznej hudby 9¢€
véaznej hudby, nakup filmov, elektronické nakup filmov a videi (na nosiCi alebo preberanim z internetu) 9£
verzie novin, predstavenia tanca, umelecké iné podujatie - multiZanrovy festival, mddna prehliadka, prehliadka Q€
poduijatia & iné, $pecifickejsie kultdrne poplatky za pristup k elektronickym verziam novin a asopisov 8 £
podujatia. predstavenie moderného alebo spolo€enského tanca 8 £
moZnost umeleckého vzdeldvania pre neprofesionalnych umelcov 7€
Dohromady na kultirne podujatia minie 0€ 10€ 20€ 30€

priemerny Slovak 265 € za rok.

spit na obsah Q19: Kolko EUR ste vydali Vy osobne za poslednych 12 mesiacov na jednotlivé oblasti kultdry? N: 1000



Vacsina Slovakov svoje vydavky na kulturu
neplanuje v buducnosti menit

Viac ako polovica Slovenska (51,9 %)

zvysia 9.3
predpoklada, Ze v budicom obdobi nezmeni
mieru, do akej minaju peniaze na kultudru. ostanu nezmenené 51.9
O nieco CastejSie sa vyskytuje medzi nitia 159
Slovakmi negativna vyhliadka do buduicnosti heviem postdit 23.5
s predpokladom zniZenia kulturnej spotreby
(15,3 %), oproti pozitivnej (9,3 %). 00 20.0 400

spit na obsah Q20: Predpokladate, ze vase investicie do nasledujicich oblasti kultiry sa v tomto roku: N: 1000



Odhady buducich vydavkov sa prilis nemenia medzi
oblastami, najoptimistickejsi sme pri knihach

B zwsia [0 ostaninezmenené [ ziZia || neviem posudit
PribliZne polovica populacie planuje minat nakup knih (v tlatenej, elektronickej alebo audio forme) 216
rovnako ako v minulom obdobi naprie¢ kino 22
. .. L. , . divadlo 222
o,

vSetkymi oblastami kulttry (od 48,8 % pri mizeum, mzeum v prirode - skanzen 295

. 0 i wiv S I
kine po 55,1 % pri poziciavani knih) koncert popularne; (v zmysle nie vaZnej) hudby 27
podujatie tradinej ludovej kulttry 24.1
Pri pohlade na jednotlivé oblasti kultiry sme predplatné dennikov, Casopisov alebo odbornych Casopisov 25
najoptimistickejsi ohladom narastu budtcich ndkup tlacenych novin a Casopisov -
“davk ima pri tvch oblastiach k , galéria, iny vystavny priestor 243
vydavkov najma pri tych oblastiach, na ktore vstup na diskotéku alebo ind tane€nu zabavu 242
uz dnes miname najviac (nakup knih, kniho, nékup hudby (na nosici alebo preberanim zinternetu) 241
divadlo). poziCiavanie knih (vratane ¢lenského poplatku v kniZnici) 215
koncert vaZnej hudby 228

. , . . oplatky za pristup k elektronickym verziam novin a Easopisov

Pri predpokladani poklesu vydavkov su Popiatiyyza pristip ¥ N vin a tesop e
. ) . ) L. predstavenie moderného alebo spoloCenského tanca 245
Slovaci relativne konzistentni napriec iné podujatie - multiZanrovy festival, modna prehliadka, prehliadka ateliérov 246
jednotlivymi oblastami kultury, pricom nakup produktu slovenského dizajnu 275
hry a herné aplikicie 236

najmenej to je pri nakupe knih (13,4 %), 0
najviac pri nakupe tlacenych novin (17,1 %). %0

0.0 25.0 50.0 75.0 100.0

moZnost umeleckého vzdelavania pre neprofesionalnych umelcov

spit na obsah Q20: Predpokladate, ze vase investicie do nasledujicich oblasti kultiry sa v tomto roku: N: 1000



Zdroje informacii o kulturnych
podujatiach



O literarnych podujatiach, ochotnickych divadlach ci
kulturno-osvetovej cinnosti nam chybaju informacie

literarne podujatie 9.8

amatérske divadlo 9.7
podujatie z oblasti kultirno-osvetovej ¢innosti 9.6
Nedostatok informacii madme najma o iné kulttrne podujatie 9.2

literarnych podujatiach, amatérskom divadle podujatie tradicnej fudovej kultury 9.1

a podujatiach kultirno-osvetovej ¢innosti. vystavu vytvarneho umenia 8.6
vystavu fotografii 8.5

. . ., . koncert mensinovej, alternativnej popularnej hudby 8.4
Naopak najmensou bariérou je nedostatok predstavenie moderného alebo spolocenského tanca 8.1
informacii pri kine, ¢inohre a diskotéke. divadlo — opera, opereta 7.0
kultdrnu, historickd pamiatku 6.8
muzeum 6.3
koncert popularnej hudby 6.2
hrad, zamok, muzeum v prirode 5.6
kniZnicu 5.5
koncert vaznej hudby 5.4
turistika, poznavacie cestovanie 5.0
divadlo — muzikal 5.0
divadlo — balet 4.8
kino 4.2
divadlo - Cinohra 42
diskotéku alebo int taneénu zabavu 3.7

0.0 2.0 4.0 6.0 8.0 10.0
nedostatok informacii o podujatiach

spit na obsah Q3_SLVK: Co je hlavnym dévodom toho, Ze ste dant kultdrnu instittciu alebo podujatie nenavstivili ¢astejsie na Slovensku? N: 985



Socialne siete dominuju ako zdroj informacii o
kulture a to nielen pri najmladsej generacii

Viac ako polovica Slovenska ziskava
informacie o kulture a podujatiach zo
socialnych sieti, pricom najma ide o ludi do
49 rokov, teda nie iba o najmladsie
kategorie.

U ludi starsich ako 60 rokov su najcastejSim
zdrojom informdcii o kulture ¢lenovia ich
rodiny, vSeobecnd populacia sa vsak viac
spolieha na odporucania priatelov a
znamych.

Webové stranky, rozhlas a televizia ¢i denna
tla¢ s menej popularne, no omnoho viac ch
pouzivajui muzi ako Zeny.

spdt na obsah

socialne siete
priatelia alebo znami

élenovia rodiny

webové sidla/stranky kultdrnych
institdcii

rozhlas alebo televizia

billboardy, putace, plagaty alebo
oznamy

iné webové stranky

denna tlac alebo ¢asopisy

informacie o kulture $pecialne
nevyhladavam

iné zdroje

0.0 20.0 40.0 60.0

Qé6: Z akych zdrojov ziskavate informacie o kulture a kultirnych podujatiach? N: 1000



spdt na obsah

Hudbu a filmy vyhladavame na internete
najcastejsie

Internet alebo mobilné aplikacie

v e .. P v, . pocuvanie hudby, pozeranie videoklipov 20.1
vyuzivaju Slovaci Najma na pocuvanie
hudby ¢i pozeranie filmov, naopak pozeranie filmov 172 1.0
najmenej ich vyuzivame na pozeranie televizie online 14.4 10.7 7.4

divadelnych predstaveni. pottvanie radia online 142 93 84

pocuvanie podcastov 19.0 123 7.2

Vo vSeobecnosti je vyuzivanost

. Ly . 121 83 7.2
internetu za Uc¢elom spotreby kultury

hranie hier (pc, mobilnych, inych ...)

vzdelavanie — jazykové kurzy, osobny rozvoj, IT

CastejSia u mladsich ro¢nikov do 39 Zruénosti. ... 12.6 12.4 13.0
> H P AT podelenie sa o vlastné zazitky z kultury alebo

rokov a u Muzov, najnizsia je u ludi kultdrnych podujati cez socialne siete, diskusné fora... = Lo |

nad 60 rokov. stahovanie hudby [ 12.4 14.3 10.1

stahovanie filmov [N 12.6 12.2 10.2

stahovanie hier (pc, mobilnych, inych ...) £X: 13.0 11.0 9.8

prezeranie exponatov muzei a galériigfs 11.5 13.7 11.9

komunikacia s umelcami, spevakmi, hercami alebo 5.2

inymi osobnostami kulttry, napr. cez socidlne siete oL e 75

pozeranie divadelnych predstaveniSi! 9.5 9.9 9.7

0.0 25.0 50.0

B kaidydet [ raz alebo viackrat za tyidef raz alebo viackrat za mesiac raz alebo viackrat za rok
nevyuzivam internet na uvedeny ucel

menej ako raz za rok

88 57

7.0

75.0

17.4

25.2

33.2

34.6

36.5

421

421

46.2

48.5

52.5

54.0

55.7

65.4

63.8

Q7: Ako casto vyuzivate internet alebo mobilné aplikacie na nasledujuce Gcely? N: 1000



Pocuvanie hudby a pozeranie filmov
ha internete je podstatne castejsi
sposob konzumacie tychto oblasti
kultury nez kino alebo koncerty



Citanie na Slovensku



Tlacene knihy su stale najpopularnejsie, no mladi
ludia sa adaptuju aj na e-knihy a audioknihy

Knihy naj¢astejSie kupujeme v tlac¢enej
forme, pricom za posledny rok si takuto
knihu kupil kazdy druhy Clovek na Slovensku  yagens, klasicka forma

(50,1 %). Castejsie si kupuju tlacené knihy knih
zeny, Iledla neid 60 rokov a Iudvla so , elektronicks kniha (e-
stredoskolskym alebo vysokoSkolskym kniha)
vzdelanim.

audio kniha

E-knihy a audio knihy si menej popularne
formy konzumdcie literarnej tvorby, castejsie
im vsak holduju muzi a mladsie ro¢niky do
29 rokov, ako aj u Studentov.

Ziadna z uvedenych

0.0 20.0 40.0 60.0

Menej vzdelani Slovaci a ludia s manualnou
pracou najcastejsie uviedli, ze si ziadnu knihu
nekupili - v tychto kategériach ide az o
kazdua druht osobu..

spit na obsah Q8: Za poslednych 12 mesiacov, v akej forme ste si kipili knihu? N: 1000



Tlacene knihy si najcastejsie nielen kupujeme, ale

ich aj Citame

Dve tretiny Slovenska (67,4 %) precitali

aspon jednu knihu za posledny rok, pre

viac ako tretinu populacie (41,1 %) su to
aspon 3 knihy.

Priblizne jeden z dvadsiatich ludi (4,7 %)
na Slovensku precital za minuly rok
aspon 24 knih, pricom takto vasnivymi
¢itatelmi su najma zeny (7,3 % oproti 1,8
%)

Priblizne kazdy Stvrty Slovak si precital

aspon jednu e-knihu (28 %) alebo aspon
jednu audioknihu (25,3 %).

spdt na obsah

B cSoaviac [ 24az49knih [ 12aZ23knih 6az 11 knih 3aZz5knih 1az2knihy Ziadnu
tla€ena, klasicka forma knih 10.9 18.3 26.3 32.6
elektronicka kniha (e-kniha) 45 6.5 12.1 72.0

audio kniha 35 62 10.9 74.7

Q9: Kolko knih v nasledovnych formach ste precitali za poslednych 12 mesiacov? N: 1000



Vyse polovica Slovenska ma domacu kniznicu s
viac ako 60 knihami

Ziadnu alebo len velmi malo (0 — 10 knih) Priblizne 1 meter policky (20 — 30 knih)
. . . . o
Viac ako patina spoloc¢nosti (21,5 %) @ Priblizne 2 — 3 metre poli¢ky (60— 90 knih) @ Priblizne 4 — 5 metrov policky (120 — 150 knih)
nevlastni doma Ziadnu alebo takmer Ziadnu @ Viac ako 5 metrov poliZky (viac ako 150 knih)

knihu, naopak takmer péatina (18,4 %) ma
doma s viac ako 150 knihami vystavenu

obdivuhodnu domacu kniznicu. 515

Ziadnu knihu nemaju najéastejsie ludia s
nizS§im dosiahnutym vzdelanim, naopak
rozsiahlejSie domace kniznice su CastejsSie u
vysokoskolsky vzdelanych ludi, ako aj u
starsich ludi nad 50 rokov, ktori na
budovanie domacej kniznice mali dostatok
casu.

24.0

Q28: Kolko knih mate doma? N: 1000

spdt na obsah



Slovaci najcastej

literaturu, poézia n

L 4 u

am je menej blizka

Sie Citaju detektivky a krasnu

detektivka, kriminalka 397
romany, novely, poviedky 39.1
Detektivky a krasnu literaturu ¢itame o )
najcastejsie, naopak najmenej holdujeme historické romany 30.3
poézii a ndbozZenskej, duchovnej literature. naucn4 literattra 29.7
Nauénu literaturu a literattru faktu ¢ita Zlvotopisy 28.6
nieco viac ako Stvrtina citatelov, pricom pri romanticka literatura, literatdra pre Zeny
vysokoskolsky vzdelanych ¢i [ochj , ) . .
.yso 05 O? y d? anych citateloch je to literatura faktu, odborno-vedecka/popularno-vedecka
viac ako kazdy treti.
sci-fi, fantasy
Krasna literatura, historické romany c¢i . . L e
L ; ; B L Lo literatura o vareni a priprave jedal
romanticka literatira su oblubenejsie najma
medzi Zenami, pricom muzi skér siahnu po dobrodruzna literatura
naucnej literature, sci-fi ¢i dobrodruznych cestopisy
romanoch a cestopisoch. o ) )
naboZenska, duchovna literatdra 133
Spomedzi regiénov Slovenska sa najviac poézia 8.1
vynima Bratislavsky kraj, kde je literatura L
vy , iny Zaner 59
faktu vo vacsej oblube.
0.0 10.0 20.0 30.0 40.0

spét na obsah Q10: Ktoré literarne zanre zvyknete citat/pocuvat? N: 713



Noviny dnes Citame cast
tlacenej forme

ej

Sie na internete nez v

Slovéci najcastejsie ¢itaju online slovenské
denniky, ktoré si tyZzdenne precita takmer
tretina populacie. Castejsie ich ¢itaju muzi,
[udia s vy$sim vzdelanim a z vac¢sich miest.

Zahrani¢né denniky a ¢asopisy sledujeme
najma na internete, no vo vseobecnosti maju
v rdmci populacie nizsiu oblubenost ako tie
slovenské. Najvacsej popularity sa
zahranic¢nej tlaci dostava u najmladsej
generacie do 29 rokov.

spdt na obsah

B kaZdydenn [ razalebo viackrat za tyZdefi
raz alebo viackrat za rok

slovenské denniky na internete (vr. v jazyku nar.

menej Casto alebo vébec neitam

mensin) 1.9 93
ostatné slovenské &asopisy v tladenej forme (vr. v
pisy v tlacenej forme (vr 137 126
jazyku nar. mensin)
ostatné slovenské &asopisy na internete (vr. v
; . . 144 10.8
jazyku nar. mensin)
slovenské denniky v tlaCenej forme (vr. v jazyku
nar. mensin) 136 104
slovenské Casopisy zamerané vylu€ne na kultiru
. 13.9 13.2
aumenie
zahraniéné denniky cez internet 5/ 115 96
zahrani&né €asopisy na internete G| 98 99
zahrani&né €asopisy v tlaenej forme 75 96
zahraniéné denniky v tlaCenej forme 7.0 7.1
0.0 25.0 50.0

raz alebo viackrat za mesiac

75.0

49.9

55.9

56.0

58.4

59.6

63.1

67.4

72.8

759

Q11: Ako Casto c¢itate dennu tlag, ¢asopisy a online spravodajstvo? N: 1000



Hudba na Slovensku



Hudba je pre viac ako tretinu Slovakov
kazdodennou sucastou zivota

Viac ako tretina Slovakov (42,8 %) pocuva
hudbu kazdy den, pricom iba menej ako
jeden z piatich Slovakov si hudbu

nevypocuje aspof raz za mesiac (16,1 %). kaZdy deh 42.8
raz alebo viackrat za
Hudba ma stabilné pravidelné miesto v tyZdef
zivotoch Slovakov bez ohladu na ich raz alebo viackrét za
sociodemograficky alebo ekonomicky status, meslac
. A . . , . . raz alebo viackrat za
avsak ludia s mimoriadne nizkymi prijmami rok
domacnosti do 700 eur a ludia, ktori doma menej Casto alebo
nemaju zZiadne alebo takmer ziadne knihy, vobec nepoélvam
pocuvaju hudbu najmenej Casto. 0.0 10.0 20.0 0.0 20.0 5.0

Q12: Ako c¢asto pocuvate hudbu podla Vasho vyberu bud 'z radia, CD prehravaca, gramoplatne, MP3,
spdt na obsah z internetu, mobilu a pod.? N: 1000



Pop pocuvame najcastejsie, no medzi Slovakmi je
aJ vela rockerov

. ) ) pop 62.2
Pop je najpopularnejsim hudobnym Zanrom
.y .. rock
na Slovensku, pricom mu holduju takmer dve
tretiny populacie (62,2 %). Najvacsej ludova hudba
popularite sa tento Zaner tesi pri ludoch s relaxana hudba
vysokoskolskym vzdelanim a u ludi vo veku
. rap, hip hop
50 az 59 rokov.
folk, country
Druhym na.JObIUbeneJSIT zanrorp nav . techno, elektronicka hudba
Slovensku je rock (42,4 %), ktory pocuvaju
Castejsie muzi a vysokoskolsky vzdelani vazZna, klasicka hudba
ludia. dZez, blues, reggae, etno
Ludovej hudbe, tretiemu najpocivanejsiemu muzikél
zanru pre Slovakov, holduju najma Zeny a dychové hudba
obyvatelia PreSovského a KoSického kraja. nébozenskd hudba, gospel
Najmenej poc¢ivame dychovu a ndbozensku iny Zaner
hudbu.
0.0 20.0 40.0 60.0 80.0

spit na obsah Q13: Ktoré hudobné Zanre zvyknete pocuvat? N: 894



Najcastejsie si naladime Radio Expres, ktory
pocuva kazdy druhy Slovak

Radio Express 55.7

. . oy Fun Radio
Viac ako polovica Slovenska pocuva o

idelne Radio E { tak NaivvEsi Radio Europa 2

ravidelne Radio Expres a ma tak najvyssiu

P . ) p. B | i _,J vy . Radio VIna

pocuvanost spomedzi vsetkyc.h radii, ¢o plati R3dio Slovensko

pre vietkych posluchacov radii bez ohladu Radio Melody

na ich sociodemografické a ekonomické Radio Jemné

postavenie. Radio FM

. Radio Regina

Priblizne kazdy treti Slovak pocuva tieZ Fun Radio Rock

Réadio, Europu 2 alebo Radio VIna. O nieco Radio Best FM

menej ludi pocldva Radio Slovensko, pricom Radio Lumen

najma ide o vysokoskolsky vzdelanu Radio Devin

populaciu a starsich ludi nad 50 rokov. Dobré radio

Radio Junior

Radio Patria

Radio Litera

Radio Slovakia International

0.0 20.0 40.0 60.0

spit na obsah Q14: Oznacte vsetky rozhlasové stanice, ktoré pravidelne pocuvate. N: 905



Televizia a filmy na Slovensku



Markiza vedie suboj o najsledovanejsi televizny
kanal

Markiza 66.2

Markizu sleduju dve tretiny populacie STVR _jednotjg
Slovenska (66,2 %), Joj ma o nieco nizsiu Joj PLUS
sledovanost (58,9 %). Dajto
TA3

Kazdy druhy Slovak si pravidelne pusti tiez Doma
Jednotku (50,2 %). Ostatné televizne stanice CT11, CT2, 24, Sport
s menej sledované, pri¢om najsledovanejsimi STVR - Dvojka
zahrani¢nymi kanalmi st kanaly Ceskej WAU
televizie. Prima
JOJ Sport

Vo vseobecnosti sleduju televizne kandly viac STV:T_V?OZZ
starsi [udia nad 50 rokov, ako aj zeny, s Nova
vynimkou Sportovych stanic a stanic LUX
zameranych primarne na spravodajstvo, SENZI

ktorym naopak castejsie holduju muzi. ina slovenska televizna stanica
ina zahrani€na televizna stanica

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0

spit na obsah Q15: Oznacte vsetky televizne stanice, ktoré pravidelne pozerate. N: 1000



Najcastejsie si zapneme televizor, aby sme si
pustili film, pripadne zabavny program

Filmy v televizii sleduja takmer dve tretiny
populacie Slovenska (64,7 %), no Slovaci si
Casto tiez pustia zabavné programy (50,9 %).

Spravodajstvo a dokumentarne programy su
na Slovensku menej sledované, obltibené su
najma u muzov.

Mladi ludia do 39 rokov sleduju oproti
beZnej populacie ¢astejsie programy pre deti,
kedZe ide v tejto vekovej kategdrii ¢asto o
¢erstvych rodicov.

spdt na obsah

filmy

zdbavné programy
spravodajstvo
dokumentarne programy
Sport

hudobné programy

iné dramatické programy
politicka publicistika
vzdelavacie programy
programy zamerané na kultdru a umenie
ostatna publicistika
programy pre deti

naboZenské programy

64.7

Q16: Ktoré programy zvyknete pozerat v televizii? N: 1000



Filmy a serialy pozerame najcastejsie v televizii,
DVD a CD prehravace nahradili online platformy

Kazdy druhy Slovak si denne zapne televiziu,
aby si pustil film alebo serial (50,4 %), pricom

pri ludoch nad 50 rokov je to az takmer B kaZdydei [ razalebo viackrat za tyZdef raz alebo viackrat za mesiac raz alebo viackrat za rok
kaidy treti. menej €asto ako raz za rok alebo vébec
DVD a CD prehravace su naopak uz dnes televizia 107 64 101
menej popularne ako platené internetové volne dostupné filmy 34.0
sluzby alebo iné internetové portal na internete .
Y p Y- filmy cez platené
. s 45.0
internetové sluzhy
Viac ako polovica Slovenska pravidelne kino 185
chodi do kina, no pre vacsinu z nich je to
DVD, CD 67.2

velmi prilezitostna kulturna aktivita, ktoru
praktizuju skér mladi ludia do 29 rokov 0.0 25.0 50.0 750

spit na obsah Q17: Ako Casto sledujete filmy a serialy prostrednictvom nasledujucich institicii alebo médii? N: 1000



Vo filmoch najcast

komeéediam

Dve tretiny populacie Slovenska (64,2 %)
oblubuju komédie, ¢o plati napriec vSetkymi
sociodemografickymi ¢i ekonomickymi
vrstvami spolocnosti.

Podobne ako pri knihach, aj pri filmoch
mame v oblube detektivky (46,6 %),
podobne popularne su aj akéné filmy Ci
trilery (43,8 %), ako aj rodinné a romantické
filmy (43,3 %).

Muzi aj vo filmoch preferuju skor akéné,
dobrodruzné alebo fantastické Zanre, pricom
tie romantické a rodinné imponujd najma
zenam.

Dramu oblubuju skér obyvatelia vacsich
miest a ludia s vysokoskolskym vzdelanim,

CastejSie nepozeraju filmy vobec (8,3 %).

spdt na obsah

ej

komédia

krimindlny, detektivka
ak&ny, triler, horor
rodinny, romanticky film
historicky

dokument

drama

fantasy, sci-fi
dobrodruZny, western
animovany

muzikal, hudobny
filmy pre deti

nepozeram filmy alebo seridly

0.0

Q18: Ktoré filmové alebo seridlové Zanre pozerate najradsej? N: 1000

Sie hladame zabavu vdaka

64.2



Aktivna kulturna participacia na
Slovensku



Hudba je nasim najcastejsim dennym konickom,
prilezitostne tiez radi fotografujeme

B kaZdyden [ razalebo viackrat za tyZdef raz alebo viackrat za mesiac raz alebo viackrat za rok
menej ¢asto alebo vdbec

Najvacsi podiel ludi sa za poslednych 12 hudba (okrem [udovej) 126 89 55.8
mesiacov aktivne venovalo hudbe a fotografovanie 169 123 56.2
fotografovaniu, pricom v dennej aktivnej runé prace (vySivanie, haCkovanie, Sitie, ..) 119 136 61.8
participacii hudba dominuje, zatial¢o tanec (okrem fudového) 9.1 14.8 67.7
fotografovanie je skor prileZitostna zaluba. spev (okrem fudového) 9.2 100 69.9
ludova hudba a spev 89 108 70.2
Vo vSeobecnosti plati, Ze aktivna participacia kresba/malba/socharstvo/architektira 8.3 10.1 742
v jednotlivych kultarnych oblastiach je skor filmovanie 87 79 74.3
devizou mladsich generécii, najma ludi do 29 fudovy tanec 76 113 74.5
rokov. blogovanie, vlogovanie 79 78 76.2
grafika 9.0 7.5 76.4
Najvynimoénejsou zalubou v oblasti kultary hra na hudobnom nastroji 76 7.0 76.6
je hranie v amatérskom divadle a umelecky tradicné remesla 64 85 76.8
prednes, navrhovanie dizajnu 84 6.8 77.7
pisanie basni, poviedok, romanov a pod. 6.5 89 77.8
umelecky prednes, recitacia 6.254 824
hranie v amatérskom divadle 83.9

0.0 25.0 50.0 75.0 100.0

spit na obsah Q23: Ako ¢asto ste sa vo volhom ¢ase venovali za poslednych 12 mesiacov nasledujtcim ¢innostiam? N: 1000



Oblubenost hudby sa prejavuje aj
vyssou aktivhou participaciou



Kazdy treti Slovak svoju umelecku tvorbu prezentoval
verejne, stvrtina by sa rada vzdelavala

spolocenské podujatia v rdmci obce, mesta

Kazdy treti Slovak svoju umelecku tvorbu na sutazi
prezentoval za posledny rok verejne,

najcastejsie na lokalnych spoloc¢enskych
podujatiach (14,2 %). na festivale

vlastné vystipenie/predstavenie

nie, neprezentoval/a 69.8

0.0 20.0 40.0 60.0

Stvrtina Slovenska by uvitala umelecké
vzdeldvanie pre neprofesionalnych umelcov

(24,8 %), dalsia stvrtina tomu zostava mano
otvorena (25 %). = nie
neviem

Q24: Prezentujete alebo ste prezentovali svoju umelecku tvorbu/¢innost verejne? Oznacte pri akych prileZitostiach? N: 1000

spdt na obsah Q25: Vyuzili by ste mozZnost umeleckého vzdelavania pre neprofesionalnych umelcov? N: 1000



Spevacke zbory ci tanecne subory su sucastou
zivota patiny Slovakov

[ éno, stal/a som sa élenom uZ pred dovféenim 18 rokov

V ramci kolektivov st najpopula’rnejéie ano, ale stal/a som sa ¢lenom az po dovréeni 18 rokov nie som, ale v minulosti som bol/a

spevacke zbor a tanecné subory, ktorych je spevécky zbor 46 108

alebo bola sucastou az takmer patina tanecény subor — spolofenské tance 4.8 11.1
Slovenska. folklérny subor/folklorna skupina 4.1 9.5
v . } . ; divadelny subor 4.4 8.7
'Cas.teJS|e su v tychto spolkoch Zeny a mladi spevicka skupina (folkidr) 0 -
fudia do 29 rokov. fudova hudba 43 7.3
vytvarny klub, zdruzenie, spolok 55 6.8
literarny klub, zdruzenie, spolok 5.2 7.5
hudobna skupina 4.8 6.6
fotograficky klub, zdruzenie, spolok 5.5 6.6
filmovy klub, zdruzenie, spolok 3.9 7.4
hudobné zoskupenie/orchester 49 49
spolok tradi¢nych alebo ludovych remesiel 4.6 5.5
vokalna skupina 4.4 54
0.0 5.0 10.0 15.0 20.0

spat na obsah Q26: Ste ¢lenom niektorych z nasledujucich kolektivov, zdruzeni, spolkov? N: 1000



Najcastejsie sa Slovaci za posledny rok angazovali

v hudobnych skupinach

B asporiraz za tyzdeni

raz alebo viackrat za mesiac

raz alebo viackrat za rok

spdt na obsah

Najcastejsie sa Slovaci za posledny rok hudobna skupina 5.1 9.2
angazovali v hudobnych skupinach a ludovej fudova hudba 5.1 9.2
hudbe, avsak spevackych skupindm a spolok tradi¢nych alebo fudovych remesiel 4.8 8.4
vytvarnym klubom sa venujeme Castejsie. vytvarny klub, zdruzenie, spolok 6.2 73
tanecny subor — spolocenské tance 4.7 8.4
Ka?c!ému typu aktivi.t a spolkov sa Yenuje fotograficky klub, zdruzenie, spolok 5.5 79
priblizne necela Sestina spolocnosti. folklérny sibor/folklérna skupina 4.6 8.1
spevacky zbor 4.6 7.9
spevacka skupina (folklor) 6.2 6.5
literarny klub, zdruzenie, spolok 49 8.0
divadelny subor 54 7.2
filmovy klub, zdruZzenie, spolok 49 s
hudobné zoskupenie/orchester 4.4 7.5
vokalna skupina 3.6 7.7
0.0 5.0 10.0 15.0 20.0

Q27: Ako casto ste sa za poslednych 12 mesiacov aktivne angazovali v nasledujtcich

l.L. .°LZ2 LLONI]I. ANNN



Spolocenske postoje voci kulture
a jej funkciam



Funkcie kultury vnimame vyrazne odlisne napriec
roznymi oblastami, no najdolezitejsi je oddych a

zabava_

B Poskytuje mioddych a zédbavu [} Poskytuje mi poznanie a podnety na zamyslenie

Oddych a zabava su najddlezitejsou funkciou pre B Umoifiuje mi socializovat sa a vyjadrovat svoju identitu ~ [l] Ani jedna z moznosti
Slovakov, pricom dominantnou je najma pri
hudbe (70,4 %) a filmoch a seridloch (68,5%), Hudba 70.4 114 84 9.8

dvoch najpopularnejsich oblastiach kultury na

. , i E 68.5 14.0 6.2 11.3
Slovensku. Rovnako dominuje oddych a zabava Filmy a serialy
pri oblasti divadla (35,9 %), hoci pre tretinu Rozhlas 3904 26.8 7.0 26.8
obyvatelov divadlo neplni Ziadnu funkciu v ich
Sivote. Divadlo 35.9 175 114 35.2
O kognitivnu funkciu (poznanie) sa do urcitej Knihy e 33.0 e
mier}/ delia o.blasti rozh.lasu, knih a ‘ku.ItL]rnych K;Jli‘.lflr‘ne pamcijat_k\{_ia 278 29 7 12.0 305
pamiatok, pricom kognitivna funkcia je olklorne podujatia
primarnou funkciou pri vytvarnom umeni (26,3 Vytvarné umenie 20.0 263 100 43.7
%), podcastoch (34,2 %) a dennej tlaci (35,3 %).

Podcasty 18.2 342 6.8 40.8

Socialna funkcia nie je pri Ziadnej z oblasti Dennd tlat a Zasopisy 15.3 353 92 40.2
najdolezitejsia, najcastejsia je vsak pri kultdrnych
pamiatkach a folklére (12 %), ako aj pri divadle 0% 25% 50% 75% 100%

(11,4 %)

spit na obsah Q21: Prosim, vyberte tu funkciu, ktora je pre vas pri danej oblasti najdoélezitejsia. N: 1000



Preferencia pre funkciu oddychu a
zabavy sa prejavuje aj vo vyssej
oblubenosti komedialnych filmov ci
popularnej hudby



Pri knihach, filmoch a hudbe sa najc¢astejsie
orientujeme aj v menej znamej tvorbe

Vo vsetkych oblastiach kultury sa najvacsi

B Pozném najmé to, &o je Siroko popularne alebo komeréne Uspesné [} Orientujem sa o nieco lepsie ako v inych oblastiach.

podiel pOpUIéCie orientuje najmé na B Vyhladévam aj to, €o je mélo zndme, alternativne alebo experimentalne [l Nezaujimam sa o tito oblast vébec
popularnu alebo komeréne Uspesnu tvorbu,

pricom najcastejsie to plati o ludoch nad 60 Filmy a seridly 444 27.2 17.1

rokov. Hudba 433 27.4 18.4 10.9
Najviac sa orientujeme v menej znamej Rozhlas — 2l — ——
tvorbe pri filmoch a hudbe, ktoré su Kultdrne pamiatky a 31.9 20.7 16.0 314

folklérne podujatia

najpopularnejsie oblasti kultury vo
Denné tlaé a ¢asopisy 29.3 20.1 12.3 38.3

vSeobecnosti, no tiez pri knihach, v ktorych je
priblizne rovnaky pocet ludi zamerany na Divadlo 29.0 19.1 13.6 38.3
popularne tituly ako pocet ludi orientujtcich
sa v tejto oblasti o nieco lepsie ako v inych.

Knihy 28.0 26.9 17.6 27.5

Podcasty 25.1 17.7 13.0 44.2

Sice takmer polovica obyvatelov sa o
vytvarné umenie a podcasty vobec nezaujima,
ti, ktorych tieto oblasti zaujimaju, ida ¢astejsie 0% 25% 0%
do hibky neZ pri inych oblastiach a poznaju aj

malo znamu tvorbu.

Vytvarné umenie 21.8 16.5 13.0 48.7

75% 100%

spit na obsah Q22: Prosim, vyberte tu moznost, ktora najlepsie vystihuje vasu znalost/orientaciu v danej oblasti. N: 1000



Takmer polovica krajiny ma jasne konzervativne
postoje voci kulture a umeniu

Takmer kazdy druhy Slovak si prisvojil
presvedcenie, Ze umenie by sa nemalo
kriticky Ci ironicky vyjadrovat k ndbozenstvu
a viere (44,6 %), ani k nadrodnym symbolom a
tradiciam (47,4 %). Rovnako necela polovica
krajiny si mysli, Ze tradi¢na kultira by sa s
cudzimi kultirami miesat nemala (47,4 %).

Cenzuru provokativnych a neslusnych
umeleckych diel schvaluje viac ludi (42,2 %)
nez skupina, ktora s takouto cenzuirou
nesuhlasi (26,9 %).

Naopak priame podriadenie sa umelcov
spoloc¢enskym zaujmom ludia na Slovensku
skor neschvaluju (42,3 %).

spdt na obsah

[0 vébecnestuhlasim | Skérnesthlasim

Umenie by sa nemalo kriticky i ironicky vyjadrovat’
k ndboZenstvu a viere.

Umenie by sa nemalo kriticky i ironicky vyjadrovat’
k ndrodnym symbolom a tradiciam.

Nas$a tradi¢nd kultura by sa nemala mieSat's
cudzimi kultdrami.

Provokativne a neslu§né umelecké diela by mali byt'
cenzurované a odstraflované z verejnych intitucii.

Umenie by nemalo priamo zobrazovat ludsku
sexualitu.

Umenie by sa malo drZat tradi¢nych foriem a $tylov
anemalo by prili§ experimentovat.

Umelci by nemali mat tplnd slobodu pri tvorbe, ale
mali by sa podriadit' spolo&enskym zaujmom.

0.0

[ Neviemsarozhodnit [ Skérsuhlasim [l Uplne sdhlasim

25.0 50.0 75.0 100.0

Q31: Prosim, oznacte, vasu poziciu na skale ... N: 1000



Struktura vzorky a metodolégia



Struktura vzorky respondentov

Vzdelanie
Pohlavie zékladné vzdelanie
® Muz @ Zena vyu€ena/y s vyu€nym listom alebo 21.3%

vyu€ena/y s maturitou

stredoSkolské bez maturity

tplné stredoSkolské odborné s maturitou 241%
uplné stredoskolské vSeobecné
vysokoSkolské I. stupfia (bakalarske
vysokoSkolské II. a vy&Sieho stupfa 19.8%

Kraj Prijem domacnosti

Bratislavsky kraj
Trnavsky kraj
Nitriansky kraj
TrenCiansky kraj
Zilinsky kraj
Banskobystricky kraj
PreSovsky kraj
KoSicky kraj

do 700 eur

od 701 do 1000 eur
od 1001 do 1500 eur
od 1501 do 2000 eur
od 2001 do 3000 eur

viac ako 3000 eur

spdt na obsah

Velkost bydliska

do 499 obyvatelov

500 - 999 obyvatelov

1000 - 1999 obyvatelov
2000 -4 999 obyvatelov
5000 - 19 999 obyvatelov
20000 - 49 999 obyvatelov
50000 - 99 999 obyvatelov
viac ako 100 000 obyvatelov

Vek

18 - 29 rokov
30 - 39 rokov
40 - 49 rokov
50 - 59 rokov
60 a viac rokov rokov

Narodnost

slovenskej

madarskej 4.1%
rémskej 1.0%

inej | 1.3%
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