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ASPEKTY A TRENDY SUCASNEJ KULTURY

PREDHOVOR

Miestna (lokdlna, regiondlna) kultura je dnes nielen otvorenym, nalie-
havym, aktualnym, ale aj trendovym problémom. Clovek nestraca zdujem
o kultdru, ale préve naopak: zlepsovanie dostupnosti informdcif je spoje-
né aj s doraznej$im naplianim prava participovat vo svojom volnom ¢ase
na kulturnom Zivote lokality a regiénu.

Vsetci aktéri kulturneho Zivota zameriavaju svoje Usilie najma na to,
Cast spoloc¢nosti a vyvolali chut Zivot prezivat, nielen konzumovat.

Kultdrne aktivity su v konecnom désledku nasmerované na celkovy roz-
voj potencidlu kazdého ¢loveka. Slovami Kevina Robinsa: lokdlna kultura
je v porovnani s globdlnou vZdy prakticka, pretoZe vychadza z konkrét-
nej Zitej skusenosti. Aj hospodarska sféra preferuje vlastnosti, ktoré ¢lo-
veka povysuju nad stroje: inSpirativnost, kreativnost, predstavivost, zod-
povednost, hravost, podnikavost, cielavedomost. Tieto kvality (a mnohé
dalsie) ponuka ostatnym sféram a spolo¢nosti kultura.

Aktudlne medzindrodné dokumenty (Agenda 21, Rezoltcia OSN Kul-
tdra a rozvoj, 2010) preto prezentuju kulturu ako tzv. Stvrty pilier, o kto-
ry sa, podobne ako o ekonomicko-hospodarsku sféru, ideu sociadlnej rov-
nosti a nevyhnutnost environmentalnej rovnovahy, opieraju stratégie re-
gionalneho rozvoja.

Zdoraznovanie vyznamu kultury pre spolocnost je na jednej strane po-
zitivnym signdlom, na druhej strane zvysuje ocakdvania voci vsetkym,
ktori sa vo sfére kultiry pohybuju ako aktéri, realizatori, inicidtori ¢i or-
ganizatori kultirneho zZivota. Rozsah pola ich kompetencii a spésobilos-
ti je dnes neobycajne Siroky. Poslanim tohto textu je ponuknut vietkym,
¢o sa zaujimaju o dianie v miestnej kulture, vychodiskovy material, pribli-
Zujuci aktudlne problémy, trendy a Specifické aspekty kultirneho zivota
na miestnej Urovni.
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1. KULTURA AKO AKTIVITY SPOLOCENSTVA

Pojem kultira nadobudol dlhodobym pouZivanim mnozstvo vyzna-
mov, ktoré si niekedy zdanlivo odporuju a protirecia.” Okrem nahroma-
denych definicii rastie aj pocet odbornikov a publikdcii, ktoré sa kultire
venuju. Odlisnost pristupov a uhlov nazerania dotvara obraz kultury ako
vnutorne rozmanitého, ale sudrzného celku, ktory sa dynamicky obmie-
na, transformuje a inovuje.

Zakladom kultiry su zdmerné, cielavedomé, institucionalizované a tvo-
rivé aktivity jednotlivcov a spolocenstiev. Kazdé spolocenstvo je Specific-
ké a jedinecné prejavmi a vyznamami, ktoré ,vysiela” svojmu okoliu ako
charakteristické a unikdtne prejavy spdsobu Zivota. Spolocenstva vytvara-
ju jednotlivci: kazdy ¢lovek je sucasne individualitou, ale aj aktérom v zlo-
Zitej sieti socialnych vztahov.

Kultura je suhrnom vsetkého, ¢o vytvorilo spolocenstvo a ¢o cha-
rakterizuje a dotvara jedinecny a neopakovatelny sp6sob Zivota:
® jednoduché vyrobné nastroje, ale aj $pickové, dizajnovo progresivne

technologické inovacie,
® zariadenia od kolesa cez inovativne dopravné prostriedky,
® predmety uchovdvané v muzedch a galéridch aj predmety kazdoden-

nej spotreby,
® ,tradi¢né” zvyky a obycaje aj globdlne platné legislativne nariadenia,
® povery a viery, presvedcenia zaloZzené na ,.zdravom rozume”, ako aj
precizne formulované vedecké zakony,
® mnozstvo inych Specifickych prejavov, aspektov a vytvorov.

Clovek sa po narodeni stdva suc¢astou troch zakladnych systémov: 1. sys-
tému ludskych spolocenstiev a spolocenskych skupin, ktoré tvoria tzv. spo-
locensku Strukturu?, 2. systému aktivit a ¢innosti a 3. systému — kultirneho,
ktory obsahuje ,,ndvody” a ,,odportcania” na vykondvanie aktivit a ¢innos-
ti a zaroven vietky vysledky ludskych aktivit systematizuje. Clovek reaguje
na podnety svojho okolia — ¢i uz prirodného, alebo socidlneho: okrem
individualnej dimenzie reakcie a vztahov su vztahy k okoliu (prirodnému,
socidlnemu, k vesmiru, k boZstvdm) aj sucastou samotnej kultury. Pre su-
casnu spolocnost je Specifické, Zze dochddza k zmene vnimania zéklad-
nych suradnic [udskej existencie. Odbornici upozoriiuju na mnohé rizikové

1 SLUSNA, Z.: Metamorfdzy kategérie , kultira”. IN: SLUSNA, Z. - GAZOVA, V.: Kultura a roz-
norodost kulturneho. Acta culturologica ¢. 13, Bratislava: PEEM, 2005, ISBN 80-89197-41-8,
s. 32-52; SLUSNA, Z.: Kultura v diskurze vied okulture. In: PODOLAKOVA, Katarina, ed. (2005):
Kulturolégia ako akademickd disciplina. Acta culturologica 15. Bratislava: NOC, 2005, ISBN
80-7121-258-X, s. 126-138; SLUSNA, Z.: Referovanie o kultire adiskurz post/postmoderny. IN:
Medzi modernou a postmodernou 3. Ostrava: TU, 2008. ISBN 978-80-248-1730-9, s. 159-164.

2 PETRUSEK, M.: Zaklady sociologie. Praha: Akademie vefejné spravy, 2009. ISBN 978-80-87207-
02-4, str. 71.
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prejavy spojené s potlacanim socidlnej dimenzie, ako aj na rizikd spojené
s odcudzovanim ¢loveka svojmu prirodzenému — prirodnému — prostrediu.
V kulturnej antropoldgii na ,,nové” vnimanie prirody a kultury odka-
zuje konstatovanie, Ze clovek je biokulturna bytost: je ovplyvneny bio-

logickymi charakteristikami aj kultirnym a socidlnym prostredim.

1.1. KULTURA AKO PREZIVANA AKTIVITA

Zakladom kazdej kultury je aktivita ¢lenov kazdého spolocenstva: cie-
[avedoma a zdmerna cCinnost, spojena s kvalitativnym zlepsenim danych
podmienok, na ktoru rimsky filozof Cicero upozornil latinskym spojenim
colere animi.

Kultudra je priestor, ktory spolocenstvo neprestajne vytvdra, udrziava,
obnovuje a pretvara tak, aby plnil rozmanité, dynamicky a kontextovo sa
meniace funkcie: spolo¢ensku ucelnost, mnohé zakladné ulohy a , posla-
nie”, ktoré mu prisudzuje spoloc¢enstvo ¢i jednotlivci.

Viera Gazovd upozoriuje, ze:
® , uUcelnost” kulturnych prvkov a systémov sa v case a priestore méze

menit,
® niektoré funkcie, ktoré kulture a jej prvkom a systémom uréi spolocen-

stvo, nemusf jednotlivec reSpektovat bez vyhrady ¢i nekriticky.

Kultura vznikd osobnou ucastou c¢loveka, nie mimo jeho aktivit,
a nemoze existovat bez ludskej ucasti. Rozmanité a réznorodé kul-
turne aktivity obohacuju kazdodenny Zivot cloveka a zaroven pripravuju
a ucia participujucich jednotlivcov ,kultiru” nielen pasivne konzumovat
a vyuzivat, ale aj uvedomovat si jej Ucelnost.

Vadsina kultirnych prvkov nie je vytvorom jedného jediného ¢loveka,
ale spolocenstva - kultura je dielom spolocenstva. Medzi prejavmi kul-
tlry maju osobity vyznam a ucelnost zdielatelné aktivity, spojené s roz-
manitymi oblastami ludskej cinnosti, a ich vysledky:
® kultivacia duse a kontinudlne prehlbovanie humanizacie cez vytvara-

nie ocenovanych hodnét vo sfére umenia,
® sebarealizdcia a celozivotné sebazdokonalovanie tvorivymi aktivitami

a celozivotnym vzdeldvanim,
® zibava a vyplianie volného ¢asu napriklad participaciou na populdr-

nej kulture,
® skvalithovanie spolo¢ného a verejného priestoru cez aktivity socidlno-

-obcianske ¢i spolkové,
® , kultivacia” domova cez aktivity kazdodennej kultury (koni¢ky, doma-

ce majstrovanie a podobne),

3 GAZOVA, V.: Uvod do kulturolégie. Acta culturologica ¢. 17. Bratislava: NOC, 2009, ISBN
80-7121-315-4, 5. 35-37.
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® kultivdcia” cielend na individudinu psychickd a fyzickd spokojnost:
aktivity spojené s wellness a regeneraciou, Sportovo-relaxacné akti-
vity.

Miloslav Petrasek povazuje kultdru za ,tmel” i spojivo, ktoré spa-
ja vsetky ludské prejavy a ddva im vyznam.* Participacia na kulture vo
forme rozmanitych a pestrych kulturnych aktivit, podujati a kreativ-
nych ¢i volnocasovych podujati umoziuje jednotlivcom prezit skuse-
nost ¢loveka ako socidlnej bytosti, teda , bytia” v spolocenstve.

1.1.1 ZAKLADNE SUCASTI KULTURY

Kultdra je jeden z najzlozitejsich systémov, ktoré existuju. Zahfia roz-
manité a diferencované aspekty a prvky a ma obrovsky nevycerpatelny
potencial.

Systematizuje a zastreSuje vsetky vytvory, idey, hodnoty, institucie,
symboly, poznatky a skisenosti. Jej obsahom nie su len aktudlne zivé
a uplatriované prvky, ale zastresuje aj tie, ktoré boli hodnotné a funkéné
pre minulé spolocenstva.

Napriek tomu, Ze teoretici ponukaju mnoho ,ndvodov” a spdso-
bov klasifikacie a systematizacie prvkov kultury, definitivny a kone¢ny
zoznam ,suciastok” neexistuje a nie je ho mozné vytvorit, pretoze
kultura sa stale obnovuje a aktualizuje.

Kultdra je odpovedou a rekciou na premenlivé podnety z prirodného
aj socidlneho prostredia. Obsahuje v sebe potencidl, ako aj stratégie per-
manentného sebaobnovovania, aj mechanizmy usmeriujlce, organizu-
juce a normalizujice ludské konanie: je sebaobnovujucim a sebaregulu-
jucim systémom. Ustavi¢ne sa obohacuje o nové prvky v podobe obja-
vov, inovacii, vyndlezov alebo , kultdrnych vypozZiciek”. Je katalyzdtorom
zmien a kreativnych aktivit, ktorych vysledkom méze byt vznik novych
kultdrnych prvkov: technoldgii vyroby, objavov a vyndlezov vo vede, spo-
sobov umeleckého stvarnenia, ideovych systémov. Je kontextom, v kto-
rom sa funkénost a platnost momentélne pouzivanych prvkov kazdoden-
ne testuje a overuje.

Odborna literatdra ponuka mnohé moznosti a sposoby klasifikacie
kulturnych prvkov. Robert M. Brym a John Lie® zd6raznuju, Zze vyhodou
¢loveka ako biologického druhu je unikdtna vybava, ktora mu umoznu-
je prezivat v stdle sa meniacom okolitom prostredi. Zakladom ,balicka
na prezitie” (survival kit) su tieto ludské schopnosti:

4 PETRUSEK, M.: Zéklady sociologie. Praha: Akademie vefejné spréavy, 2009, ISBN 978-80-87207-
02-4,s.72.

5 BRYM, R. M. — LIE, J.: Sociology: Your Compass for a New World. Wadsworth Publishing Com-
pany, 2007, ISBN 0-493-00684-X, s. 64-67.
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® schopnost abstrakcie: umoziuje vytvarat symboly, hodnoty, pred-
stavy a idey a z nich vytvorené komplexnejsie Utvary (ndboZenstvo,
veda, umenie, literatura a podobne);

® schopnost spolupracovat umoznuje jednotlivcovi vytvarat spolocen-
stva a prejavovat nielen svoju individualitu, ale predovsetkym fungo-
vat ako ,spolocensky Zivocich”. Zdkladom socidlneho Zivota je ocho-
ta prisposobovat svoje konanie socidlnemu okoliu. Spolo¢enstvo svoje
ocakavania formuluje v podobe hodnét, noriem a regulativov;

® schopnost produkovat zastresuje vytvaranie a produkovanie nastro-
jov a technik, ktoré zdokonaluju vyuzivanie okolitého prostredia a naj-
Castejsie maju hmatatelnu formu.

Schéma nadvazuje na aktudlne poznatky o fungovani kultdry: upozor-
nuje na dolezitost symbolického potencidlu kultury (praca s abstraktami),
zddraziuje previazanost socidlnych a kultdrnych aspektov bytia a kona-
nia (schopnost spolupracovat) a odkazuje na fakt, ze podstatou kultury
je kreativita a aktivita ludi (schopnost produkovat).

Medzi casto vyuZivané spdsoby klasifikacie kulturnych prvkov patri

rozliSovanie

® nehmotnej — symbolickej kultury: prvkov, ktoré primarne existuju
ako abstrakcia — myslienky, predstavy, hodnoty, idey, zvyky a obycaje,
normy a poziadavky, ktoré sociokulturne reSpektuje a dodrziava, usta-
novené institlcie, viery a predstavy, jazyk a podobne,

® materialnej kultary: konkrétnych a hmatatelnych predmetov, zhoto-
venych alebo pozmenenych ludskymi zasahmi na zaklade urcitych me-
t6d a principov (technoldgi),

® normativnej kultury: ¢esky sociolég Miloslav Petrisek® sem zaraduje
vsetko, ¢oho zdkladom su socidlne hodnoty: prdvo, mordlka, tradicie,
zvyky, zasady spravania, prikazy, nariadenia a podobne.

1.1.2 KULTURA AKO SOCIALNA SKUSENOST A VEREJNY ZAUJEM

Kultura je zalozend na prezivani a zdielani: uskutocriuje sa cez soci-
alne kontakty medzi osobami v case a priestore, v konkrétnom prostredi
a kontexte (hospodarskom, historickom, ndboZenskom, etnickom, social-
nom, politickom) a nadobuda rozmanité prejavy.

Zakladom kultury kazdého jedine¢ného spolocenstva je socialna sku-
senost, ktoru spolocenstvo zdiela, reSpektuje, a v pripade funkénosti si ju
jednotlivé generacie medzi sebou dalej odovzdavaju.

V uvedenom kontexte kultira zastreSuje vSetky zdielatelné zovse-
obecnené vyznamy. Geert Hofstede objasnuje principy fungovania kul-

6 PETRUSEK, M.: Zaklady sociologie. Praha: Akademie vefejné spravy, 2009, ISBN 978-80-87207-
02-4, s. 78-79.
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tury tym, Ze ju pripodobnuje k softvéru ,,programujucemu” jednotliv-
cov aj spolocenstva.” Délezitym principom kultirneho softvéru je in-
Stitucionalizdcia: ustédlenie ,,overenych” spdsobov spravania a konania
do konkrétneho ,vzorca”, ktory je mozné v procesoch socializicie na-
sledne odovzdavat a Sirit. Institucionalizované ,,ndvody” na ocakavané
formy spravania a konania sa kazdy ¢len spolo¢nosti naudi a nasledne
ich predvddza (uplatiiuje). Odbornici pouzivaju divadelnd terminolégiu
a hovoria o hrani spolocenskych roli (E. Goffman, P. Berger). Norma-
tivhu kultdru je mozné vnimat ako scendr, ktorého autorom je spoloc-
nost. Scendr obsahuje roézne institucionalizované ,,vzorce”, ktoré regulu-
ju a usmeriuju konanie ¢loveka. Socidlne konanie je nielen usmerfova-
né, ale aj typizované: zdkladom kazdej socidlnej roly su typizované oca-
kdvania a typizované reakcie.®

Pre kazdé socidlne spolo¢enstvo maju obrovsky vyznam aktivity a ¢in-
nosti, ktoré s zamerané na ostatnych ¢lenov spoloc¢nosti a iniciuju, vy-
tvaraju ¢i ,,provokuju” k vzajomnému dialégu, spoluticasti, participa-
cii alebo umoznuju uvedomenie si vzajomnej spolupatri¢nosti. Principy,
od ktorych sa odvija obcianska a demokratickd spolo¢nost, garantuju,
Ze napriek rozmanitosti nesmie byt nikomu odopierany pristup k ucasti
na verejnom Zivote z dévodov etnickych, ndrodnostnych, vekovych, z dé6-
vodu pohlavia, rasy, politickej alebo sexudlnej orientacie. Okrem rovnosti
pred zdkonom a rovnosti prilezitosti patri medzi délezité principy obcian-
skej demokracie aj Uplna a dobrovolna participdcia jednotlivca na aktivi-
tach a diani spolocnosti, s ktorou sa pozitivne identifikuje.®

Napriek vzadjomnym rozdielom musia obc¢ania navzdjom spolupraco-
vat a komunikovat s ohladom na spolo¢ny, tzv. verejny zaujem. Sucas-
tou spolo¢ného zdujmu su nielen obcianske cnosti, ale aj verejné dobro,
vzajomna dovera a participacia. Participaciu nie je vhodné vnimat iba ako
vyuZzitie volebného prdva alebo moZnost zapojit sa do aktivit politickych
strén. Spaja sa s aktivnou a efektivnou ucastou na spolo¢nom konani
a rozhodovani, ako aj s vyuzivanim individualnych schopnosti a sp6-
sobilosti pre dobro spolocenstva. Participacia vychadza z ochoty, od-
hodlania a aktivneho zaujmu o problémy spolocenstva.’® Spolocen-
stvo, ktoré strdca schopnost deklarovat spolo¢ny konsenzudlny verejny
zaujem, straca svoju vnutornu sudrznost a Zivotaschopnost.

7 HOFSTEDE, G.: Kultury a organizace. Software mysli. Praha: Linde, 2007, ISBN 80-86131-70-X,
s. 3-14.

8 BERGER, P.: Pozvéani do sociologie: humanisticka perspektiva. Brno: Barrister &Principal, 2003,
ISBN 80-85947-90-0, s. 101.

9 JOHN, G.: Democratic Participation in Education and Training. General Report DECS/CIT (98)
44. Strasbourg 1999, s. 34; AUDIGIER, F.: Project ,,Education for Democratic CITIZENSHIP”. Ba-
sic Concepts and Core Competencies for Education for Democratic Citizenship. DGIV/ EDU/CIT
(2000) 23, Strasbourg 2000.

10 BUTOROVA, Z. - GYARFASOVA, O.: Obdianska participacia: trendy, problémy, stvislosti. Socio-
légia 42, 2010, ¢. 5, s. 449-450.
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Medzi dolezité principy obcianskych demokracii patri aj hladisko pro-
spesnosti. Vzdjomnd prospesnost je zakladnym mechanizmom spolko-
vych a zdruzovacich aktivit, zaloZzenych na spolo¢nom zdujme a vzajom-
nej podpore ¢lenov (profesijné zdruzenia, klubové aktivity, spolkova ¢in-
nost a podobne). VSeobecna verejnd prospesnost nie je legislativnymi na-
riadeniami jednoznacne urcena."

V legislativnom prostredi SR sa verejnoprospesnym tcelom rozumie:
rozvoj a ochrana duchovnych a kultirnych hodnét,

realizacia a ochrana ludskych prav alebo inych humanitnych cielov,
ochrana a tvorba Zivotného prostredia,

zachovanie prirodnych hodnét,

ochrana zdravia, ochrana prav deti a mladeze,

rozvoj vedy, vzdelania, telovychovy a plnenie individualne urcenej hu-
manitnej pomoci pre jednotlivca alebo skupinu oséb, ktoré sa ocitli
v ohrozeni zZivota alebo potrebuju naliehavd pomoc pri postihnuti Zi-
velnou pohromou.'?

Kritériom hodnotenia verejnoprospesného ucelu nie je hladisko eko-
nomickej vynosnosti, ale naplnenie vytycenych cielov, ktoré presahuju za-
ujmy jedného ¢loveka alebo jedinej skupiny. Verejnoprospesné aktivity
teda vyraznejsie ovplyviuju spolocenstva a spolocenské skupiny alebo
Specifické skupiny ludi, ktori potrebuju pomoc — neorientuju sa primar-
ne na jednotlivcov. V kone¢nom dosledku su funkéné a hodnotné pre
celu spolo¢nost, pretoze z ich uskutocnenia profituju Sirsie cielové sku-
piny, ktoré mieru dodrzania stanovenych cielov kontroluju. Podla Marie
Dohnalovej medzi déleZité znaky verejnoprospesnych aktivit patria™:
® vznik ,,zdola”, dobrovolnou a spontdnnou iniciativou obcanov,
® Uzitok a prospech, ktory z nich plynie pre obcanov miestneho spolo-

Censtva, regidnu ¢i Statu,
® sulad s verejnym zdujmom a viditelny podiel na verejnom dobre.

Analyzy a 3tudie upozoriuju, ze globalizacia, rozsirovanie moznos-
ti mobility fudi a informdcii, ako aj zdokonalovanie komunikacnych
prostriedkov ovplyviuju kazdodenny Zivot v ¢oraz vyraznejsej miere. Hoci
ide o globalny, celosvetovy trend, jeho d6sledky sa vyrazne prejavuju naj-
ma v podmienkach miestnej kultury. Jednym z pozitivnych doésledkov je

11 MARCEK, E., ed.: Verejna prospesnost: Legislativa a prax. Verejny zéujem a verejnd prospes-
nost v legislative a praxi orgdnov verejnej spravy. Nadacia Otvorenej spolo¢nosti — Open Socie-
ty Fund a Férum donorov. Bratislava: Vydavatelstvo Pozsony, 2006, ISBN 80-967009-7-9.

12 Verejnoprospesny Ucel vymedzuje zdkon ¢. 34/2002 Z. z. o nadacidch a o zmene obdianskeho
zakonnika v zneni neskorsich predpisov, definicia verejného zdujmu je obsiahnutd v dstavnom
zakone ¢. 357/2004 Z. z.

13 DOHNALOVA, M.: Obcansky sektor. DOHNALOVA, M.— MALINA, J. — MULLER, K.: Ob¢anské
spole¢nost. Minulost — soucasnost — budoucnost. Brno: Masarykova univerzita, 2003, ISBN
80-210-3180-8, s. 57-60; DOHNALOVA, M.: Verejny prostor a dobrovolnické organizace.
IN: Lidé mésta ¢. 7, 2005, 2 (16). Dostupné na http://lidemesta.cz/index.php?id=28&issue=380

-9-



ASPEKTY A TRENDY SUCASNEJ KULTURY

zvysujuci sa zdujem obcanov o participaciu na verejnom obcianskom Zzi-
vote, zdujem o vyuzivanie obcianskych prav a slobéd a snaha o neustéle
zlepsovanie zZivotnych podmienok. Lester Salamon prirovnal narast zauj-
mu o veci verejné ku ,,globalnej revolucii”'.

Sucastou kultirnych a spolocenskych zmien je nielen zvySovanie za-
ujmu o participaciu a obcianske aktivity, ale aj transforméacia socialnych
vzorcov a také zmeny v spravani a konani, ktoré su pre spolocenstva
destabiliza¢né a destruktivne. Medzi kritické vzorce spravania patria roz-
mahajuca sa pasivita, rozsirujici sa konzumizmus a konformizmus priji-
matelov, ako aj zmeny hodnotovych priorit, vkusovych preferencii a re-
cepcnych vzorcov prijimatelov kultdry.

Negativne prejavy globaliza¢nych procesov mézu byt usmeriované ta-
kymi metédami a aktivitami, ktoré vyuzivaju potencial kultary'
® ako oblasti ludskej aktivity,
® ako ,softvéru”, ktory definuje spdsoby Zivota a ovplyviuje spdsoby

interakcii na lokalnej aj globalnej tdrovni,

a to cez hmotné aj nehmotné prejavy a cez kreativne prejavy a rozma-
nité vyrazové formy (umenie).

Komplexnejsie a metodickejsie vyuZzivanie potencidlu kultury pre verej-
né dobro je aj vychodiskom globdlnych smerovani (Rezolucia OSN , Kul-
tdra a rozvoj”, 2010), aktudlnych kultirno-vychovnych metdéd (kultirna
a socidlna animdcia) a mnohych iniciativ obcianskeho (tretieho) sekto-
ra. Aj v hospodarskej sfére sa coraz vyraznejsie zdéraznuje prinos kultu-
ry k miestnemu a regiondlnemu rozvoju, o ¢com svedcia programy Kohéz-
neho fondu a Eurépskeho fondu regionalneho rozvoja, ako aj legislativne
nariadenia v rdmci politiky sidrznosti na obdobie 2014 — 2020.

1.1.3 TRVALE A AKTUALIZOVATELNE PRVKY KULTURY

Kultdra predstavuje vnutorne sudrzny celok, ktorého zlozky su vzdjom-
ne previazané a tvoria systém. Usporiadané systémy su vnutorne orga-
nizované, pozostavaju z prvkov (jednotiek, casti, zloZiek, komponentov
a podobne), ktoré su v rdmci celku zviazané vzdjomnymi vztahmi a vza-
jomnym pésobenim. Odbornici ¢asto vyuzivaju modely cibule ¢&i stromu,
pomocou ktorych upozorfuju na Specifikd kultdry'®:
® kultura je vnutorne sudrzny a usporiadany systém, pricom jeho

vzajomné Casti sa prispdsobuju urcitej vnutornej logike (,,zékonitosti”,

principu), ktord ovplyviuje vlastnosti jednotlivych casti. Vlastnosti jed-

14 SALAMON, L.: Globélna revolticia v zdruzovani. IN: ONDRUSEK, D. et al: Citanka pre pokro-
¢ilé neziskové organizacie. Bratislava: Centrum prevencie a rieSenia konfliktov, 2000, ISBN
80-968095-3-9, s. 11.

15 UNESCO: The Power of Culture for Development. United Nations. 14. 09. 2010. Pristupné
na http://portal.unesco.org/culture/en/ev.php-URL_ID=41281&URL_DO=DO_TOPIC&URL_
SECTION=201.html

16 HAWKES, T.: Strukturalismus a sémiotika. Brno: Host, 1999, ISBN 80-86055-62-0, s. 12-13.
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notiaceho principu (napriklad systému hodnét) budu vyraznejsie ako
vlastnosti jednotlivych casti;

® kultura nie je staticky systém: hoci sa meni v ¢ase, musi si aj na-
priek zmendm zachovat svoje jedinecné vlastnosti. Zaroven musi viet-
ky podnety, impulzy na zmenu a inovécie ,,filtrovat” a transformovat.

Vztahy medzi jednotlivymi systémami a vrstvami kultdrnych prvkov vy-
svetluje tzv. cibulovy diagram kultury.

Na povrchu cibule sa nachadza ,,Supka”: to, ¢o je na prvy pohlad vidi-
telné, ¢o sa da vnimat zmyslami.

Pod Supkou sa nachadzaju jednotlivé vrstvy, ktorych zédkladom je stred
cibule, jej ,jadro”.

V3etky ostatné vrstvy cibule nie su na prvy pohlad viditelné.

Vnutorné vrstvy cibule — kultdry — si pevne navrstvené okolo jadra.
Zdravé jadro ,garantuje”, Ze si spolo¢enstvo zachova integritu a iden-
titu aj pocas nepretrzitého a nevyhnutného prisposobovania okolitym
podmienkam. V jadre obsiahnuté informdcie tvoria podstatu jedine¢nos-
ti samotnej kultury. Re$pektovanie ,jadra” suvisi s autenticitou a identi-
tou kultury.

Kultdra ,,funguje” podobne ako vrstvy cibule: ,,podstatu” — jadro
kultury — ochranuju jednotlivé vrstvy, ktoré su vnutorne sudrzné
a pevné.

1. ,Obal”- vonkajsiu ,,Supku” kultury — tvoria lahko aktualizovatelné
a obmienajtice sa fenomény. Mozno ich kumulovat, selektovat a na-
hradzat bez toho, aby sa narusila identita a jedine¢nost samotnej kul-
tary:

11 -
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B moddne trendy v odievani alebo trdveni volného casu, populdrne
diela, Ziadané spotrebné tovary,

B momentalne platné umelecké normy,

W stravovacie zvyklosti, Specifikd v odievani, pochopitelné osobitosti
vo vyjadrovani,

B pisané normy alebo legislativne nariadenia.

2. Pod ,Supkou” sa nachadzaju vrstvy s relativne stabilnou a integro-
vanou mnozinou idei, obrazov, symbolov a vyznamov, ktoré spo-
locenstvo ,,overilo” dlhodobym pouzivanim. Prvky a obsahy tych-
to vnutornych Urovni zabezpecuju a umoziuju skimanie a hodnote-
nie aktivit a Zivotnych skisenosti. Vyznamy, obsahy a informéacie ulo-
Zené vo vnutornych vrstvach sa daju tazsie vnimat a vyZaduju vedomé
usilie.

Patria sem

B Ustne odovzdavané tradi¢né normy,

B 3pecifikd vo vnimanf okolia (socidlneho, prirodného),

B aktudlne vyznamy hodn6t, nevyhnutnych na fungovanie spolocen-
stva (¢o je dobré, o je pravdivé, ¢o je mordlne, ¢o je krasne, ¢o je
spoloc¢ensky Ziaduce),

B odlisnosti v praktikovani kazdodennych ritudlov a aktivit, ako su po-
zdravy, prejavy spolocenského respektu alebo vzdoru,

W 3pecifické sposoby vedenia spolocenského dialdgu, orientacia v ,,ta-
buizovanych” vyznamoch a veciach, o ktorych sa otvorene nehovor,

B znalost hovorovych jazykovych obratov, vyznam sviatkov a verejne
vykondvanych obradov a ritualov,

B znalost jazyka symbolov, ktoré spolocenstvo pouziva, a ku ktorému
nikdy nebola napisand gramatika: symbolika farieb, tradi¢né sym-
boly a farby spolocenstva, mytoldgia, pribehy o predkoch, dejinach
a hrdinoch spolocenstva.

3. Vnutornu sudrznost vSetkych jednotlivych vrstiev garantuje ,,stred”
cibule — jadro kultury. Samuel Huntington nazval jadro ,,srdcom” kaz-
dej kultury."” Patria sem unikdtne a zakladné hodnoty a presvedcenia,
urcujuce a ,programujuce”, ako budu jednotlivci a spolocenstvo
vnimat svet okolo seba: stereotypy a archetypy, kolektivha pamat
a mentalita.

B Jadro kultiry sa najvyraznejsie podiela na jedinecnosti, identite, ale
aj integrite a sudrznosti spolocenstva.

B Jeho sucastou je aj jazyk, nadboZenstvo, tzv. tradicné hodnoty,
niektoré uchovavané tradicie a zvyky.

17 HUNTINGTON, Samuel P.: The West Unique, Not Universal. Foreign Affairs. Vol. 75, Issue 6
(Nov/Dec). 1996, s. 28-46.
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Vrstvy prvkov, idei, obsahov, symbolov a vyznamov, nachddzajuce sa
okolo jadra, sa mézu inovovat a zmenit, ale prejavy a désledky zmeny sa
neprejavia pocas zivota jednotlivca alebo generdcie. Zmena jadra méze
mat za nasledok sformovanie nového a odlisného kultdrneho systému.
Zmeny hlbkovych Grovni, najblizsich jadru, sa nedaju na prvy pohlad vni-
mat ani odhadnut, pretoze ich skuto¢né dosledky nezazila generdcia ak-
térov zmien.

Vsetky prvky kultiry — umelecké artefakty, predmety kazdodennej
spotreby, obcianske ritudly, hodnotové schémy —su zivé a funkcné dovte-
dy, kym maju svojich pouzivatelov.

Sucastou kultury su aj také prvky, ktoré sa nepouzivaju kazdodenne,
ale ¢lenovia spolocenstva o nich ,,vedia”, a preto ich mézu v pripade po-
treby reaktualizovat a ozZivit. Mnohé z vytvorov alebo poznatkov so zme-
nou okolitého kontextu a prostredia (hospodarskeho, environmental-
neho, socidlneho, historického, politického) obmenili alebo stratili svo-
je funkcie.

Prvky, ktoré stracaju svoje primarne funkcie alebo sa prestanu vnimat
ako dolezité a hodnotné, sa dostavaju na okraj a po ¢ase mézu ich funk-
cie dokonca uplne vymiznut. Aby kultira fungovala ako odkaz a dedic-
stvo socidlneho spolocenstva, jeho ¢lenovia vybrany odkaz reSpektujuy,
dodrziavaju a dalej odovzddvaju vedome a aj bez zbyto¢ného natlaku.

1.1.4 ,VIDITELNE” A SKRYTE PRVKY KULTURY

OdliSnost sp6sobu Zivota a odlisnost kultdr sa intenzivnejsie prejavu-
je cez konanie a sprdvanie, vo vyslovenych myslienkach a nazoroch alebo
vo forme vytvorov, kultdrnych produktov alebo sluzieb.

Podstatu kultury nepredstavuju jej povrchové, na prvy pohlad vi-
ditelné prvky, ale tie, ktoré su zmyslami ,,neviditelné” a prejavuju sa
cez myslenie, konanie, vnimanie.

Podstatné aspekty ziadnej kultdry neodhalia zmysly, ale intelektualna
aktivita — snaha o vedomé a zamerné porozumenie. V kultirnej antropo-
|6gii naznacuje nevyhnutnost porozumenia a nedostato¢nost zmyslové-
ho vnimania pripodobnenie kultury k ladovcu.

Na povrchu kultury sa nachddzaju zmyslami vnimatelné prvky
a aspekty: ¢o je viditelné, pocutelné, hmatatelné. Skusenosti a rozum
nasepkavaju, ze ,,pod povrchom”, teda pod vrstvou materidlnej kultury,
sa eSte ,nieco” nachadza.

Vonkajsie prejavy a manifestacie su navrstvené na oblasti, ktoré
nie su viditelné — na , jadro” kazdej kultury.

-13-
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Ak by kultira nadobudla formu ladovca'é, nad hladinou by sa ako vi-
ditelnd cast nachddzala len minimalna cast jeho objemu (cca 10% ). Pod-
stata kultiry ako komplexného a zlozitého celku sa nachddza mimo em-
pirickej skusenosti — ,,pod vodnou hladinou”. Podobne ako vacsina ladov-
ca, aj podstata kultury je zmyslom badatela skryta. Kazdy, kto analyzuje
a interpretuje kultdru, preto musi v prvom rade reSpektovat fakt, Ze nevi-
di cely ladovec (kultdru), ale iba jeho minimalnu cast.

Pod povrchovou, viditelnou vrstvou kultdr sa nachddzaju dolezité di-
menzie, ktoré su pricinou jedinecnosti a neopakovatelnosti kazdej kul-
tary':

B vietko, ¢o clovek respektuje a zachovdva — viery, presvedcenia,
predstavy;

B nepisané, ale dolezité informacie, ziskané a odovzdavané socidlnym
ucenim — jedinec¢ny a neopakovatelny systém hodndt a etickych no-
riem, ktoré su zdkladnou sucastou rozpradvok a pribehov s vyraz-
nym etickym a vychovnym zameranim (rozpravania o predkoch, hr-
dinoch ¢i délezitych osobnostiach spolocenstva);

B unikdtne spésoby a formy vykondavania aktivit a ¢innosti, ¢i uz kaz-
dodennych, alebo spojenych s délezitymi udalostami v ludskom zi-
vote — ritudly spojené s narodenim, sobasom ¢i smrtou cloveka,
obrady kalendarneho cyklu (sldvenie zimného slnovratu, ,,pochova-
vanie” zimy”, odomykanie studniciek, oslava urody);

W viera a jej prejavy na rovine kazdodenného Zivota jednotlivca ¢i spo-
locenstva.

18 Obraz kultury ako ladovca spopularizovali viaceri odbornici: Edward T. Hall (1976: Beyond Cul-
ture) a Wendell L. French spolu so Cecil H. Bellovou (1979), vyuZivaju ho o. i. aj Viera Gazova
a Erich Mistrik.

19 HALL, E. T.: Beyond Culture. New York: Anchor Books, 1976, ISBN 978-0-385-12474-0, s. 44.
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Na naznacenie fungovania viditelnych a neviditelnych aspektov kul-
turnych systémov sa v odbornej literature casto vyuziva aj metafora
stromu.

Koruna stromu, jeho vetvy a listy predstavuju viditelné aspekty kul-
ury:
obrady, ritudly, ceremonie,
pribehy, legendy, predkov spoloc¢enstva a hrdinov,
pravidla, principy, zdsady a slogany,
jazyk a konanie,
kontrolné a ,natlakové” systémy spolocenstva,
symboly a artefakty.

—

Kmen predstavuju nepisané aspekty, principy a regulativy, ktoré
spolodenstvo respektuje:
® tradiciou overené normy,
® ocakdvania a hodnoty.

Korenmi kultury su takzvané jadrové hodnoty:

® dlhodobo vytvdrané presvedcenia, urcujuce hodnotové orientécie spo-
lo¢enstva,

® predstavy Boha, zdkony lojality, vnimanie povinnosti, rodina a pribu-
zenstvo, spolocenstvo, stat, spojenectva.

Tieto hodnoty su vychodiskom na identifikdciu a zdroven zdkladom
na tvorbu ,,obrazu sveta”.
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Sucasna tedria povazuje vedomie rozdielu medzi viditelnymi a skryty-
mi prejavmi kultury za doélezity informdciu pre vietkych, ktorf sa kulture
odborne a profesijne venuju. Zohladnovanie ,neviditelnych” a skrytych
aspektov kultury je dolezité pre vietkych, pretoze globalizdcia a mobilita
zvysuju pravdepodobnost kontaktu s kulturne odlisnym jednotlivcom ale-
bo kultdrne odlisnymi skupinami. Odbornici vypracovali metodické po-
stupy a odporucania, v ktorych upozornuju, ze:
® pri kazdom kontakte kulturne odlisnych skupin je potrebné pred-
pokladat existenciu skrytych a ,,neviditelnych” odlisnosti,
® nevyhnutnou podmienkou konstruktivnej spoluprace je komunikacia
medzi kultdrne odlisSnymi skupinami — interkulturna komunikacia?°,

® v kulturne rozmanitom a pluralitnom prostredi ulah¢uju kontakty nové
schopnosti a kompetencie — tzv. interkultirne kompetencie, ktoré je
mozné sa naucit pomocou Specidlnych metodickych postupov v rdmci
interkultdrneho vzdeldvania?',

® predpokladom spoluprdce a dialégu odlisnych skupin je vzdjomnd ko-
munikdcia a modely spoluzitia a spoluprdce, ako upozorfuje vo svo-
jich pracach najma Viera Gazova?2.

Prejavy medzi viditelnymi a skrytymi strankami kultdry ovplyviuju
kazdodenny Zivot jednotlivca aj spolocenstiev. Coraz ¢astejsie a intenziv-
nejsie kontakty medzi jednotlivcami a spoloc¢enstvami mézu byt oboha-
tenim, ale aj zdrojom konfliktu, ale nedorozumeniam a konfliktom vy-
plyvajucim z kultdrnej odlisnosti je mozné vhodnymi stratégiami pred-
chadzat.

1.2. CHARAKTERISTIKY KULTURNYCH SYSTEMOV

Kultura je integralnou castou ludskej existencie. VSetky stratégie a me-
tédy vyuzivané v kulture sa opieraju o poznanie zadkladnych charakteris-
tik a $pecifik fungovania kultirnych systémov. Na zaklade realizovanych
vyskumov a analyz odbornici povazuju za zdkladné charakteristiky kultur-
nych systémov?3:

20 Aktudlne metodiky interkultirnej komunikédcie nadvézuju na: vyskumy , skrytych dimenzii* kul-
tury E. T. Halla (1959: Silent Language; 1966: Hidden Dimension), tedriu hodnotovych orienta-
cii Florence R. Kluckhohnovej a Freda L. Strodtbecka (Variations in Value Orientations, 1961),
na vyskumy kultdrnych dimenzii Geerta Hofstedeho (Culture’s Consequences, 1984; Cultures
and Organizations: Software of the Mind, 1991), Fonsa A. Trompenaarsa (Riding the Waves of
Culture: Understanding Diversity in Global Business, 1993). V slovenskom prostredi uvedené
modely vyuziva Viera Gazova (GAZOVA, V.: Perspektivy kulturoldgie. Acta Culturologica €. 10,
Bratislava: PEEM — Peter Macura, 2003. ISBN 80-88901-81-2). Analyze pristupov sa podrobnej-
3ie venuje DURIGOVA, Natélia: Medzikultirna komunikécia: aktualne problémy a moZnosti rie-
Senia. Acta culturologica ¢. 14. Bratislava: Peter Macura, 2004. ISBN 80-89197-18-3.
SAMOVAR, L. — PORTER, R. E. — McDANIEL, E. R.: Communication between Cultures. 7th E.
Boston: Wadsworth, ISBN 10: 0-495-56744-2, s. 25.

22 GAZOVA, V.: Uvod do kulturolégie. Acta Culturologica ¢. 17, Bratislava: Narodné osvetové cen-

trum, 2010, ISBN 80-7121-315-4, s. 60-72.

2

-
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® nauditelnost, zdielatelnost a participativnost, symbolickost, integrova-
nost, dynamickost, adaptivnost a raciondlnost.

Clovek je po narodeni biologickou bytostou. Ziaden ¢lovek sa nenarodi
so znalostou spOsobu Zivota: narodi sa do kultury, ale jej zloZity kddova-
ny jazyk si musi v procesoch socidlneho ucenia osvojit. Kultirnym a so-
cialnym clovekom, spolo¢enskym zZivocichom a kultivovanou a polud-
$tenou bytostou sa stava cez kazdodenné vedomé aj neuvedomova-
né aktivity a oboznamovanie so spolocenskym a kultdrnym prostredim.
Odbornici jednotlivé aspekty a procesy ucenia sa kultire odlisuju: najvse-
obecnejsie je mozné rozliSovat socializaciu a enkulturaciu. Procesy so-
cidlneho a kulturneho ucenia sa tykaju vsetkych ¢lenov spolo¢nosti a za-
hffiaju osvojovanie si vybranych a aktudlnych spésobov , prezitia” v laby-
rinte spolocenskych a kulturnych pravidiel. ,,Ucenie sa kultire” méze pre-
biehat nielen formalne (napriklad v Specializovanych instituciach), ale aj
neformalne. Neformdlne ucenie je sucastou kazdodennych socidlnych in-
terakcii, pozorovania alebo napodobnovania.

Cielom , u¢enia sa kulture” je ziskanie, prehlbenie a aktualizovanie spo-
sobilosti byt ¢clenom spolocenstva: zdielat s ostatnymi socidlne interak-
cie, adekvatne odpovedat na socidlne a kulturne podmienené podnety,
zvnutornovat (interiorizovat) osvojené informacie, pracovat so zékladny-
mi systémami symbolov a z nich tvorenych vyznamovo zlozitejsich celkov.

Naucitelnost kultury je jednym z najdélezitejSich aspektov fungo-
vania kultury, je vychodiskom mnohych edukac¢no-vzdeldvacich me-
todik, ale aj realizovanych cinnosti a aktivit.

Clovek sa kulture uéi aj vtedy, ak si samotny proces, jeho vysledky ale-
bo ziskavané informacie neuvedomuje — pre kazdé spoloc¢enstvo maju ob-
rovsky vyznam neformadlne vzdeldvacie a kultiva¢né aktivity, ktoré umoz-
nuju nielen ziskavanie novych spésobilosti, kompetencii, ale aj zdokona-
[ovanie socidlnych ndvykov ¢i dokonca upevinovanie poznatkov.

Naucitelnost kultiry je mozné vyuzit na vytvorenie, upevnenie a pre-
hlbenie vztahov medzi obyvatelmi miesta, lokality ¢i regiénu: poznatky
o tradicidch, zvykoch, Specifickych aspektoch spésobu Zivota, zdérazno-
vanie hodnoty a Ucty ku kultirnej krajine a okolitému environmentu. Za-
kladné kultirne kompetencie jednotlivci ziskavaju v detstve, v rodine, ale

<< < (str. 16)

23 Porovnaj: LAWLES, R.: Co je to kultura. Olomouc: Votobia, 1996, ISBN 80-7198-212-7; MUR-
PHY. R.: Uvod do kulturni a socidlni antropologie. Praha: Slon, 1999, ISBN 80-864-292-53;
NANDA, S. - WARMS, R. L.: Cultural Anthropology. 9th Edition. Thomson: Wadsworth, 2007,
ISBN 0-534-61706-9; SAMOVAR, L. - PORTER, R. E. - McDANIEL, E. R.: Communication between
Cultures. 7th E. Boston: Wadsworth, ISBN 10: 0-495-56744-2; FERRARO, G. - ANDREATTA, S.:
Cultural Anthropology: An Applied Perspective. 8th Ed. Wardsworth: Cengage Learning, 2010,
ISBN 978-0-495-60192-0.
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aj vo vychovnych a kultdrnych instituciach, najcastejsie v mieste bydliska.
Eurdpske spolocenstvo v mnohych dokumentoch zddéraznuje nezastupi-
telny vyznam a spolocensku prospesnost kulturnych a vzdelavacich insti-
tucii na rovine miestnej kultdry.

Na aspekt naucitelhosti kultury nadvazuju kultiva¢né a kultirno-
animacné aktivity, ako aj projekty, umoznujuce cez kulturne aktivity
prehlbovanie schopnosti a zru¢nosti, ale aj upeviiovanie novych kom-
petencii (interkultirna komunikacia).

Medzi kompetencie, pri uceni a upevinovani ktorych sa Uspesne vyuZzi-
vaju kultdrne aktivity, a ¢innosti patria:
hrdost na jedine¢nost materskej kultirnej tradicie,
ocenovanie bohatstva a rozmanitosti kultdrnych prejavov,
obdianska participdcia a aktivna ucast na verejnom kultirnom Zivote,
zlepsovanie kompetencii ulah¢ujucich symbolicki komunikaciu v kul-
tdrne rozmanitom a kultdrne pluralitnom svete.

Clovek sa ¢lenom spolo¢nosti a kultdry stédva az vtedy, ked svoju za-
¢lenenost dokazuje a manifestuje v socidlnych interakcidch a vo vzdjom-
nej komunikdcii. Filozofické koncepcie uz od staroveku (Sokrates, Cicero)
zdoraznuju, ze ¢lovek je predurceny na zdokonalovanie a kultivaciu
svojho prirodného i socialneho okolia aj samého seba.

Clovek svoje jedine¢né prejavy podriaduje socidlnemu a kultirnemu
okoliu. Respektovanie noriem, pravidiel a principov je nevyhnutnym pred-
pokladom existencie spolo¢nosti. Jednym z najspecifickejsich komplex-
nych suborov informacii a vonkajsich prejavov, ktoré kultura obsa-
huje, je ,humanita” — ludskost. Zakladné suradnice priestranstva, v kto-
rom prejavujeme , ludskost”, vytycuju priroda — spoloc¢nost — kultura. Kaz-
dy jednotlivec si nesie urcité vrodené dispozicie. Od momentu, ked vstu-
puje do socidlnych kontaktov, sa ocitne pod tlakom socidlneho okolia.
Socidlne okolie vyzaduje, aby sa naucil Ziadanym a civiliza¢ne nevyhnut-
nym spdsobom prejavovania ludskosti a nasledne ich vo svojom kazdo-
dennom konani manifestoval. Jan Keller konstatuje, ze kultivovany ¢lo-
vek sa aj osamote sprava a kona tak, akoby bol pod dohladom ostat-
nych ¢lenov spoloc¢nosti.?*

Clovek sa pohybuje nielen v prirode, ale najmé v prostrediach, ktorych
zdkladnym prvkom su symboly — v spolo¢nosti a kulture. Schopnost ¢lo-
veka pracovat so symbolmi predstavuje dalsi klucovy aspekt fungo-
vania kulturnych systémov. Tvorenie symbolov a ich nasledné vyuziva-
nie v komunikacii ¢i socidlnych interakciach predstavuje predpoklad vzni-
ku kultdry (E. Cassirer, C. Geertz, L. White a dalsi).

24 KELLER, J.: Uvod do sociologie. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1992, ISBN 80-901059-7-1,
s. 28-30.
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Symboly su nositelmi komplexnych informdacii, umoznujui prenos
a vzajomné zdielanie zlozito usporiadanych a informacne nasytenych po-
solstiev. Schopnost pracovat so symbolmi (symbolizovat) je predpokla-
dom ucenia aj socidlnej komunikacie. Zdkladnymi symbolizaénymi ak-
tivitami su schopnosti ¢loveka neustale tvorit nové prvky a pretvarat
svoje prirodné, spolocenské ¢i kulturne prostredie.
Pouzivanie symbolov umoznuje oznacovat realitu uréenymi symbolmi.
Najzakladnejsimi symbolickymi systémami su jazyk a rec:
® jazyk je sustava symbolickych dorozumievacich prostriedkov, kto-
ré umoznuju odovzdavanie poznatkov, predstdv, emdécii, informdcii,
faktov, domnienok, klebiet, vysledkov vedeckych pozorovani, ludovej
mudrosti;
® rec je jedine¢nd ludska schopnost odovzdavat informacie a do-
rozumievat sa. Je zalozena na pouzivani slovnych (prehovory, pismo)
aj neslovnych (gestd, mimika) vyrazovych prostriedkov komunikacie.

Kultirne symboly tvoria uceleny systém a predstavuju Specificky ,ja-
zyk"” kazdej kultdry. Pouzivatelia mézu kultdrne symboly vyuzivat v mno-
hych funkcidch: prendsat, odovzdavat medzi sebou, hromadit a ,ukla-
dat”, kombinovat, vzdjomne ich zamienat aj s nimi obchodovat alebo
si ich ,len” uvedomovat. Symbolickost kultury umoznuje komunika-
ciu, ulahcuje Sirenie a odovzdavanie informdcii, ,,prendsanie” obsa-
hov a vyznamov medzi generaciami (medzigenerac¢ny transfer) a ma
podstatny vplyv na procesy identifikdcie jednotlivca. Jazykovedec Ju-
raj Dolnik konstatuje, Ze vedomie identity je zalozené na kultirnej pama-
ti, ktorej sucastou su aj jazykové vzorce. Jazyk je preto mozné vnimat ako
centrdlny komponent vedomia identity.?

Pretoze jazyk a rec¢ su zakladom komunikacie a dolezitym identifi-
kac¢nym cinitelom, su objektmi aktivnej ochrany a starostlivosti spo-
lo¢enstva nielen prostrednictvom Specifickych institicii (Jazykovedny
Ustav Ludovita Stura), ale aj prostrednictvom re$pektovania jazykovych
noriem a kultivovania reci vsetkych ¢lenov spolo¢enstva. Recovu kultu-
ru vyraznym spdsobom ovplyviiuju masové média®s, pricom v ostatnych
desatrociach ma na pouzivané jazykové prostriedky ¢oraz markantnejsi
vplyv sféra masovej a populdrno-nducnej literatury?.

Hranice moznosti symbolickej komunikdcie sa neprestajne rozsiruju
a obohacuju vdaka mobilnym telekomunika¢nym zariadeniam a social-
nym sietam. Medidlny teoretik Neil Postman? upozorfuje, ze vsetky ko-

25 DOLNIK, J.: Ludovit Stdr a slovenska identita. In: Slovenskd re¢, 2006, ro¢. 71, & 1, s. 31.

26 LEHOCZKA, V.: Pozitiva a negativa enkultura¢nej komunikdcie v masmedidlnych kontextoch.
IN: GAZOVA, V. - SLUSNA, Z.: Horizonty kulturoldgie. Acta culturologica ¢. 20. Bratislava: NOC,
2010, ISBN 978-80-7121-329-1, s. 166-167.

27 KRALCAK, L.: Socidlno-komunikaéné aspekty hovorenej podoby slovenciny v médiach. IN:
KRALCAK, L., ed.: Hovorené podoba jazyka v médiach. Nitra: UKF, 2008, ISBN 978-80-8094-
293-9, s. 24.

28 POSTMAN, N.: Ubavit se k smrti. Praha: Mlada fronta 1998, ISBN 80-204-0747-2, s. 18.
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munikacné systémy su zloZzené zo symbolov: od malby cez r6zne typy pis-
ma (hieroglyfy, runy) az po abecedu a televiziu.

Symbolickd komunikdacia ¢lenov skupiny patri medzi viditelné a jedi-
necné prejavy kazdej kultdry. Komunikované obsahy a vyznamy upeviu-
ju pocit spolupatri¢nosti, sudrznosti a identity spolocenstiev. Pre vnutor-
nu sudrznost kazdého socidlneho celku a na jeho udrzanie je zdielanie
vyznamov a pocitovanie spolupatri¢nosti z tohto zdielania nezastupitel-
nou délezitou aktivitou. Zakladom fungovania socialnych skupin a celkov
je vzajomné odovzdavanie réznych vyznamov v symbolickej komunikacii.
Kultdrne aktivity poskytuju mnozstvo podnetov a potencidlu na symbo-
licki komunikaciu v jej najrozmanitejsich formach a podobach.

Dejiny komunikacie svedcia o tom, ze ludia vyuzivaju jedinecny poten-
cidl symbolov rozmanitymi sposobmi:
® vo forme kolektivneho pamétania si nepisanych informdcif,
® vo forme Ustne Sirenych pribehov,
® vo fenoméne tzv. paméatnych miest, ktoré ,pamaétanie” ulahcuju a do-

lezitost samotného pamatania manifestuju a pripominaju,
® vo forme Specifickych zvykov, obradov, slavnosti: v ramci nabozen-

skych obradov, v ramci tradi¢nej ludovej kultury, v rdmci civilnych ob-
¢ianskych obradov ¢i v kazdodennych ritudloch jednotlivcov.

Masové médid ponukaju mnozstvo novych impulzov a umoznuju dalsie
posuvanie moznosti hranic komunikdcie. Su doélezitou sucastou nasej
kultiry a maju coraz vyraznejsi vplyv na zivot jednotlivcov a spolocnosti.

V globalizovanom svete, ktory je preplneny rozmanitymi obsahmi,
vznikaju ,,zény” alebo také kulturne oblasti, v ktorych je viditelna za-
vislost od importovanych kulturnych obsahov. Ludia v niektorych z6-
nach stracaju schopnost kédovat svoje jedinecné a unikdtne poznatky:
spoliehaju sa na distribuované toky informacii (importované kultirne ob-
sahy cez globélne Sirené medidlne formaty, ale aj import systémov vede-
nia — vedeckych poznatkov, noriem, hodnét a podobne), myslienok, na-
padov a zdrojov. Takéto kultury stracaju kreativitu a ambiciu zostat origi-
nalnymi a jedine¢nymi, nerozplynut sa do inych kultur.

Medzi doélezité aspekty fungovania kultury patri zdielatelnost a par-
ticipativnost kultury. Na ich potencidl a vyuZitelnost upozoriuju viaceré
metodické materidly a programy eurépskeho spolocenstva, ktoré zdoéraz-
nuju, ze z kultdry musi mat uzitok celd verejnost. Predpokladom zdielatel-
nosti a participativnosti je zabezpecenie dostupnosti kultury. Dostup-
nost kultury predstavuje jeden z najdélezitejsich cielov pre vsetky kultur-
ne institlcie a organizacie, ktoré su financované z verejnych zdrojov. Kul-
tura je faktorom, okolo ktorého sa socidlny celok stmeloval, a pre kaz-
dé spolocenstvo je suhrnom informacii o tom, aké konanie a spravanie je
mozné ocakdvat od ostatnych ¢lenov systému. Kultirne ustanovené pra-
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vidla a normy, ktoré spolocenstvo dodrziava a vzdjomne zdiela, znizuju
rizikové socidlne situacie. Kultura predstavuje Specifickd databdzu, v kto-
rej su zhromazdené a utriedené skisenosti a vedomosti socidlneho celku.

1.3. KULTURA V TEORETICKEJ REFLEXII

Kultura je nielen momentélne velmi ,,médnym"” objektom zdujmu ved-
cov, ale aj oblastou, ktorej vnimanie preslo v ostatnych desatrociach vidi-
telnymi zmenami. Definicie kultidry zd6raziuju mnohé aspekty a charak-
teristické znaky kultury ako zakladné ¢i klucové:
® kultura sa deje: jej zdkladom su ludské aktivity, ktorych spolo¢nym vy-
chodiskom je zdokonalovanie a zlepsovanie daného alebo dosiahnuté-
ho stavu,
uskutocnuje sa v Case a priestore,
prebieha najmé ako interakcie medzi osobami,

,odohrava sa” v konkrétnom geografickom prostredi, v urcitom histo-

rickom, socidlnom, politickom (a podobne) kontexte,

® konecny vyznam, hodnotu a funkciu prideluju kultdrnym prvkom
a obsahom ich pouzivatelia.

Alfred Kroeber a Clyde Kluckhohn?® v polovici 20. storocia definova-
li ako zakladné aspekty kultury:
® integrovanost, historickost, uniformitu, pri¢innost, relativnost a sféru
Ljadrovych” hodnét a vyznamov.

Robert Lawless*® povazoval koncom 20. storocia za najdolezitejsie za-
kladné charakteristiky kultiry osem zakladnych principov:
® nauditelnost, zdielatelnost a participativnost, symbolickost, racional-
nost, integrovanost, dynamickost a adaptivnost.

Odbornici na medzikulturnu komunikaciu (Larry Samovar, Richard
Porter a Edwin McDaniel’') povaZzuju zaciatkom 21. storocia za zakladné
principy kultury tieto:

1. kultdre sa dé ucit mnohymi spésobmi a z rozmanitych zdrojov (na-

ucitelnost);
. kultdra sa da zdielat;
. kultura sa odovzdava z generdcie na generaciu;
. kultdra je zaloZena na symboloch;
. kultdra je dynamicka;
. kultura je integrovany systém.

auUTh WN

29 KROEBER, A. - KLUCKHOHN, C.: Kriticky nastin systému a efinic kultury. 1., Il.. Brno: Krajské kul-
turni strédisko, 1969, 1970.

30 LAWLESS, R.: Co je to kultura. Olomouc: Votobia, 1996, ISBN 8071981060, s. 46.

31 SAMOVAR, L. — PORTER, R. — McDANIEL, E.: Intercultural Communication: A Reader. Wads-
worth: Cengage Learning. 2009, ISBN 978-0-495-554- 18-9, s. 27.40.
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Viera Gazova vzhladom na aktudlne spolocenské procesy a prehlbuju-
cu sa modernizéciu (hypermodernu) vnima ako zakladné aspekty kultdry32:
® integrovanost (kultura je celok), univerzalnost, jedine¢nost a Specific-

kost, procesudlnost a iniciovanie kreativnych schopnosti.

Za zakladné charakteristické prejavy sucasnej kultury povazuje®:

® tvorbu vyznamov, symbolov &i prvkov,

® ich rozsirovanie (difuziu) spojené s globalizaciou, masovou komuni-
kaciou a s novymi komunikacnymi technolégiami,

® nadmernu spotrebu — konzum, konzumny spo6sob zivota a hedo-
nizmus.

Aktudlne medzinarodné dokumenty, ktoré ovplyviiuju podobu kul-
turnych politik na vsetkych zakladnych drovniach (globalnej, eurdpskej,
narodnej ¢i regiondlnej), zdoraznuju nasledujuce znaky kultary3*:
® kultura predstavuje zdroj jedinecnosti, inovacii aj kreativity,
® je suborom 3pecifickych a unikdtnych prejavov — duchovnych, mate-

ridlnych, intelektudlnych aj emociondlnych, ktoré od seba odlisuju

spolocnosti alebo socidlne skupiny,

® je komplexnou pavucinou vyznamov, vztahov, presvedceni a hodnét,
ktoré tvoria zakladny ramec vztahu jednotlivca k svetu a poskytuju su-
radnice , obrazu sveta”,

® d4 sa ziskat — cez procesy kultivacie a zdokonalovania kazdého jednot-
livca, najma v procesoch vzdeldvania,

® je dolezZitou vyvijajucou sa silou, podstatnou pre vietky spolocenstva,
¢i uz na globalnej, alebo lokalnej urovni,

® je ovplyvnend svetondzorom a vyrazovymi prejavmi a zaroven ich
ovplyviuje,

® je ukotvend do konkrétneho casu a priestoru, a preto je vzdy jedinecnd,

® v pripade adekvatnej starostlivosti predstavuje obnovitelny zdroj, ale
pri zanedbanf starostlivosti sa moze stratit alebo znicit.

Globalizacia, masovokomunikacné prostriedky a mnohé vyndlezy zin-
tenzivnili nielen vzdjomnu komunikaciu, ale aj mobilitu jednotlivcov,
a rozsirili moznosti, stratégie a mechanizmy prenosu a Sirenia kultdrnych
prvkov a obsahov.

Kedze kazdé spolocenstvo a kazda kultura su jedinecné a neopa-
kovatelné systémy, aj vonkajsie prejavy na rovine socialneho a kul-
turneho konania byvaju odlisné. V kazdodennom Zivote vedla seba
existuju rozmanité kultury.

32 GAZOVA 2009:19n.

33 GAZOVA 2009:19n.

34 UNESCO: The Power of Culture for Development. United Nations; Dohovor UNESCO z roku
2005 ochrane a podpore réznorodosti kultirneho prejavu, Eurdpska stratégia pre kulturu
v globalizovanom svete; tzv. Miléniové deklardcia OSN (2000).
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Ziva a Zijuca kultura je kultira komunikovana a prezivana. Strata
Zivotnosti jazyka moéze v kone¢nom désledku predznamenat stratu
zivotnosti kultury. Symboly, ktorym spolo¢enstvo rozumie a ktoré kaz-
dodenne pouziva, ustanovuju 3pecifické vazby a interakcie medzi tymi,
ktori by sa inak necitili ako ¢lenovia jednej skupiny.

Kultura nie je mechanicky artefakt, ale Zivy a dynamicky fenomén.
Od mechanickych systémov sa lisi tym, Ze vzajomné vztahy nemusia byt
stéle, pevné a nemenné.

Serena Nanda a Richard L. Warms upozoriiuju, Ze vnutornd sudrznost
kultury sa neprejavuje ako bezchybne fungujuci mechanizmus pre-
cizne nastavenych hodiniek.** Jednotlivé sucasti kultiry do seba nemu-
sia zapadat tak presne ako ozubené kolieska hodinového strojceka, pre-
toze kultdru tvoria rozmanité prvky, ktoré sa dynamicky menia. Funkcie
prvkov, ktoré sa nachddzaju vedla seba, si dokonca mézu vzdjomne od-
porovat. Ak by sme kultdru pripodobnili k hodinkdm, nikdy by neudavala
Cas presne, ironizuju Serena Nanda a Richard L. Warm:s.

1.4. VYZNAM KULTURY PRE SPOLOCENSTVA

Kultudra je jedine¢ny donucovaci mechanizmus: ako socidlny program
(G. Hofstede) ,,nuti” jednotlivcov aj spolocenstvo konat, spravat sa a do-
konca az mysliet predvidatelnym spésobom.
Kultdra je pre ¢loveka doélezitd v mnohych aspektoch:
® poskytuje kontextovy rdmec kazdodennosti [udskej existencie;
® je priestorom, v ktorom 3pecifické, ale aj kazdodenné aktivity ¢loveka
nadobudaju vyznam a zmysel;
® umoznuje ludom pocitovat a prejavovat spolocenskost (sociabilitu), spo-
lupatri¢nost, ludskost a humanitu, kreativitu, identitu a individualitu;

® kultura je ,,garanciou” poriadku a usporiadanosti;

® umoznuje vnimat aj opisovat odlisnosti medzi ¢lovekom a ostatnymi
biologickymi druhmi.

1.4.1 KULTURA UMOZNUJE SUDRZNOST SPOLOCENSTVA

Jednym z predpokladov nekonfliktného fungovania socidlnych systé-
mov je predvidatelnost konania inych [udi: ti, ktori vyhody a funkcie so-
cidlnosti vyuzivaju, vytvorili zdkladné schémy, ulahcujice kazdodenny Zi-
vot. Kultura je komplexny celok idei, pravidiel, principov, ktoré existu-
ju v mysli inych ludi a nasledne sa manifestuju v praktickom kazdoden-
nom konani.

Zakladom kultury je dohodnuté spravanie a na konvenciach usta-
noveny sposob Zivota skupiny.

35 NANDA - WARMS 2007:85, 98-99.
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Kazda kultura predstavuje nahromadenu, systematizovanu a objektivi-
zovanu skusenost spolocenstva — zhromazduje symboly, vyznamy, ob-
razy a predstavy, ktoré umoznuju spoloc¢enstvu identifikovat sa ako
.my” a odlisit sa od okolitych spolocenstiev.
Socialna sudrznost a pocity vzajomnej spolupatri¢nosti patria me-
dzi kulturne osvojitelné kompetencie. Ako ,naucitelné” schopnosti sa
daju vhodnymi stratégiami iniciovat a upevnovat. Vo sfére teérie aj pra-
xe sa ¢oraz vyraznejsie zdoraznuje prinos kultiry k miestnemu a regional-
nemu rozvoju: programy Kohézneho fondu a Eurépsky fond regiondine-
ho rozvoja, legislativne nariadenia v rdmci politiky sidrznosti na obdobie
2014 - 2020, vnimanie kultdry ako samostatného priemyselného odvet-
via — tzv. kreativny priemysel, integrovanie kultiry do regionalnych alebo
mestskych rozvojovych stratégii.
K najcastejsie vyuzivanym stratégidm upevnovania sudrznosti a parti-
cipativnosti patria:
® spolupraca zalozend na respektovani kultdrnej odlisnosti a metodi-
kach interkultdrneho vzdelavania,
® nielen upeviovanie spoluprace s odliSnymi skupinami, ale aj udrziava-
nie bezkonfliktného spolunazivania skupin tvoriacich spolo¢enstvo,

® vyuzivanie symbolického potencidlu kultury pri projektoch upeviuju-
cich spolupatri¢nost a vnutornu sudrznost socidlnych skupin,

® upeviovanie interkultirnych kompetencii cez podporu kultirneho tu-
rizmu, mobility a vzdjomnej spoluprace,

® ochranovanie a zabezpecovanie jedinecnych kultirnych prvkov a pre-
javov ako unikdtneho kapitalu celého spolocenstva,

® podpora socidlnej spravodlivosti, rovnostarstva a kultdrnych prav aj
pre marginalizované skupiny a zohladnovanie niektorych ich Specific-
kych potrieb a poziadaviek.

1.4.2 KULTURU TVORIA JEDINECNE A ROZMANITE PRVKY

V kazdodennom zivote sa stretdvame s rozmanitymi, vzajomne odlis-
nymi a jedine¢nymi kultdrami.

Konstatovanie, Ze existuje univerzalna kultdra, sa dd akceptovat len
za velmi $pecifickych okolnosti a vzdy len pri zovseobecrovani. V kazdo-
dennom Zivote existuju rozmanité kultury, nie jedina vseludska kultura.
Kultdra je $pecifikom biologického druhu homo, ale v ¢ase a priestore na-
dobudla rozmanité formy: kultura sa prejavuje vo svojej rozmanitosti.

Rozlohou nevelké Slovensko sa bohatstvom kultdrnej ponuky podo-
ba mozaike, vytvorenej z mnohych jedine¢nych foriem a prejavov. Ob-
lasti a regidny sa vzajomne liSia rozmanitostou prejavov ,sp6sobu Zivo-
ta”: od rozdielnych spdsobov obzivy a hospoddrenia, zvykov a obycajo-
vych tradicii cez tradi¢nut ludovu architekturu, regionalne Specifické po-
krmy, pestované plodiny az po Specifické odlisnosti v spésoboch odieva-
nia (kroj, tradi¢ny odev).
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Hoci hovorime o eurdpskej kulture, eurépsky kultirny priestor je Speci-
ficky tym, Ze jeho podobu od pociatkov vytvaralo mnozstvo kultur, ktoré
boli vo vzajomnom kontakte a dialégu. Na pozitivne aj negativne skuse-
nosti z dlhodobého kreovania principov kultirneho pluralizmu odkazuje
motto Eurdpskej unie ,,Zjednoteni v rozmanitosti”.

Na pluralitu kultir od obdobia osvietenstva upozornovali viaceri fi-
lozofi: v tomto obdobi pouzil Johann Gottfried Herder slovo kultura
v mnoznom ¢isle. Dnes sa moze kazdy ¢lovek presveddit, Ze svet nie je
kulturne homogénny. Keby boli vSetky mesta v Eurépe identické a rovna-
ké, nasa orientacia v takom priestore by sice bola jednoduchsia, ale obja-
vovanie neznamych veci, ktoré je jednou z najstarsich kultdrnych aktivit
¢loveka, by stratilo svoje ,,aro” a pritazlivost. Napriek odlisnosti su si eu-
répske mestd v comsi podobné: spolocné priznaky ulahcuju a umozniuju
orientdciu v kultirnom priestore, pretoze urcité hodnoty, normy a nepi-
sané pravidla ¢lovek vnima ako zndme.

Rozmanitost ludstva koreSponduje s rozmanitostou kultury. Kul-
tirna rozmanitost je dékazom, Ze ludstvo tvoria odlisné, ale vzdjomne sa
dopliajuce skupiny. Kazda z nich chce svoju originalitu a jedine¢nost na-
vonok prejavit a rozvijat: demokratické spolocenstvo prejavovanu odlis-
nost respektuje a toleruje. V kontexte aktudlnych tedrii (tedria kultirne-
ho pluralizmu a kulturneho relativizmu) zohladnujeme, Ze kazd4d kultura
ma hodnotu vyplyvajicu z jej odlisnosti a jedine¢nosti. Zakladnym posto-
jom k odliSnym kultdram sa stali tolerancia a reSpekt, nie apriorné od-
mietanie a odsudzovanie.

Postoj, ked schémy ,,mojej” (naj¢astejsie eurdpskej) kultury sluzia ako
etaldn pri posudzovani odlisnych kultur, je etnocentristicky. Stoji na pre-
svedceni, Ze ,,moje” sa musi stat sicastou odlisnych kultur, Ze musia vni-
mat svet mojimi o¢ami. Hoci je tento postoj podmieneny lfudskou psychi-
kou a jeho prejavy nie je mozné v Uplnosti eliminovat, nemal by byt defi-
nitivnym postojom.

Prijatie legislativnych nariadeni a podpisanie medzinarodnych dohovo-
rov neznamend automatické bezkonfliktné spoluzitie rozmanitych a od-
lisnych kulturnych skupin a spolocenstiev. Skupiny a prvky, ktoré vstupu-
ju do pluralitnej a otvorenej spolo¢nosti, si nemoZu narokovat len vyho-
dy, ale musia re$pektovat prdva a povinnosti, vyplyvajuce zo zvazku, pre
ktory sa dobrovolne rozhodli.

Tolerancia, jeden zo zdkladnych opornych pilierov kultdrneho pluraliz-
mu, predpokladd, Ze vzadjomne odlisné skupiny sa navzajom reSpektuju
a uzndvaju a poskytuju si vzadjomné Ustupky. Cesky teoretik Vlastimil Hala
upozornuje’, Ze sticasna spolocnost pracuje s dvomi zakladnymi spo-
sobmi praktizovania tolerancie:

36 HALA, V.: Univerzalizace prav a hodnot v evropském kontextu. IN: HRUBEC, M., ed.: Spor
o Evropu: postdemokracie nebo predemokracie? Praha: Filosofie, 2005, ISBN 80-7007-214-8,
s. 50.
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® tolerancia, ktorej zakladom je vedomie, ze svet pozostdva z roz-
manitych prvkov. Uvedeny postoj sa prejavuje v mysleni a konani, vo
vedomi, Ze moje vnimanie sveta a mdj spdsob Zivota je sucastou pes-
trej kultirnej mozaiky. Jednotlivci a skupiny mozu byt hrdi na svoju
vlastnu kultdru a s nou spojené hodnoty, a pritom ju nemusia za kaz-
du cenu vnucovat ostatnym;

® jej opakom je tolerancia vyplyvajuca z principidlnej lahostajnosti.
Lahostajna tolerancia je dosledkom odmietnutia zodpovednosti, spa-
ja sa s neochotou rozlisovat zékladné etické kategérie, s negdciou do-
lezitosti hodndt a prejavuje sa apatiou a odmietanim zodpovednosti.

Sucasna spolocnost nie je vnutorne jednoliaty celok (homogénna),
ale je rozmanitd, ré6znoroda a diferencovana. Tvori ju mnoZzstvo so-
cidlnych skupin, ktoré sa moézu formovat z roznych doévodov — od etnic-
kych spolocenstiev cez cirkvi a rézne typy naboZenskych komunit, poli-
tické strany, zaujmové volnocasové zoskupenia az po komunity obdcian-
skych aktivistov.

V nadvaznosti na tendencie a principy podporujice ocefovanie roz-
manitosti v kultdrnych prejavoch, v sicasnosti nikomu nie je mozné pred-
pisat ,spravnu reakciu” na kultidrne podnety. Vhodne zvolenymi meto-
dickymi postupmi a kultivacnymi aktivitami je mozné prijimatela pripra-
vit nielen na stretdvanie s odliSnymi kultdrami, ale aj na stretnutia s jeho
vlastnou kulturou. Pestrost a rozmanitost kultdrne pluralitnych svetov je
spojena s jedine¢nostou a rozmanitostou odpovedi jednotlivcov aj spolo-
Censtiev na kulturne podnety.

Prijimatelia kulturnych tovarov a sluzieb a ucastnici kultdrnych aktivit
mo&zu kultdrne prvky
reSpektovat, upeviiovat a dalej kultivovat,
zosmiesnovat ¢i ironizovat alebo kritizovat,
umiestnovat do novych, ne¢akanych kontextov a odhalovat ich nové
¢i, naopak, uz zastarané funkcie,
manifestovat dolezitost ich nemennosti,
oslavovat ich dokonalost, manifestacne s nimi nesuhlasit alebo ich di-
rektivnymi nariadeniami prikdzat, zakdzat ¢i obmedzit.

V mnohych pripadoch sa jednotlivci (¢i spolo¢enstva) v pripade odmie-
tania normalizovanych vzorcov odvoldvaju na principy kultdrneho plu-
ralizmu a relativizmu. Hoci teoretické prace a medzindrodné dokumen-
ty vyZzaduju akceptovanie principov kultdrneho relativizmu, nejde o ne-
gdciu a relativizovanie hodnot samotnych. Jack David Eller’” upozoriuje
na Specifika prejavov kulturneho relativizmu v kazdodennom zivote:
nie vsetky obsahy, idey a predstavy, ktoré kultura (,moja” alebo odlisna)

37 ELLER, J. D.: Cultural Anthropology. Global Forces, Local Lives. New York: Routledge, ISBN 978-
0-203-87561-2, s. 18-19.
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obsahuje, su pravdivé. Ak je obraz sveta odliSného spolocenstva zalo-
Zeny na predstave Zeme ako plochej dosky, je tdto predstava pravdiva
pre ¢lenov spoloc¢enstva, ale nemusia ju prijat ako pravdivu vsetky os-
tané spolocenstvd. Kultdra, ktord Geert Hofstede pripodobnil k ope-
racnému programu ludskej mysle, vnucuje nielen vzorce spravania
a konania, ale aj sp6soby vnimania sveta;

kultdrny relativizmus nikoho nenuti zaujat vodi ostatnym postoj , ko-
naj, ako chce$” a neznamend odmietnutie principidlnych hodnoto-
vych $tandardov. Rozmanité kultury sa m6zu odliSovat vzorcami ko-
nania, etickymi standardmi a vnimanim dobrého, moralneho ¢i Ziada-
ného. D6vody odliSnosti je moZzné skimat, objasiovat a interpretovat.
Konkrétne prejavy odlisnosti je mozné opisat ¢i porovndvat, ale odlis-
nost nemoéze byt pri¢inou odsudzovania, znevazovania alebo vy-
smechu;

kultdrny relativizmus neznamena, Ze vsetky obsahy a prvky odlisnej
kultury sa automaticky stavaju dobrymi/moralnymi/hodnotnymi ¢i
normalnymi. Zakladom kultirneho relativizmu je respektovanie odlis-
nych vzorcov konania v kontexte danej kultury: vedomie, Ze aj iné kul-
tury maju pradvo pochopit a interpretovat moje konanie, a pritom ho
nepreberat ¢i neprijimat automaticky. Odlisnosti, osobitosti a Specifi-
ka ostatné kultury nemusia prebrat. Normy a vzorce ,mojej” kultury
nemozu byt dévodom znevaZovania ani vysmechu ¢ dokonca margi-
nalizovania inych kultur;

kultdrny relativizmus nevyustuje do tedrie, Ze v jednotlivych kulturach
sa nevyskytuju niektoré univerzdlne i zovseobecnitelné principy. Upo-
zoriuje, Ze univerzdlnost kultdrnych principov nesmieme automatic-
ky predpokladat. Principy, ktoré su funkéné a platné v ,,mojej” kulture,
nemusia byt univerzélne platné v ostatnych kulturach.

Za pozitivne doésledky zdoraznhovania principu kulturnej odlisnosti

a aplikovania principov kultdrneho pluralizmu méZeme povazovat:

zviditelnenie faktu, Ze velké socidlne celky (,narod”) tvoria vnutorne
rozmanité spolocenstva a zoskupenia,

v spolo¢nosti tvorenej rozmanitymi prvkami majui mat prvky, ktoré res-
pektuju normami ustanoveny stav, rovnocenné postavenie,
rozmanité prvky a zoskupenia maju pravo prejavovat svoju jedinec-
nost a odlisnost, m6Zu vyzadovat toleranciu vacsiny, ale zaroven by
mali prejavovat toleranciu smerom k vacsine.

Negativnymi désledkami nadradovania kulturnej odliSnosti je strata

vedomia celku, prehlbujica sa individualizacia a pocitovanie ,roztrieste-
nosti” (partikularizacia) socidlneho sveta a socidlnych celkov. Aj miestna
kultdra sa vyraznejsie prejavuje ako rozdrobeny a roztriesteny celok, zlo-
Zeny zo skupin, ktoré sa liSia svojimi zaujmami, hodnotami, preferovany-
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mi aktivitami: ndboZenské skupiny, podnikatelské subjekty, programo-
vé zoskupenia, politické strany, volnocasové spolky (futbalisti, folkloristi,
ochotnici, zdhradkari), genera¢né zoskupenia (seniori, mladdeznicke sub-
kultury, rodicia s malymi detmi).

1.5 ZHRNUTIE

Kultdra ma obrovsky a nevycerpatelny potencial. Je odpovedou a re-
akciou na premenlivé podnety prirodného aj socidlneho okolia. Vznika
osobnou ucastou ¢loveka, nie mimo jeho aktivit, a nemoZe existovat bez
[udskej ucasti.

Kultura organizuje, ohranicuje a smeruje ¢loveka k tomu, aby mo-
hol v socidlnom systéme fungovat ako samostatny, aktivny a kreativ-
ny subjekt.

Clovek nemd potencidl naucit sa, poznat a pouzivat vietko, ¢o ¢leno-
via daného kultirneho systému vytvorili, u¢i sa len vybranu ¢ast informa-
cif — kultura je selektivna. Uspe3nost procesov ucenia sa kulttre ohod-
nocuje spolo¢nost na zaklade prejaveného konania a spravania a , kon-
troluje” cez r6zne socidlne institucie. Ostatni hodnotia vonkajsie prejavy,
mieru reSpektovania a znalosti, ,,ako by to malo byt”, ale v kultturne plu-
ralithom prostredi by neznalost vyZzadovanych vzorcov nemala byt dévo-
dom spolocenského vyclenenia jednotlivca.

Koncom 20. storodia sa kultura v teoretickej reflexii vyraznejsie pre-
zentovala ako faktor, ktory oddeluje (diferencuje), nie ako fenomén, kto-
ry spaja a umoziuje prezivat spolupatri¢nost a sudrznost. Dnes smeru-
je pozornost odbornikov do vnutra kulturnych celkov a skupin (in-
trakulturna komunikdcia) v duchu principov kultirneho pluralizmu.

V kontexte silnejucej kritiky niektorych principov multikulturalizmu sa
ukazuje, Ze sucasnd kriza v hospodarskej a sociadlnej sfére nastala aj v do-
sledku
® relativizdcie zmyslu pre povinnost, absencie tzv. reSpektujlcej tolerancie,
® odmietnutia ¢i negovania principidlnych hodnotovych Standardov

a nivelizacie konsenzom dosahovaného ,verejného zaujmu”,
® nahradenia aktivneho cielavedomého snazenia lahostajnostou, pasiv-

nym konzumizmom,
® radikalizovaného zddraznovania odlisnosti, ktoré sa prejavuje stratou

vizie spolo¢ného ciela, silnejucou partikularizaciou a prehlbujicim sa
individualizmom.

Kulturne a socialne aktivity ziskavaju pre suc¢asného ¢loveka ¢oraz
vacsi vyznam a hodnotu, ale musia plnit aj nové funkcie:
® podnecovat aktivitu a kreativitu ¢loveka,
® iniciovat podnety, zazitky a participdciu,
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® uspokojovat individualizované preferencie a potreby,
® zlepsovat kvalitu spolocenského zivota.

Novymi cielmi kulturnych stratégii a kultirnych politik je metodic-
ké a cielené vyuzivanie vsetkych funkcii kultury tak, aby z nich pro-
fitovalo miestne spolocenstvo a ndsledne aj celd spolo¢nost. V cen-
tre pozornosti odbornikov su stratégie umoziujice prehlbenie par-
ticipacie, ako aj socidlnej a komunitnej sudrznosti. Participacia a su-
drznost socidlneho celku nikdy nebude vysledkom jedného realizovaného
projektu, ale naopak, vyzaduje skuto¢nu, dlhodobu, cielavedomu a sys-
tematickd kultivaciu. Spolo¢nym menovatelom novych tendencii a tren-
dov je rastuci zadujem verejnosti o zachovanie vietkych funkcii socidlne-
ho a kultirneho prostredia a zdorazfovanie nevyhnutnosti spolo¢nych
hodnot, predstdv, presvedceni a ,,spolocnych vizii".
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2. PREJAVY SUCASNEJ KULTURY
A NOVE KULTURNE POTREBY

Na klucové znaky kultirnej situdcie upozornuju teoretici roznymi po-
menovaniami: postindustridlna spolo¢nost (Alain Touraine, Daniel Bell),
rizikova spolocnost (Ulrich Beck), postkapitalisticka spolocnost (Peter
Drucker), hypermoderna spolocnost (Gilles Lipovetsky), postmaterial-
na spolocnost (Ronald Inglehart).

Gilles Lipovetsky si uz koncom 20. storocia vSimol popieranie postmo-
derny v prejavoch spdsobu zivota.3® Zaciatok nového milénia nazval ,,no-
vym vekom”, obdobim PO postmoderne, pretoZe sa prejavuje inten-
zivnejsim a zrychlenejSim vyvojom primdrne ekonomického a techno-
logického sektora, prehlbujicimi sa zmenami spolocenskych vztahov
a celkovej kulturnej situdcie.*® Obdobie nasledujice po postmoderne
pomenoval hypermodernou. Toto pomenovanie akceptuje ¢oraz viac
odbornikov.

Etapu hypermoderny charakterizuje:
® rychlejsi a dynamickejsi priecbeh moderniza¢nych zmien ako v predcha-
dzajucom obdobi, teda v postindustrialnej ekonomike blahobytu®;
hyperkapitalizmus a s nim spojeny nadmerny konzum (hyperkonzum);
pokracujuca individualizacia;
konanie a spravanie ako deziluzia, nuda, nahananie za zabavou
a dobrodruzstvom?’,
® posadnutost vizudlne pritazlivymi obrazmi a narcistické sebastylizo-
vanie;
® dosadenie rozkose medzi spolo¢nostou akceptované hodnoty.

2.1. HYPERMODERNA:
SPOSOB ZIVOTA PO POSTMODERNE

V hypermodernej spolocnosti prebieha ¢as zdanlivo ovela rychlejsie
ako v predchddzajucich desatrociach. ,,Zrychlenie casu” suvisi s mnoz-
stvom technickych inovdcii, ale aj so zmenami socidlneho a kultirneho
prostredia, ktoré sa dotykaju kazdého jednotlivca a vyrazne ovplyviuju
kazdodenny spdsob Zivota.

38 LIPOVETSKY, G.: La Culture-Monde. Réponse a une societe desorientée. Paris: Odile Jacob,
2008, ISBN 273-8121-6242-00-8, s. 9; LIPOVETSKY, G. — CHARLES, S. 2005:30, GAZOVA, V.
2009.

39 LIPOVETSKY, G. — CHARLES, S.: Hypermodern times. Malden, MA: Polity, 2005, ISBN 978-07-
45634-21-0.

40 LIPOVETSKY, G. — CHARLES, S. 2005:25n.

41 Specifikd nového, hypermoderného spdsobu Zivota analyzuji Z. Bauman, M. Augé, P. Lévy,
H. Jenkins, J. Pfiban, V. Gazova.
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Sposob Zivota je odborny pojem, ktory sa v spoloc¢enskych vedéach po-
uziva na zovseobecnenie jedinecnych individualnych prejavov zivota spo-
lo¢nosti tak, aby bolo mozné identifikovat najdolezitejsie spolo¢né pre-
javy. Na vystihnutie Specifik konkrétnych a jedine¢nych socidlnych skupin
sa pouziva pojem zivotny Styl*2.

Zivotny $tyl ovplyviuje rovinu kazdodenného konania a spravania.
V praktickom kazdodennom Zivote jednotlivci aj skupiny ,hraju” sposob
Zivota a zivotny styl (E. Goffman). Vsetky ludské aktivity sa deju v urdci-
tom case a priestore, su kontextovo viazané na socidlny, environmental-
ny aj fyzicky priestor. Kazdodenné aktivity maju svoj Specificky rytmus,
podmieneny zakladnymi fyziologickymi potrebami (akymi st spanok, hy-
giena a jedlo) aj institucionalizovanymi obmedzeniami (pevne stanove-
ny pracovny cas, otvaracie hodiny uradov, dopravné grafikony a podob-
ne). Socidlny kontext predstavuju vsetci jednotlivci, s ktorymi dany clo-
vek prichdadza v konkrétnom case do socidlnych interakcii. Geograficky
kontext tvoria vsetky typy priestoru, v ktorych sa ludské aktivity odohra-
vaju.®* Druh vykondvanych kazdodennych aktivit a ich situovanost v ¢ase
a priestore vyrazne suvisia s demografickou a socidlnou struktirou oby-
vatelstva.

Poznatky o aktudlnych vzorcoch spbésobu Zivota a o prejavoch v zZivot-

nych styloch mézu poskytnut doélezité vychodiska:

® nové vzorce zivotnych Stylov je mozné vyuzit pri identifikovani cielo-
vych skupin projektov, podujati a aktivit,

® vkusové a hodnotové preferencie prijimatelov a navstevnikov sa daju
vyuzit pri identifikovani novych skupin ndvstevnikov a ucastnikov po-
dujati (podrobnejsie v 4. kapitole),

® informacie o socidlnych a kulturnych trendoch upozoriiuju na tzv.
modne, preferované a ziadané aktivity,

® mnohé odborné teoretické prace, ale aj metodické manudlny systema-
tizuju a odkryvaju negativne tendencie, ktoré je mozné vhodnymi ak-
tivitami a projektmi korigovat.

Pre stucasnu spoloc¢nost je charakteristické Siroké spektrum vedla seba
existujucich, navzdjom sa ovplyviujucich a vizudlne pritazlivo prezento-
vanych zivotnych stylov. Kultura predstavuje obrovsku zdsobaren ,stylis-
tickych prostriedkov” a momentalny spdsob Zivota je akoby ,,gramatic-
kou priruckou”, ktorej tlaku jednotlivec moze, ale v pripade alternativne-
ho alebo kontrakultirneho stylu nemusi a nechce podliehat.

42 KUBATOVA, H.: Sociologie Zivotniho zplsobu. Praha: Grada Publ., 2010, ISBN 978-80-247-
2456-0; DUFFKOVA, J. — URBAN, L. — DUBSKY, J. Sociologie Zivotniho stylu. Plzei: Ale§ Cenék,
2008, ISBN 978- 80-7380-123-6.

43 GAJDOS, P. — PASIAK, J.: Regiondlny rozvoj Slovenska z pohladu priestorovej sociolégie. Brati-
slava: Sociologicky Ustav SAV, 2006, ISBN 80-85544-46-6, s. 5.
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Symbolickd podstata kultury umoziiuje manifestovanie, predva-
dzanie, hranie spoloc¢enskych roli aj Zivotnostylovych orientacii cez
bohaty jazyk symbolického konania.

2.1.1 KVALITA SOCIALNEHO A KULTURNEHO ZIVOTA

Jednym z najcastejSie pouzivanych pomenovani stucasnej civilizacnej
etapy a zdroven naznacenia jej smerovania je pojem postindustridlna
spolo¢nost*.

Heslom postindustridlnej spolo¢nosti bolo presvedcenie o ekonomic-
kom raste. Dosiahnuty stupen pokroku jednotlivych Statov a regiéonov
umoznovali porovnavat parametre a ukazovatele kvality*.

V spolocenskych veddch predstavuje parameter porovnavania a hod-
notenia dosiahnutej Urovne spolo¢nosti pojem kvalita zivota*. Zlepse-
nie socidlnych, hospoddrskych a ekonomickych podmienok v rozvinu-
tych krajindch je spojené so Standardizdciou spdésobu Zivota. Vnima-
nie kvality Zivota, spokojnost s prezivanim kazdodennosti, plnohodnot-
nost a uspokojivost socidlnych vztahov a vazieb predstavuju délezité pa-
rametre, ktoré ovplyviuju subjektivne vedomie spokojnosti s prezivanym
Zivotom.

Medzi viditelné prejavy kvality socidlneho a kulturneho Zivota
patria®’:

1. socialna integracia

Jej zakladom je pocit, ze ¢lovek do daného prostredia skutocne patri,
pretoze spolu s ostatnymi vykazuje podobnost vo videni sveta. Uvedomu-
je si svoju ,vrastenost” do socidlneho prostredia.

Socidlna integrdcia sa prejavuje:
® na rovine skupinovych identit identifikovanim so socidlnymi skupinami,
® ako socidlna sudrznost: vzajomne odlisné socidlne a kultdrne skupiny

maju spolo¢né ciele a spolo¢né zaujmy.

44 KELLER, J.: Mésto v postindustridlni spole¢nosti. IN: HRUSKA-TVRDY, L., et al.: IndustridIni

mésto v postindustridlni spole¢nosti. Ostrava: Technickd universita, 2011, ISBN 978-80-248-

2172-6, s. 323.

POMALISOVA, M., et al: Zrcadlo udrzatelnosti. Hodnoceni kvality Zivota ve méstech se zapoje-

nim verejnosti. Praha: TIMUR, 2010, ISBN 978-80-904490-6-6, s. 6.

HNILICOVA, H., et al... Kvalita Zivota. Kostelec na Cernymi lesy: IZPE, 2004, ISBN 80-86625-20-6,

SKODA, J., et al.: Epistemologické aspekty fenoménu kvality Zivota. Exercitatio corpolis — mo-

tus — salus. Bansk4 Bystrica: FHV UMB, 2008, ISBN 978-80-8083-541-5, s. 165-184; DVORAKO-

VA, Z. - DUSKOVA, L. - SVOBODOVA, L., et al.: Svét prace a kvalita Zivota. Vliv zmén svéta pra-

ce na kvalitu Zivota. Vyzkumny ustav bezpe¢nosti prace, 2006, ISBN 80-86973-08-5; KEYES, C.

L. M.: Social well-being. Social Psychology Quarterly. 1989, vol. 61, No.2, p. 121-140.

47 SVOBODOVA, L - DUSKOVA, L.: Kvalita zivota. IN DUSKOVA, L. - SVOBODOVA, L., et al. 2006:
18-39; KEYES, C. L. M.: Social well-being. Social Psychology Quarterly. 1989, vol. 61, No. 2,
p. 121-140.
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2. socialna akceptacia
Prejavuje sa v kazdodennom konani ako socidlne priaznivé a nekon-
fliktné prostredie
® doverou k ostatnym,
® ocakdvanim laskavosti a Ustretovosti,
® pozitivnym vztahom k prirode,
® priaznivym prijatim socidlneho prostredia vo vedomf jedinca.

3. socidlny prinos

Ludské konanie vzdy vyzyva na odpoved, je nevyhnutné, aby spolocen-
stvo (komunita) verejne a manifestacne ocenilo a ohodnotilo aktivity jed-
notlivcov v prospech celku.

Verejné ocenovanie aktivit a prejavov sa na rovine kazdodennosti preja-
vuje zlepsenim vykonnosti a pocitmi zodpovednosti za spolocenstvo.

4. socialna aktualizacia

Socidlnu aktualizdciu ovplyviiuju moznosti, ktoré spolocenstvo vytvo-
ri tak, aby jednotlivec pocitoval, Ze sa aktivne podiela na ,osude” spolo-
censtva.

5. socialna sudrznost (kohézia)

Prejavuje sa zaujmom porozumiet okolitému svetu a prejavenou déve-
rou v socidlnych interakcidch. V socidlne sudrznom prostredi ¢lovek ne-
vnima prejavy ostatnych ako potencidlnu hrozbu alebo riziko. Socidlne
sudrzné prostredie zmensuje riziko, ze nepredvidatelné, tragické a trau-
matizujice udalosti vyustia do socidlnych nepokojov.

Pocitovanie osobnej pohody suvisi s priaznivym socidlnym prostre-
dim a uspokojivym a podnetnym kultirnym Zivotom.

2.1.2 DOLEZITOST KULTURNYCH AKTIVIT
A ZNALOSTNO-KREATIVNE AKTIVITY

Na krdtkodobom prudkom zvySovani Zivotnej Urovne obyvatelov vy-
spelého sveta sa v druhej polovici 20. storocia vyrazne podielala nova
ekonomika — nové odvetvia priemyslu a rastuci sektor sluzieb. Zmenu
hospoddrskych vztahov sprevddzali aj socidlne a kultirne zmeny: dein-
dustrializacia.

V socidlnej a kulturnej oblasti m6Zzeme prejavy deindustrializacie sle-
dovat ako:
® transformaciu priemyslu a s nou suvisiaci vznik novych sektorov prie-
myslu:
B nové sektory priemyslu vytvorili oblast zabavy, vzdelavania, nabo-
zenstiev, médii a podobne,
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B podla mnohych odbornikov predstavuju ,,hnaci motor” tzv. kre-
ativnej ekonomiky ako oblasti, ktora je zaloZzena na vyuzivani lud-
skej kreativity a talentov pri generovani novych produktov a sluZieb;

® sluzby sa zmenili na ,silovy” faktor generovania ziskov:

B 3pecificky vyznam ziskali aktivity a sluzby v kulture:

» vyraznym konkurentom institucii financovanych z verejnych zdro-
jov sa stali komer¢né a primarne na zisk orientované institucie,

» orientuju sa na ziskové a atraktivne oblasti:
— kultdrny turizmus,
— volnocasové aktivity,
— celozivotné vzdelavanie;

® mnohé viditelné zmeny ovplyvnili okrem trhu prace aj sektor vzdela-
vania:

B so vzdelanim a informdciami sa obchoduje a podnika,

B informaécie a znalosti predstavuju délezity kapital jednotlivcov aj
spolocnosti,

» distriblcia, manazovanie, systematizovanie a stratégie ziskavania
a vyhladdvania informdcii su zdkladom tzv. informaéného prie-
myslu,

B menia sa schopnosti a zrucnosti nevyhnutné nielen na Uspes-
né uplatnenie na trhu prace, ale aj pre pocit osobného naplnenia
a na sebarealizaciu,

W v suvislosti s nevyhnutnostou celozivotného vzdeldvania a kultiva-
cie patria medzi najdynamickejsie sa rozvijajuce oblasti vzdelavaci
priemysel a kreativne odvetvia (tzv. kreativne priemysly)*,

B novym objektom zdujmu investorov aj burzovych maklérov je nielen
vzdelanie, informécie, ale aj kultdrne tovary — umelecké diela pred-
stavuju v sucasnej konzumnej spolo¢nosti obchodovatelnd komodi-
tu a investiciu, ktord primarne negeneruje estetické potesenie, ale
kapitdlovy zisk;

® v kontexte prehlbujicej sa individualizacie sa doélezitou sucastou
niektorych Zivotnostylovych vzorcov stala sebarealizacia:

W rastie délezitost kultivacnych, volnocasovych, kreativnych a zazZitko-
vych aktivit pre vietky typy prijimatelov.

Vedomosti, zru¢nosti a informacie uz nie su trvalé a dozivotné, ale —
s ohladom na ¢oraz dynamickejsie sa meniaci spolocensky kontext — su

48 Kreativnym odvetviam s doérazom na kulturiu sa podrobnejsie venuje kapitola ¢. 3 (Kulttrne ak-
tivity a kultdrny Zivot miestnych spolocenstiev).

>>> (str. 35)

49 DRUCKER, P.: Fungujici spole¢nost. Vybrané eseje o spolecenstvi, spole¢nosti a politickém sys-
tému. Praha: Management Press, 2004, ISBN 80-7261-098-8; BIONDI, G. — DURANDO, M., eds.:
Transformécia vzdeldvania v Eurépe: Eurdpska skolska siet. European Schoolnet. 2011. Do-
stupné na: http://www.rirs.iedu.sk/Dokumenty/Europska_skolska_siet.pdf.
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v porovnani s minulostou ovela kratkodobejsie. V centre vzdeldvacich stra-

tégii uz nie je memorovanie informacif, ale upevnenie schopnosti kontex-

tovo a pruzne vyuzivat znalosti.*® Predpokladom uspechu v tzv. kreativ-

nej spolocnosti nie je podla Mitchela Resnicka mnozstvo naucenych vedo-

mosti, ale kreativne aplikovanie nauceného v mysleni a konani.>®
Spolo¢nym menovatelom novych metodik je znalostno-kreativne

vzdeldvanie. Naznacené spolocenské trendy sa podielaju na intelektu-

alizacii spolocnosti. Medzi jej najvyraznejsie prejavy patria:

® rozsirovanie vSeobecnej gramotnosti,

® pokles vyznamu formdalnych vzdeldvacich institucif (Skola),

® rozsirenie moznosti a prilezitosti pre institucie a organizacie s know-
-how vo sfére kultivacie a vzdeldvania,

® menej formalne stratégie a metodiky vzdeldvania,

® prisposobovanie vzdeldvania a kultivdcie dynamicky sa meniacim po-
trebam a poziadavkdm rozmanitych spolocenskych skupin celkov.’

Medzi vyZadovanymi schopnostami sa na ¢oraz vyssie stupne dostava-
ju kulturne podmienené kompetencie:

® kreativne aplikovanie naucenych informacii pri rieSeni praktickych
problémov,

@ flexibilita pri osvojovani zru¢nosti a schopnosti,

® rychla a dynamickd adaptdcia na zmeny,

® emocna inteligencia®?,

® schopnost pracovat s kultdrne rozmanitymi symbolmi a symbolickd
komunikacia,

® tvorivost.

Nevyhnutnym predpokladom uspesného fungovania jednotlivcov
v $pecifickom kultirnom prostredi sicasnosti je schopnost spracovdavat
informaciami nasytené zlozité a komplexné systémy symbolov, ako
su idey, zobrazenia, predstavy ¢i pocity, ktoré si vzijomne odovzda-
vame v procesoch komunikacie. Podobu komunikacie urcuju a ovplyv-
nuju mnohé faktory: kazdodenny Zzivot ulahcuju mobilné telefény, bez-
drotovy signdl ¢i e-mailovd komunikdcia, nové informéacie nam takmer
okamzite sprostredkuju masové média a socidlne siete ponukaju zdanli-
vo neobmedzeny priestor na ,stretdvanie” s novymi zaujimavymi ludmi.
Vo vsetkych uvedenych situacidch vyuzivame jedine¢nu ludsku schopnost
tvorit a myslienkovo spracovavat symboly.

50 SLUSNA, Z.: Kreativita a vzdelavanie v oblasti kultary. IN: CHOMOVA, S., ed.: Volny ¢as: prilezi-
tost na rozvoj kreativity, inovécii a vzdeldvania. Bratislava: NOC, 2009, ISBN 978-80-7121-313-
0, s. 37-47.

51 HOYMAN, M., FARICY, Ch. It takes a Village: A Test of the Creative Class, Social Capital and Hu-
man Capital Theories. Urban Affairs Review, No. 44/ 2009, s. 311-333.

52 GAZOVA, V.: Od multikulturalizmu k interkulturalite. IN Uvod do kulturoldgie. Bratislava: Na&-
rodné osvetové centrum pre Katedru Kulturolégie FiF UK v Bratislave, 2009, ISBN 978-80-7121-
315-4, 5. 60-71.

-35-



ASPEKTY A TRENDY SUCASNEJ KULTURY

Symbolizacia tvori zaklad novych typov priemyslu: informaéného,
vzdeldvacieho, zdbavného aj tzv. kreativnych priemyslov. Ich jedine¢nym
a Specifickym znakom je fakt, Ze sa podielaju na generovani nového typu
hodnét, najmé tzv. expresivnych hodnét. Kreativne priemysly je moz-
né vnimat ako velmi Specifické odvetvia, ktoré primarne produkuju vy-
tvory, tovary ¢&i sluzby, ktorych hodnota vyplyva z jedinec¢nej hry so sym-
bolmi a ich vyznamami. Specifické prejavy expresivnych hodnét vo svo-
jich pracach odhaluje David Throsby®. Zdéraznuje, Ze expresivna hodno-
ta v sebe obsahuje:
® estetickil dimenziu, teda hodnoty ako su krdsa, harménia, pacivost

a iné estetické hodnoty;
® spiritudlnu dimenziu, pretoze [udia v r6znych c¢asoch a réznych spo-

loc¢enstvach vo svojich prejavoch hladaju spiritudlne aspekty a aj pro-

strednictvom svojich prejavov zdielaju vedomie existencie ,vyssieho
principu”. Spiritudlna dimenzia zahfiha porozumenie, empaticky vhlad

a uvedomovanie;
® spolocensku dimenziu: prejavy ludskej aktivity a tvorivosti predsta-

vuju nenahraditelnt a jedine¢nu skdsenost, neutichajuci zdroj infor-

macii a poznatkov o jedinec¢nosti fudi, skupin ¢i celych spolocenstiev
ako aj kontext, v ktorom sa formuje nielen nasa identita, ale aj vedo-
mie vzdjomnej sudrznosti s ostatnymi ¢lenami skupiny a pocity spolu-
patri¢nosti;

® historicku dimenziu: [udia vnimaju nielen kontinuitu casu, ale mézu
vnimat a uvedomovat si odlisnosti vytvorov a symbolickych prejavov

v roznych casovych etapach;
® symbolicku dimenziu: ludské vytvory predstavuju obrovsku a nevy-

Cerpatelnu zdsobdren vyznamov, ktoré su vytvorené a prezentované

pomocou symbolov. Pretoze ¢lovek je bytostou symbolizujucou, kazdy

vonkajsi prejav v okolitom prostredi ma symbolickd dimenziu;

® hodnotu originality, jedinecnosti, neopakovatelnosti kazdého lud-
ského prejavu a aktivity, ktora ale v sicasnej kultirnej situacii nepred-
stavuje klucovu poziadavku.

Expresivne hodnoty funguju ako zdroj novych ndhladov, potese-
ni a skdsenosti: rozsiruju nase obzory a poznatky, podnecuju emdcie
a obohacuju nasu kazdodennu existenciu. Jitka Kloudova>* v nadvaznos-
ti na prace dalsich odbornikov pripomina, Ze expresivhu hodnotu pri-
raduju produktu, tovaru ¢i sluzbe v prvom rade pouzivatelia, spotre-
bitelia a prijimatelia, ich momentalne zaujmy a potreby. Prostrednic-

53 THROSBY, D. — BAKHSHI, H.: Culture od Innovation. An Economic Analysis of Innovation in
Arts and Cultural Organizations. Research Report June 2010. NESTA, London. Dostupné na
http://www.nesta.org.uk/

54 KLOUDOVA, J.: Kreativni ekonomika. Trendy, vyzvy, pfileZitosti. Praha: Grada 2010, ISBN
978-80-247-3608-0, s. 28.
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tvom kultdrnych a umeleckych aktivit je mozné ziskat najr6znejsie bene-
fity (pacenie, esteticky zazitok, naplnenie tuzby, intelektudine obohate-
nie, uspokojenie potreby a pod.).

2.2. KULTURNE POTREBY A ZAUJMY _
V INDIVIDUALIZOVANEJ SPOLOCNOSTI

V porovnani s predchddzajucimi desatrociami priniesla globalizacia
a modernizacia v mestach, obciach a regidénoch vyraznu premenu kazdo-
dennych aktivit skupin aj jednotlivcov. Mnohé tendencie ostatnych desat-
roci vyraznejsie posilnili vedomie odlisnosti jednotlivych skupin, nie vza-
jomnu vnutornu sudrznost spolocenstva. Charakteristickym prejavom su-
casnej spolocnosti je postupujuca individualizdcia a prehlbujuci sa indi-
vidualizmus.

Rovinu spoOsobu Zivota a vzorce prezivania kazdodennosti vyrazne
ovplyviuje individualizacia a diferenciacia. Individualizacia spésobu Zivo-
ta sa prejavuje roztrieStenim, pluralizéciou a heterogenizaciou zivotnych
Stylov. Spbsob Zivota uz nie je vyrazne viazany na spolocensku vrstvu, vek
¢i dosiahnuté vzdelanie. Zivotny $tyl sa stdva zalezitostou volby. Pri ,vol-
be" Zivotnostylovych vzorcov predstavuju dblezité ukazovatele:
® miera volného casu,
® volnocasové aktivity,
® diferencované vkusové preferencie spojené s rozsirovanim oblasti za-

ujmu.

Neprehliadnutelnym trendom kultirneho a socialneho Zivota je
individualizované prezivanie kazdodennosti. V Zitej sociokulturnej
praxi existuju rozmanité, r6znorodé, pluralizované, komplementar-
ne sa doplnajtice, ale aj vzadjomne si protireciace Zivotné styly.

2.2.1 INDIVIDUALIZACIA A DIFERENCIACIA
KULTURNYCH VZORCOV

Individualizacia je pomenovanim spolo¢enského procesu, ale aj samo-
statnej sociologickej tedrie, objasnujucej Specifikd spésobu Zivota ostat-
nych desatroci ako tzv. druhej modernity.

Ako oznacenie spolocenského procesu individualizacia pomenovdva
dlhodobé, zlozité a komplexné zmeny vztahov medzi jednotlivcom a spo-
lo¢nostou pocas industridlnej a postindustridlnej civilizacnej etapy.

Vystiznu charakteristiku ponukol sociolég Zygmunt Bauman: ludska
identita prestala byt ,, danostou” a stala sa ,,ulohou” ¢i ,, projektom”. Ked-
Ze jeho rieSenim je povereny kazdy clovek individudlne, prebera indi-
vidudlnu zodpovednost za spdsob riesenia projektu a jeho vysledok.>

55 BAUMAN, Z.: Individualizovand spole¢nost. Praha: Mlada fronta, 2004, ISBN 80-204-1195-X,
s. 171,
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Ako spolocensky proces sa prejavuje:

® uvolfovanim tzv. tradi¢nych socidlnych roli a tradi¢nych socidlnych
a kultdrnych noriem;

® naplianim slobodnej vdle jednotlivca
W jej kritickym désledkom vsak moze byt aZ patologickd miera preja-

vovaného egoizmu;

® otvorenostou a pruznostou moznosti socidlneho konania
B rizikom je strata hodnotovej orientdcie: ak su vsetky cesty mozné

a otvorené, nikto nevie zarucit, ktory sposob je najlepsi,
B vysledkom je prehlbovanie neistoty;>®

® novymi vzorcami konania a spravania: individualizmom, narcizmom,

hedonizmom, osamelostou, lahostajnostou, prazdnotou;

stratou opory na tradi¢né spoloc¢enské vazby (ako napriklad rod, rodina);

neutralizaciou dolezitosti sidrznosti a solidarity;

nahradzanim konkrétnych a personalizovanych socidlnych vazieb ab-

straktnymi a neprehladnymi odosobnenymi kolektivitami®’:

B miestne spolocenstvd na vidieku casto respektuju tradi¢né pribu-
zenské vazby medzi rodinami a Sirsim pribuzenstvom,

B moderna spolocnost preferuje kolektivity (verejnost, narod, stat),
ktoré su postavené viac na predstavivosti ¢loveka ako na kaZzdoden-
nej komunikdcii ,z oc¢i do oci”;

® oslabovanim vplyvu tradi¢nych institucif (cirkvi, skola, rodina) a odpu-
tavanim od tradi¢nych socialnych foriem (triedy, socialne vrstvy, rodo-
vo podmienené roly a podobne)38.

Individualizmus je dosledkom procesu individualizacie. Jeho vycho-
diskom je presvedcenie, Ze kazdy je zodpovedny sa svoj zivot a svoju
vlastnu Zivotnu cestu. Centrdlnou hodnotou sucasného individualizova-
ného sveta je sloboda jednotlivca. Nadradovanie vlastnych egoistickych
zadujmov pod heslom slobody ma nielen pozitiva, ale aj mnoZstvo kritic-
kych nasledkov.>® Na rovine spOsobu Zivota sa prejavuje:
® diferencovanim kultirnych vzorcov a Zivotnych orientacif

B impulzom vzniku nového kultirneho vzorca (zZivotného stylu) mo-

ze byt inovacia alebo transformdcia niektorych uznanych vzorcov

a orientacii do novych vzorcoch Zivotného stylu:

» silnejucimi prejavmi narcizmu a hedonizmu, ktoré umocnuje kon-
text tzv. mediovanej kultury®, zaloZenej na fakte, ze medidlne

56 BAUMAN, Z.: Individualizovand spole¢nost. Praha: Mlada fronta. 2004, ISBN 80-204-1195-X,
s. 173-174.

57 BAUMAN, Z.: Individualizovand spole¢nost. Praha: Mlada fronta, 2004, ISBN 80-204-1195-X;
LIPOVETSKY, G.: Era prazdnoty. Praha: Prostor, 1998, ISBN 80-851-9074-5.

58 Podrobnejsie BECK, U.: Co je globalizécia. Bratislava: Spolok slovenskych spisovatelov, 2004,
ISBN 978-80-8061-190-4, s. 115-120, BAUMAN, Z.: Individualizovana spole¢nost. Praha: Mla-
da fronta, 2004, ISBN 80-204-1195-X.

59 LIPOVETSKY, G.: Era prazdnoty. Praha: Prostor, 1998, ISBN 80-851-9074-5, s. 12n.
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obsahy posobia daleko za hranicami medidlneho komunikatu
a ovplyviuju prijimatelov aj po skonceni samotného procesu ko-
munikacie;
® v prehlbujucej sa diferenciacii zalub, vkusov, presvedceni, preferencii;
® v doraze na sebarozvoj, sebaprezentaciu a sebaidentitu.

Nové kultirne vzorce vznikaju na pozadi aktudlneho spdsobu Zivota,
ale su vysledkom volby a vyberu jednotlivca (alebo v pripade subkultur
Specifickych skupin).

Prejavuju sa:
® v spravani a konant,
® v presvedceniach,
® v narokoch ¢loveka na socidlne a environmentélne okolie (jeho , kva-

lity”),
® v spotrebnych vzorcoch: konzumné spravanie, ekologické vnimanie,

postoje k zivotnému prostrediu,
® vnimanim potrieb spolocenskych celkov.

Najma medzi mladymi fudmi su coraz populdrnejsie také vzorce spra-
vania a konania (Zivotné styly), ktoré okolitd spolo¢nost Ciasto¢ne schva-
[uje, ale zdroven ich nevysuva na okraj (ako napriklad kontrakultidrne i
deviantné vzorce). Ak nie su v radikdlnom rozpore so spolo¢enskymi nor-
mami, predstavuju obohatenie ¢i oZivenie konvencnych az skostnatenych
spbsobov Zivota, pretoze casto ponukaju alternativne rieSenie preziva-
nia kazdodennosti. Jana Duffkova pripomina, Ze alternativne Styly sa
prezentuju ako tzv. pozitivha odchylka od vacsinovych vzorcov:
® ponukaju ,iné riesenie” alebo ,,inu cestu”

B ako reakciu na niektoré etablované Styly,

B v konkrétnych vzorcoch spravania,

B na konkrétnom hodnotovom pozadi;
® obsahuju ,posolstvo”, program, ktorého akceptovanie moze odstra-

nenim nedostatkov vyriesit hroziace problémys®'

B ekologicky Zivotny Styl,

W Styly, preferujuce konkrétne duchovné hodnoty (New Age, Sama-

nizmus),

W 3tyly, preferujice konkrétne ndbozenské hodnoty (reholny zZivot);
® deklaruju, vo vztahu ku ktorym dominantnym, konformnym ¢i prefe-

rovanym vzorcom ponukaju inu cestu.

61 SMOLIK, J.: Subkultury mlédeze. Praha: Grada, 2010, ISBN 978-80-247-2907-7, s. 38-45.

<< < (str. 38)

60 RUSNAK, J.: Od produktov k manudlom: niekolko terminologickych pozndmok o vymedzova-
ni pojmov masova, populdrna a medialna kultdra. Jazyk a kultdra. ¢. 8, 2010, ISSN 1338-1148.
Dostupné na http://www.ff.unipo.sk/jak/rus/cislo8_r.html-
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Osobitym prejavom individualizacie su prejavy mladeznickych subkul-
ture?, ktoré vacsinova spolocnost neakceptuje a ,,neschvéli” (neaprobu-
je), pretoze su spojené s deviantnymi® a socialnopatologickymi vzor-
cami spravania:
® pritazlivost navrstvuju na komunikdciu pomocou sily, nasilia, penazi

a moci, pripadne hedonistického uzivania si®;
® ich rozsirenie je v ostatnom desatroci nebezpe¢nym trendom, ktory

mainstreamova spolo¢nost podcenuje;®
® ich rizikovost vyplyva z viacerych vzajomne sucinnych faktorov:

B absencia sociadlnych regulativov,

B odmietanie ndpravnych institdcii a mechanizmoy;
® rizikové, zdravie ohrozujuce alebo destruktivne volnocasové aktivity:

kriminalita, vandalizmus, alkoholizmus, narkomdnia, sexudlne promis-

kuitné spravanie;

® castym javom je politickd ortodoxnost: rasizmus, politicky extrémiz-
mus, politické nasilie, antisemitizmus a podobne;

® sebaposkodzovanie Specifické pre niektoré skupiny vo vnutri mladez-
nickych subkultur:

B EMO, gothic rock — uvedené subkultdry su uz clenité a rizikové

prejavy mézu byt sucastou ,alternativnejsich” kridel v rdmci samot-
nej subkultury.

2.2.2 PARAMETRE KVALITY KULTURNEHO ZIVOTA

Predpokladom vytvorenia UspeSného a zaujimavého tovaru, sluzby, in-
formécie vo sfére kultury je aj poznanie sucasnych hodnotovych schém?®
a prognézovanie potrieb a zdujmov prijimatelov, ucastnikov a navstev-
nikov.

Podla Rolanda Ingleharta®” dochddza od 70. rokov minulého storocia
v dosledku zvysujucej sa miery blahobytu a stlupajucej Zivotnej urovne
k ,tichej revolucii”. Suvisi s pomalou a postupnou, ale v sucasnosti uz ne-
prehliadnutelnou premenou hodnotovych preferencii najma u mlad-

62 Jana Duffkova a Jozef Smolik pripominaju, Ze o subkultirnych Zivotnych Styloch je mozné
uvazovat len v pripade, ak si v danom subkultirnom zoskupeni identifikované a ,,naprogra-
mované” spolo¢ne zdielané Zivotné hodnoty. SMOLIK, J. 2010: 45-47, DUFFKOVA, J. 2005:
82-83.

63 Odbornici upozoriuju, ze oznacenie urcitej skutocnosti za deviantnu je vysledkom spolupéso-
benia viacerych faktorov (¢as, prostredie, situdcia, socialny status aktéra). Kazda spolo¢nost to-
leruje urcitd mieru odchylky od konsenzom definovanej normélnosti, pricom miera tolerancie
rastie s mierou otvorenosti spolo¢nosti.

64 Jozef Smolik klasifikuje rizikové prejavy na tri zakladné oblasti: zneuzivanie navykovych a psy-
chotropnych I4tok, rizikové sexudlne spravanie, ohrozenie psychosocialneho vyvoja. SMOLIK, J.
2010:48.

65 SMOLIK, J. 2010:48.

66 ISTVANIKOVA, L. — CIZMARIK, M.: Hodnoty a hodnotové orientdcie v zrkadle dejin (prehlado-
vé $tudia). Stcast riedenia projektu VEGA 2/6190/6 2007. Clovek a spolo¢nost 2/2007, ISSN
1335-3608.
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Sich generéacii. Zakladom novej hodnotovej orientacie je zd6raziiovanie
kvality prezivaného, nie radikdlne odmietnutie vydobytkov a hedoniz-
mu konzumnej spolo¢nosti.

Nové hodnotové orientdcie, ktoré nazval postmateridlne, sa prejavuju
v troch motivickych okruhov:
1. ludska pospolitost,
2. individualna sebarealizacia,
3. kvalita zivota.

Stali sa inSpirdciou kulturnych stratégii a kultdrnych politik eurépske-
ho spolocenstva, ndrodnych Statov aj miest ¢i obci. Sluzia ako objektiv-
ne ukazovatele cielov. Umoziuju mapovat a porovnavat potreby a pozia-
davky na kvalitu Zivota medzi r6znymi socidlnymi skupinami, mestami,
regiénmi, narodnymi statmi aj nadndrodnymi spolo¢enstvami.5®

V manualoch pre socidlne a kultiurne aktivity patri medzi najpouziva-
nejsie schéma, ktord na zdklade vyskumov Svetovej zdravotnickej orga-
nizacie vypracovali v Centre pre podporu zdravia Univerzity v Toronte.®
Schéma zdoéraziuje, Ze subjektivne prezivanie kvality Zivota a nasled-
ny pocit spokojnosti (,,Stastia”) sa formuje v konkrétnom kultirnom
prostredi.

Schéma Strukturuje kultirne hodnoty a potreby do troch zakladnych
oblasti:

1. rovina bytia (being): zastresuje individudlne charakteristiky jednot-
livca

a) fyzické: zdravie, hygiena, vyziva, pohyb, odievanie, celkovy vzhlad,

b) psychologické: psychické zdravie, vnimanie, citenie, sebadcta a se-

bakontrola,

¢) duchovné: osobné hodnoty, motivy, presvedcenia, viera;

2. rovina zaclenenosti (belonging): vo vyzname spojitosti s prostredim

a) fyzickym: domov, skola, pracovisko, susedstvo a komunita,

b) socidlnym: rodina, priatelia, spolupracovnici, susedia,

68 DVORAKOVA, Z. - DUSKOVA, L. - SVOBODOVA, L. et al.: Svét prace a kvalita Zivota. Vliv zmén
svéta prace na kvalitu Zivota. Vyzkumny Ustav bezpecnosti prace, 2006, ISBN 80-86973-08-5;
DZuka, J. (ed.): Psychologické dimenzie kvality Zivota. PreSov: PreSovska univerzita, 2004, ISBN
80-8068-282; PAYNE, J. a kol.: Kvalita Zivota a zdravi. Praha: Triton, 2005, ISBN 80-7254-657-0.

69 The Quality Of Life Concepts. Centre for Health Promotion. University of Toronto. [online]
2009. Dostupné na <http://www.utoronto.ca/qol/concepts.htm>.

<< < (str. 40)

67 INGLEHART, R.: The Silent Revolution in Post-Industrial Societies. Intergenerational change in
post-industrial societies. n: American Political Science Review 65 (1971), No. 4, ISSN 1537-
5943, 5. 991-1017; INGLEHART, R.: Culture shift in advanced industrial society. Princeton: Prin-
ceton University Press, 1990, ISBN 978-0-6910-2296-3. Rozsiahlu komparativnu spravu z reali-
zovanych vyskumov spracoval Inglehardt s vyskumnym timom Massachusettskej univerzity
(INGLEHART, R.: World Values Surveys and European Values Surveys, 1981-1984, 1990-1993,
and 1995-1997. [Computer file]. ICPSR-version. Ann Arbor, MI: Institute for Social Research
[producer]. Ann Arbor, MI: Inter-university Consortium for Political and Social Research [distri-
butor]. 2000).
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¢) komunitnym: pracovné prileZitosti, adekvatne finanéné ohodnote-
nie, zdravotné a socidlne sluzby, vzdeldvacie a kultdrne institucie,
spolocenské aktivity;

. potreba realizovat sa (becoming): dosiahnut osobné ciele, nadeje

a aspirdcie vo sfére

a) praktickej realizacie: domdace aktivity, platend praca, skolské a za-
ujmové aktivity, starostlivost o zdravie, socidlne zaclenovanie,

b) volnocasovej realizacie: relaxa¢né a wellness aktivity, redukujuce stres,

c) realizacie rastu: aktivity podporujice zachovanie a rozvoj znalosti
a schopnosti, adaptacia na zmeny.

Schéma upozoriuje, Ze:

pracovné aj volnocasové aktivity ¢loveka su pevne spojené s envi-
ronmentdlnym, socidlnym aj kultirnym prostredim,

na pocite spokojnosti sa podielaju duchovné, intelektudlne, fyzické aj
psychické ¢innosti a aktivity,

zakladom pocitu kvality vo vztahu ku kazdodennému prezivaniu je na-
plnenie zédkladnych potrieb,

spokojnost obyvatelov suvisi s poskytnutim dostatku prilezitosti
na udrzanie a kultivaciu individualneho potencialu,

pre sticasného ¢loveka je dolezity pocit, e sém kontroluje naplhanie
potrieb a moznost volby.

Eurépske spolocenstvo sleduje spokojnost obyvatelov s okolitym pri-

rodnym, socidlnym a kultdrnym prostredim cez indikatory udrzatelné-
ho rozvoja’®.

Z vyskumov’' realizovanych vo vybranych slovenskych mestach vyply-

nuli pre miestnu a regiondlnu kultdru délezité poznatky:

70

7

-

72

uroven kulturnych a volnocasovych sluzieb patrila k priemerne hodno-
tenym ukazovatelom,

v porovnani s eurépskymi mestami slovenski respondenti prejavili vys-
Siu nespokojnost s kvalitou kultirneho Zivota’?,

vyrazne nizSiu mieru celkovej spokojnosti s kvalitou okolitého
prostredia prejavovali obyvatelia v mestach,

v oblasti celkovej spokojnosti medzi najlepsie hodnotené ukazova-
tele patrila uroven skolstva, ako aj uroven a kvalita byvania,

European Common Indicators project (ECIP), 1999 — 2003. Spracované podla TARZIA, V. et

al.: European Common Indicators (ECI). Final Project Report. Milano: Ambiente Italia Rese-
arch Institute, [online] 2003. Dostupné na http://www.gdrc.org/uem/footprints/eci_final_re-
port.pdf

HUDEKOVA, Z. — MEDERLY, P.: Spolo¢né eurépske indikatory udrzatelného rozvoja miest. Pilot-
ny projekt v Slovenskej republike. Bratislava: REC, 2003, ISBN 80-968-850-6-5, s. 87.
HUDEKOVA, Z. - MEDERLY, P.: Spolo¢né eurdpske indikatory udrzatelného rozvoja miest. Pilot-
ny projekt v Slovenskej republike. Bratislava: REC, 2003, ISBN 80-968-850-6-5, s. 39.
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® obyvatelia eurépskych miest povazovali za vyznamné kvality naj-
ma moznosti na kulturne a volnocasové vyzitie (spolu s kvalitou pri-
rodného prostredia a pocitom osobnej bezpec¢nosti).

V miestnej a regionalnej kulture predstavuje poznanie hodnoto-
vych schém sucasnej spolo¢nosti zaklad identifikacie potrieb a po-
ziadaviek prijimatelov i aktérov kulturnych a osvetovych aktivit.

2.2.3 ZVIDITELNOVANIE KULTURNYCH POTRIEB V ZIVOTNYCH
STYLOCH
Zivotny $tyl predstavuje kontext, v ktorom konkrétne a jedine¢né pre-
javy jednotlivca ziskavaju vyznam a funguju ako sudrznd a zmysluplna in-
formécia.”
Zivotny $tyl predstavuje pre sucasného ¢loveka jeden z najdolezitej-
Sich parametrov:
symbolizuje a reprezentuje identitu jednotlivca,
je mnozinou vsetkého, ¢o ¢lovek aktivne presadzuje, ale v priebehu
c¢asu sa meni,
manifestuje vo vsetkych prejavoch: v spravani a konanfi, nadvazovani
socidlnych interakcii, vo volnocasovych aktivitdch, formach a spdso-
boch komunikacie a podobne,
® je spolocensky akceptovanym prostriedkom manifestovania jednoty
s konkrétnymi presvedcéeniami,
® umoznuje demonstrovat tolerovanu mieru odchylenia od vacsinovych
noriem (spolocenského konsenzu).

Hoci je Zivotny Styl subjektivny a volitelny, ovplyviiuje ho viacero objek-
tivnych parametrov. V mnohych pripadoch posobia ako nepisané pravid-
I& a ,vynucuju” si Specifické prejavy v rdmci socidlneho a kultirneho ko-
nania, pripadne vyvoldvaju Specifickd reakciu alebo postoj.

Medzi najdolezitejsie patria:
® odliSnost Zivotnych podmienok’ jednotlivca: existujuce objektivne

danosti, v ktorych sa ¢lovek pohybuje — pohlavie, gender, typ a miesto

bydliska, vek, zdravotny stav, vzdelanie, rodinny stav a profesia;
® ,fyzicka staroba”, zZivotny cyklus a kontext Zivotnych roli’>: uréu-
ju rytmus kazdodennych cinnosti, vztahov a praktik, vydeluju hranice

a moznosti, ktoré ma subjekt v danej chvili k dispozicii. Podla Heleny

73 Porovnaj CIHOVSKY, J.: Zivotni styl jako mnohoaspektovy fenomén. IN FAZIK, A. - MATEJU, M.,
ed.: Aktualni problémy zivotniho stylu. Sbornik referat a prfispévku ze seminare sekce socio-
logie integrélniho zkoumani ¢lovéka a sekce sociologie kultury a volného ¢asu. Praha: Masary-
kova ¢esk4 sociologicka spole¢nost pfi AV CR — Univerzita Karlova v Praze, 2005, ISBN 978-80-
73081-31-7, 5. 51.

74 DUFFKOVA 2008:70.

75 DVORAKOVA, Z.; Zivotni styl a hodnotové orientace. IN DUSKOVA, L. — SVOBODOVA, L. et al.
2006: 14-18.
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Kubatovej sa sucasné zivotnostylové orientacie viazu na etapy zZivotné-
ho cyklu (predproduktivna, produktivna a postproduktivna faza Zivo-
ta) ovela volnejsie ako v minulosti;’®

® Jan Jandourek’ upozornuje na dolezitost tzv. tradi¢nych spolocen-
skych roli, samotnych tradicii, ale aj médiami Sirenych stereotypov
(,muzské” a ,zenské” aktivity v reklamach a podobne).

Globalizovana, kulturne rozmanitd, spolocensky diferencovana a plu-
ralitna spoloc¢nost ponuka prakticky neobmedzené mnozstvo moznos-
ti a inSpiracii, ktoré méze kazdy jednotlivec a skupina pri kreovani uni-
katneho zivotného Stylu vyuzit.

Nové typy socidlnych identit a suvisiacich Zivotnych stylov vznikaju
na lokdlnej, ako aj na nadnarodnej drovni.

Vysledkom je mnoZstvo individualizovanych zivotnostylovych va-
riantov a jedine¢nych mikrosvetov.

Zivotny $tyl nie je raz a navzdy dany subor ,pravidiel”, ktory ¢lovek vo
svojom konani dodrziava. Vznika v konkrétnych a neopakovatelnych pod-
mienkach:
® podmienky na Zivot sa dynamicky menia, a preto sa meni aj zZivotny

Styl jednotlivca,
® je fenoménom, ktory sa deje: teoreticka reflexia ho vnima ako pro-

ces, nie ako dosiahnuty a nemenny stav,
® moze byt kratkodoby, momentalny aj modny,
® v kontexte Specifickych spolocenskych trendov a duchovnej klimy ne-

poskytuje celkovy Zivotny ramec.

Sociolég Gilles Lipovetsky zdoraziuje, Ze kratkodobost Zivotnostylo-
vych orientdcii je aj dosledkom Specifickej spolocenskej potreby:
® suvisi s, programovanim” jednotlivca podla spolocenskej objednavky’®,

Kriticky upozornuje na dosledky javu, ktory nazval kybernetickou so-
cializaciou:
® Clovek sa na kratky cas stdva sucastou roznych ucelovych zoskupent,
® dosledkom je atomizovanie a pluralizovanie spolo¢nosti,
® zdoraznovanie odlisnosti a vylu¢nosti sa deje na ukor sudrznosti.

Zivotny $tyl je zaloZeny na jedine¢nom manifestovani vylu¢nosti, od-
lisnosti, plurality, individuality, identity a prislusnosti na rovine jednotliv-
ca aj skupin cez rozmanité aktivity, vyuzivajuce kultirne symboly.

76 KUBATOVA 2010:14.
77 JANDOUREK 2001:243.
78 LIPOVETSKY, G.: Era prazdnoty. Praha: Prostor, 1998, ISBN 80-85190-74-5, s. 9-11.
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V pluralizovanej obdianskej spolo¢nosti vedla seba existuju diferenco-
vané a rozne Zivotné styly a tato situdcia ovplyviiuje kazdodenné aktivity,
verejny, spolocensky aj kulturny Zivot.

V rdmci miestnej kultiry je potrebné venovat pozornost nielen vacsi-
novym a konformnym vzorcom zivotného stylu, ale aj takym, ktoré vacsi-
nova spoloc¢nost akceptovala Ciastocne ¢i dokonca odmietla.

Mnohé alternativne $tyly ponukaju kreativne napady a inovacie,
mozu obohatit kulturny a socidlny zZivot: prezentovanie kreativi-
ty a jedinecnosti nositelov je prilezitostou na ich nasledné ,,schva-
lenie”.

Poznatky o deviantnych a patologickych Zivotnych Styloch su délezité
pre prevenciu a odstranenie rizikového spravania.

2.2.4 NOVE ASPEKTY KULTURNYCH PREJAVOV

Miloslav Petriisek upozornuje, Ze v sicasnej spolocnosti sa Zivotny Styl
transformoval na ucinny natlakovy nastroj’:
® prevzal mnohé funkcie tradi¢nych néstrojov socidlnej kontroly,
® predstavuje ndhradu za kultdrnu tradiciu.

Zivotny $tyl umoznuje manifestovat individualnu aj socialnu iden-
titu. Je vychodiskom hodnotenia jednotlivcov i skupin. Spolo¢nost
ho akceptuje ako prostriedok manifestovania statusu, moci a pre-
stize.

V sucasnej spolocnosti su dolezité kulturne prejavy a aktivity spojené
s vyuzivanim vyrazovych a stylizacnych stratégii a technik:
® pluralizmus a rozmanitost,
® fragmentarnost a epizodickost,
® zabavnost, zazitkovost a dobrodruznost®°,
® premenlivost, médnost a ucelovost.

Uvedené principy fungovania hypermodernej spolo¢nosti dokonalym
spésobom manifestuje méda:
® modda je zdkladnym vizudlnym a symbolickym jazykom hypermoder-
ny, pretoze kazdému clovekovi umoznuje zviditelnit a vlastnit chvilko-
vU a inak neuchopitelnu tuzbu.®

79 PETRUSEK, M.: Stoleti extrém( a kyce: k vyvoji a proméndm sociologie kultury a uménfi
ve 20. stoleti. Sociologicky ¢asopis, 2004, Vol. 40, No. 1-2,s. 12, 14.

80 Trend zébavnosti a jeho sociokultirne désledky analyzuje Hana PRAVDOVA (Determinanty kre-
ovania medidlnej kultury. Trnava: FKM UCM, 2009, ISBN 978-80-8105-113-5; Fenomén zdba-
vy a uloha stereotypov v produkcii a recepcii medidlnej kultury. Communication Today 1/2011,
ISSN 1338-130X, s. 6-24).

SENNETT, R.: Foreword. IN: LIPOVETSKY, G.: The Empire of Fashion. Dressing Modern Democra-
cy. Princeton: PUP, 1994, ISBN 978-0691-033-730, s. viii. Cesky preklad LIPOVETSKY, G.: Rise
pomijivosti. Mdda a jeji udél v modernich spole¢nostech. Praha: Prostor, 2002, ISBN 978-80-
7260-229-2.
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Podla socioléga Michela Maffesoliho suc¢asna méda spéja pouzivate-

[ov rozmanitych a diferencovanych mdédnych stylov do nového typu soci-
alnych zoskupeni: neo-kmenove?:

,nové kmene” komunikuju bohatym symbolickym jazykom — pomo-
cou maody,

maoda je novym univerzalnym jazykom sucasnej spolo¢nosti — neutrali-
zuje roztriestenie ,babylonu jazykov”,

ako kéd prekonava symbolické obmedzenia jednotlivych (narodnych)
jazykov,

zviditeltuje skupinovo preferované hodnoty.

V hypermodernej spolo¢nosti pIni méda mnozstvo funkcii:

viditelne manifestuje zvolené zZivotné styly,

je vyrazom rozmanitosti a diferencovanosti homogenizovaného
vkusu,

je dokazom flexibility ¢loveka,

je signdlom momentalnych pocitov, nalad a emdcii.

Sucastou viditelného vonkajsieho vyrazu su:

styl a imidz jednotlivca,

ritualizovanie socidlnych vztahov s okolitym prostredim,
starostliva selekcia volnocasovych aktivit,

podriadovanie vlastnych zaujmov kritéridm populdrnosti a médnosti.

Zivotné styly ziskavaju cez médu a tylizovanie svoju vonkajsiu mani-

festaciu — ,,vyraz":

na tvorbe , obrazu” a ,vyrazu” sa podielaju vizualiza¢né a symboliza¢-
né schopnosti, ktorych nadobudnutie je velmi délezité najma pre mla-
dych ludi,

kreativita a schopnost pracovat s kultirnymi symbolmi je délezitou
kultdrnou a socidlnou kompetenciou,

manifestovanie kreativity a schopnosti pracovat so symbolmi je su-
castou zivotnostylovych vzorcov a mnohych volnocasovych aktivit: za-
ujem o médu, médne blogy, vytvaranie vlastnych vizualnych , story”
alebo dennych zdznamov podla vzoru lifestylovych casopisov, nevy-
hnutnost byt patricne a médne stylizovany.

Okrem Stylizovania je dolezitym prejavom sucasnej kultury aj ko-

modifikacia®:

82 MAFFESOLI, M.: The Time of the Tribes. The Decline of the Individuality in the Mass Society.

London: Sage, 1996, ISBN 0-8039-8474-X, s. 97.

83 BECK, U.: Rizikova spole¢nost: na cesté k jiné moderné. Praha: Sociologické nakladatelstvi,

2004, ISBN 80-86429-32-6; LASCH, Ch.: The Culture of Narcissism. American Life in an Age of
Diminishing Expectations, London: W. W. Norton, 1997, ISBN 0393-30738-7; FEATHERSTONE,
M., ed.: Consumer Culture and Postmodernism, London: SAGE, 1991, ISBN 978-14129-1013-2.
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® symbolické systémy, informacie a znalosti su obchodovatelnymi ko-
moditami,

® su produkované tak, aby obstdli medzi ostatnymi ponukanymi a do-
stupnymi komoditami na globalnom trhu,

® uz pri ich tvorbe je dblezitym aspektom pritazlivost pre prijimatela
a plynulé generovanie zisku.

Na komodifikacii kultdrnych prvkov sa vyrazne podielaju masovoko-
munikacné prostriedky:
® zviditelhuju smerodajné az vyzadované vzorce spravania,
® Siria individualne a skupinové sposoby Zivota najroznejsich celebrit,
® pod hlavickou zdbavnosti neutralizuju vnimanie deviantnych, patolo-
gickych a anomdlnych javov.

Komodifikacia je spojena:

® s trendom prispésobovania kulturnych tovarov a sluzieb masovému
prijimatelovi (masifikacia),

® so zjednodusovanim obsahu a jeho prezentovanim cez vhodny ,pri-
beh”,

® so Specifickymi stratégiami zvySovania pritazlivosti obsahu pre priji-
matelov preferovanim zdbavnosti, banalizdciou tzv. ,tabuizovanych
tém”, vyuzivanim erotiky alebo nasilia,

® s karnevaliziciou kultdry: mnohé kultdrne podujatia a aktivity nado-
budaju formu megaudalosti (megaeventov), show ¢i dobrodruzstva®.

PretoZe napliianie subjektivnych a individualizovanych o¢akavani, po-
trieb a zazitkov je coraz dolezitejsie, pozornost ludi sa presuva z ve-
rejného priestoru a verejného diania do sféry volnocasovych aktivit
a sukromia. Zaujem o zlepsovanie kvality zivota je spojeny
® s moznostou kreativnej sebarealizacie,
® 50 snahou ziskat pozornost a ocenenie od ostatnych,
® s heslom plnohodnotného travenia volného casu.

Pre stucasného ¢loveka je dolezité, aby mohol sém seba a svoj Zivotny
priestor kreovat a Stylizovat ,, podla seba”:
® konzum ponuka naplnenie subjektivnych ocakdvani — prindsa pote-
senie,
® Gilles Lipovetsky hovori o tzv. kreativnom konzumentstve:
W aktivity subjektu su zamerané na kultivaciu privatneho sveta
a ,,0sobného hniezda” — estetizaciu zivotného ramca, v ktorom sa
subjekt pohybuje,
B zahiha komplex aktivit a ¢innosti, ktoré su kreativne a prindsaju
uspokojenie, pozitok a radost,

84 Podrobnejsie PRAVDOVA, H.: Fenomén zabavy a Uloha stereotypov v produkcii a recepcii me-
didlnej kultdry. Communication Today No. 1. 2011, ISSN1338-130X, s. 6-24.
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B suvisia s pocitom subjektivnej spokojnosti s prezivanymi aspektmi
reality — fenomén kvality Zivota.

Kreativne konzumentstvo je momentalne rozsirenou aktivitou,
ktora je zalozena na zdielani.

Ucast na kultire vyrazne ovplyviiuje sticasny spdsob Zivota: konzum,
zdoraznovanie kvality ako hodnotového parametra, masifikacia spoloc¢-
nosti, individualizacia, trend zabavnosti a posadnutost mladostou.

Neprehliadnutelnym inicidtorom zmien vo sfére kultury je technologic-
ky pokrok a nové opera¢né modely:
® nové technoldgie, digitdlne a audiovizudlne formaty,
® nové operacné a ekonomické modely, charakterizované dostupnos-

tou, Sirenim a spojené s obchodovanim v kulture.

2.3. ZHRNUTIE

V sucasnej spolo¢nosti ¢lovek prostrednictvom zvoleného Zivotné-
ho Stylu ,,vysiela” ostatnym ¢lenom spolo¢nosti mnozstvo délezitych
informcii.

Zivotny 3tyl sa prejavuje na rovine kazdodenného konania a spra-
vania:

v $pecifickych vzorcoch travenia volného casu,

vo volbach kultdrnych aktivit,

v rozmanitych kultdrnych potrebach,

cez ochotu podielat sa na verejnom zivote spolocenstva,
vo vnimanf kultdrnej tradicie,

v ochote spolupracovat ako dobrovolnik,

v kazdodennych ritudloch.

V sucasnej spoloc¢nosti predstavuje Zivotny Styl jednotlivcov aj

spolocenstiev dolezitu kulturnu aktivitu:

® v roznych Zivotnych Styloch je moZné prejavit jedinecnost aj kreativitu,

® ukazuje Uroven ziskanych znalosti o tajomstvach symbolizacie,

® mozno ho vyuzit na ,ukazovanie” a upeviiovanie svojho statusu, moci,
prestize,

® je socidlnou aktivitou,

® je kratkodoby: so zmenou Zivotného Stylu sa ¢asto menia aj potre-
by a preferencie navstevnikov kulturnych podujati a kulturnych
aktivit.

Zdoraznovanie , kvality” ovplyvnilo aj ndroky prijimatelov na kultdrny
Zivot:
® dolezity parametrom kultirneho Zivota je subjektivny pocit spokojnos-
ti s Uroviou socidlnych a kultdrnych sluzieb,
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obyvatelia spajaju kvalitu Zivota v mieste bydliska s podnetnymi kul-
tdrnymi, volnocasovymi, vzdeldvacimi aj relaxa¢nymi ¢innostami a ak-
tivitami,

obyvatelia vyzaduju dostato¢nu ponuku prilezitosti na udrzanie a kul-
tivaciu individudlneho potencidlu,

pri volbe aktivit povazuju za dolezité individualizované moznosti pri
uspokojovani potrieb a zdujmov a existenciu viacerych alternativ (moz-
nost volby).

Mnohé sucasné zivotnoStylové vzorce su sice prostrednictvom médii

vizudlne dominantné, ale svojim hodnotovym rdmcom narudsaju socidlne
prostredie. Osvojené navyky a sposoby konania sa prejavuju

egoizmom, nadradovanim individualizovanych zadujmov,

neochotou spolupracovat s inymi a hladat spolo¢né riesenia,
uzatvorenim do privdtnych mikrosvetov,

individualizmom, narcizmom, hedonizmom, osamelostou, lahostaj-
nostou, prazdnotou, hyperkonzumom, preferovanim extrémnych za-
Zitkovych aktivit.
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3. KULTURNE AKTIVITY A KULTURNY ZIVOT
MIESTNYCH SPOLOCENSTIEV

Cielom subjektov na vsetkych instituciondlnych urovniach je rozvija-
nie kultdry, kultirnosti a zabezpecovanie kultirneho zZivota v najréznej-
sich formach a vyrazoch prostrednictvom diferencovanych stratégif a pri-
stupov. Aktudlne metodiky a stratégie regiondineho rozvoja (Agenda 21
for Culture) zdoraznuju, ze okrem socidlnej, ekonomickej a environmen-
télnej dimenzie rastie aj vyznam kultury — predstavuje tzv. stvrty pilier
regionalneho rozvoja.

Okrem kulturnych a kultdrno-osvetovych zariadeni patri medzi dolezi-
tych aktérov miestnej a regiondlnej kultury mnoho dalsich typov subjek-
tov a jednotlivcov. Pozitivnym aspektom rozmanitej ponuky je obohaco-
vanie kulturneho Zivota a tvorba pestrej, rozmanitej a vzajomne komple-
mentdrnej ponuky aktivit a podujati.

V demokratickej, pluralizovanej a rovnostarskej obcianskej spolo¢nosti
ponuka kultdrne tovary a sluzby rozmanité spektrum subjektov:
® casto maju spolocné ciele: verejnoprospesnost, zvysovanie kvality kul-

turneho a socidlneho Zivota a podobne,
® v mnohych pripadoch spolu vzdjomne mozu superit o Ucastnikov po-

dujati, o finan¢nych partnerov ¢i sponzorov, ale aj o financie z grantov

a programov. Ak kultdrne instittcie vystupuju len ako vzajomni stpe-

ri alebo konkuren¢né subjekty, prehlbuje sa partikularizdcia miestne-

ho spolocenstva, ktord poznamendva tok financnych zdrojov, duplici-
tu projektov, ale aj ,Unavu” aktérov ¢i prijimatelov.®

Analyza kultirno-vychovnych programov a iniciativ na poli kultdry

a vzdeldvania ¢lenskych krajin EU, ktoré boli realizované v rokoch 1998 —

20058¢ upozornuje, Ze pluralizacia ponuky kulturnych aktivit, tovarov

a sluzieb ma okrem mnozstva pozitiv aj niektoré rizikové prejavy. Od-

bornici nadsledne systematizovali odporucania, ktoré su pre rovinu miest-

nej kultury podnetné a inspirativne vo viacerych oblastiach:

® zdoraznuju, Ze na dosiahnutie cielov definovanych ako ,zlepsenie Zi-
vota” je nevyhnutnd vzdjomna spolupraca vietkych typov kultdrnych
institucif,

® upozoriuju, ze tzv. malé projekty, realizované miestnymi spolocenstva-
mi alebo iniciativami ako ,,impulz zdola”, st zvy¢ajne adresnejsie a cie-
lenejsie ako velké projekty na makrourovni (ndrodnej, nadnarodnej),

® vyzyvaju na tvorbu celoeurépskeho inventdra najlepsich praktik a stra-
tégii prepdjajucich kulturu a vzdeldvanie,

® vyzyvaju na vzdjomnu vymenu osvedcenych postupov a stratégii.

85 a 86 DURANDO, M. (2006): Réalisation d’une étude relative & l'inventaire des meilleures pra-
tiques liant la culture et I'education dans les Etats membres, les pays candidats at les pays

EEE. Résume exécutif en francais et anglais. Contrat No 2004 — 1528/ 001 — 001 CLT-CA 31.
Dostupné na: http://www.europole.u-nancy.fr
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3.1. SPECIFIKA KULTURY NA MIESTNEJ UROVNI

Kultdrne systémy viazané na konkrétne sidelné spolocenstvo (miest-
na kultdra) majui s narodnou kultirou mnozstvo spolo¢nych znakov
a v niektorych sa mozu odlisovat. Lokalne kultury najcastejsie existuju vo
vnutri ndrodnej kultdry a s ndrodnou kultirou komunikuju.

Spo6sob zivota ludi v urcitej lokalite je adaptaciou na kulturne, historic-
ké, spolocenské a geografické Specifikd. Miestne kultury predstavuju re-
lativne autonémne systémy. Ich prejavy a charakteristické znaky su viaza-
né na konkrétne teritérium (napriklad Hont, Gemer, Detva, Spis, Modra
a podobne). Su priestorovo a casovo ohranicené. Miestna kultura je Spe-
cifickd a jedinecnd konkrétnymi a konkretizovatelnymi znakmi a prejav-
mi spdsobu Zivota.

3.1.1 PREMENY MIESTNYCH KULTURNYCH SYSTEMOV

Predpokladom pripravy zaujimavého produktu je poznanie potrieb
konkrétnej komunity. Kultirne aktivity sa vzdy pripravuju pre kultdrne
aj socialne konkretizované spolocenstvo. Ich adresnost je dana najma
tym, Ze mozu citlivo a pruzne reagovat na ,,impulzy zdola”.

Preto je dolezité, aby boli zaujimavé a pritazlivé v prvom rade pre tych,
ktorym su urcené a ktori sa na nich budu aktivne podielat nielen ako or-
ganizatori a aktéri, ale najma ako Ucastnici a prijimatelia.

Miestne kulturne systémy su rovnako dynamicky a premenlivy jav
ako celd kultura. Vzhladom na rychle a nepretrzZité transformacie spo-
lo¢nosti je funkéné priebezne sledovat aj premeny charakteristik a Speci-
fik lokalnych kultdrnych systémov:

a) vytvorenim ,,mapy” hospodarsko-ekonomickych aktivit:

B hospoddrske a ekonomické aktivity a ¢innosti,

B preferovanie urcitych schopnosti a kompetencir,

B cas straveny cestovanim za prdcou,

B dominantné pracovné navyky a stereotypy,

|, typické” povolania;

b) vytvorenim socialnej ,mapy” lokality a regiénu:

B prejavy vseobecného sposobu Zivota a identifikovanie dominant-

nych Zivotnostylovych orientdcii a vzorcov,

B prejavy socidlnej sudrznosti alebo ich pripadnd absencia,

B rizikové Zivotnostylové orientacie a volnocasové aktivity (vandaliz-

mus, kriminalita a podobne),

B demografickd Struktura obyvatelstva a vekové skupiny obyvatelstva,

B zmeny v Struktdre volného casu,

B socidlna stratifikacia obyvatelov;
¢) vytvorenim kultirnej mapy:

B 3pecifické kultdrne potreby a zaujmy,

B aktivne/pasivne podielanie na kulturnom zivote,

B participacia na verejnom kultirnom zivote,
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B zachovavané a re$pektované tradi¢né a ,jadrové” hodnoty,
B postoje spolocenstva k inovaciam a zmenam.

3.1.2 FORMY A PREJAVY MIESTNEJ KULTURY

Sucasna miestna kultura je réznorodd, bohata a pestra. Rozmanitost
a pestrost ponuky kultdrnych tovarov a sluzieb a vnutorna clenitost (seg-
mentacia) kulturnej sféry je nielen reakciou na trend individualizacie, ale
aj sucastou demokratizacie a pluralizicie.

LKulturny Zivot” konstituuje rozmanité a Siroké spektrum aktivit,
cinnosti a prejavov, ktoré sa liSia stupnom profesionalizacie; dostup-
nostou (,vsednostou” alebo vynimoc¢nostou aktivit); legitimitou a tvori-
vostou. Katefina Melenova upozoriuje, Ze kultlrny Zivot predstavuju®’:
® ,autentickd miestna kultura”: jej zdrojom su kulturne subjekty,

umelci, divaci, priaznivci, dobrovolnici a nadsenci vdanom regidne,
® , kultura pre regiony”: ponuka produktov, tovarov a sluZieb, ktoré sa

z velkych centier distribuuju do regiénov v podobe obchodovatelnej

komodity.

V miestnej kultire maju svoj vyznam nielen organizované poduijatia,
ale aj aktivity a cinnosti zaloZzené na kulturnej participdcii.®® Vysoké inde-
Xy spontanne iniciovanych participacnych aktivit su signalom vitali-
ty a rozmanitosti kulturneho Zivota. Metodika UNESCO navrhuje rozli-
Sovat tri zdkladné sposoby participacie®:

1. priamu ucast a prijimanie impulzov (pricom metodika UNESCO navr-
huje nerozliSovat medzi aktivnym a pasivnym prijimanim);

2. performacné aktivity a produkciu amatérov (kam zaraduje neprofesio-
nalnu produkciu materidlnych aj nemateridlnych vytvorov pre divdkov
alebo na individudlne potesenie, ktoré mozu vzniknut v organizova-
nych alebo neorganizovanych aktivitdch a ¢innostiach — hudobné ale-
bo divadelné predstavenia, remesla);

3. interakcie, ktoré predpokladaju spatnu vazbu, ale nevylucuju moderné
informacné a komunikacné technoldgie, pretoze umoziuju interaktiv-
nu kultdrnu ucast.

Miestne spolocenstvo mdze participovat na mnozstve aktivit, ktoré su
Specifické ndvstevnostou (v miestnej kultirne maju svoj vyznam nielen
masové aktivity, ale aj aktivity pre Specifické cielové skupiny), spésobom
participacie na kultirnych aktivitdch (aktivna — pasivna participacia), ¢a-

87 MELENOVA, K.: S Katefinou Melenovou o rozvoji regiondlni kultury. RespektCZ. 23. 10. 2009.
Dostupné na http://respekt.ihned.cz/rozhovory/c1-38770900-s-katerinou-melenovou-o-rozvo-
ji-regionalni-kultury

88 ALLAIRE, B.: A System of Indicators For Culture and Communications in Qubec. Part One: Con-
ception and Concerted Development of the Indicator. Gouvernement du Québec, Institut de la
statistique du Québec, 2009, ISBN 978-2-550-55057-0.

89 MORRONE, A.: Guidelines for Measuring Cultural Participation. UNESCO Institute for Statistic.
December 2006, ISBN 978-92-9189-059-0.
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som, venovanym kulturnym aktivitdm, ako aj aspektom volnhocasovosti
a vysokej miery kreativity (neprofesiondlne kultirne aktivity). Dal$im dole-
Zitym kritériom je dostupnost kultirnych aktivit: pre mestské prostredie je
dolezita siet réznych kulturnych zariadeni, ktoré pontkaju pomerne Siro-
ké spektrum kultdrnych aktivit — od vysokej organizovanej kultury cez vac-
Sinovu (masovu) kultdru az po Specifickl alternativnu ¢i klubovi scénu.
Impulzom na participdciu moze byt prirodzena iniciativa miestne-
ho spolocenstva:
® aktivity spolkovej kultury: miestne Sportové spolky, volnocasové spol-
ky a podobne,
® aktivity kazdodennej kultury a sociokultury:
B z3ujmovd umeleckd ¢innost (ZUC), pravidelne uskuto¢riované vol-
nocasové umelecké a kreativne aktivity (tvorivé dielne), pravidelné
stretdvanie a vystavné aktivity tvorivych amatérov.

Pre kazdé spolocenstvo maju nezastupitelny vyznam a vysoku hodno-
tu organizované aktivity: podujatia kultirnych organizécii statnych — sa-
mosprdvnych, neziskovych, ale aj podnikatelskych, tzv. kultiura podujati:
® pravidelne organizované spolocenské a kultiurne podujatia — sldvnosti,

oslavy, zabavy:

1. iniciované spontdnnejsie a nadvazujuce na

» prvky tradi¢nej ludovej kultury (obycaje, obrady, zvyky),

» prejavy, ktoré su spojené so Zivotom miestneho spolocenstva a vni-
mané ako , tradi¢né” (lokdlne vyznamné udalosti a sviatky — hody);

2. organizované a formalizované podujatia spojené s verejnym Zivo-

tom obcianskeho spolocenstva

» obcianske obrady, oslavy statnych sviatkov, stretnutia rodakov,

» podujatia ovplyvnené masovou, medidlnou alebo populdrnou kul-
turou (napriklad lokdlna sutaz talentov, kopirujica formaty medi-
alne uspesnych show a podobne),

» prileZitostne organizované umelecké a kreativne aktivity: dielne
[udovych remesiel — velkono¢né alebo vianocné tvorivé dielne,
sldvnosti; jarmoky a trhy s aspektom kultiry — velkono¢né ¢i via-
nocné trhy, trhy tradi¢nych remesiel,

» podujatia oZivujuce historické tradicie — hradné sldvnosti,

» festivaly — folklérne, hudobné, divadelné, filmové, fotografické,

» letné Skoly a tdbory spojené s kreativnymi a umeleckymi aktivita-
mi (filmové skoly, letna Skola tanca),

» aktivity primdrne obcianskych zaujmovych aj amatérskych zdruze-
ni, presahujuce aj do sféry kultary (kultdrne aktivity vyuZité v pro-
jektoch socidlnej inkluzie, aktivizacia konkrétnych skupin obyvatel-
stva kulturnymi a umeleckymi aktivitami),

» komercné eventy a organizované masovejsie podujatia, presahu-
juce aj do sféry kultdry (volnocasové, Sportové, prilezitostné).
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Pri priprave kultdrnych aktivit a kultirnych podujati v miestnej kultu-
re je vhodné zohladnovat a reSpektovat poziadavky, potreby a ciele sa-
mospravnych, narodnych a nadndrodnych stratégii. Uspe$né podujatie
necharakterizuje len vysoké percento navstevnikov, ale aj splnenie cie-
[ov. Najma podujatia uréené specifickym cielovym skupinam by mali mat
konkretizované ciele a odporucania podla potrieb a podmienok miestne-
ho spolocenstva.

Pri priprave projektov a podujati pre Specifické cielové skupiny odporu-
¢a Eurdpska komisia vyuzivat skusenosti z realizovanych projektov a akti-
vit. Mnozstvo novych impulzov mo6zu poskytnut fungujuce institucie, kto-
ré zamestndvaju profesionalov a poskytuju poradenské sluzby.

Na vymenu vzdjomnych skisenosti a informacii je mozné vyuzivat roz-
manité informacné zdroje:
® informacné portdly,
® pravidelné stretnutia a workshopy,
® publikacie.

Miestne spolocenstva pozitivne hodnotia a ocenuju najma také aktivi-
ty, ktoré v prvom rade vyplyvaju z konkrétnych potrieb a zaujmov miest-
nej komunity. Preto je potrebné aktualizovat, inovovat a priebeZzne ma-
povat nazory prijimatelov a ponuku aktivit, podujati a ¢innosti prispdso-
bovat konkrétnym potrebdm a aktudlnej situdcii v jedine¢nych miestnych
kultdrnych systémoch.

3.1.3 KULTURNE A KREATIVNE AKTIVITY V EUROPSKYCH
DOKUMENTOCH

Kulturne aktivity, tovary a sluzby, ktoré ponukaju instittcie financova-
né primarne z verejnych zdrojov:
® sU uréené irokej verejnosti a ststreduju sa primarne na napliianie spo-
loc¢enskych potrieb Sirokej verejnosti (hladisko verejnej prospesnosti),
® maju byt dostupné a uzito¢né pre Siroku verejnost,
® zvycajne nemaju trhovy charakter a neslizia primarne na generovanie
finan¢ného zisku,
® generuju iny typ hodnét, ako je financny zisk, a to hodnét
B viazanych na jednotlivcov aj celé spolo¢enstvo,
B ovplyviiujucich subjektivne pocitovanie spokojnosti so Zivotom spo-
locenstva,
B ovplyviujucich subjektivne pocitovanie spokojnosti so zivotom
vV mieste,
zvysujucich atraktivitu miesta ¢i regionu,
zvysujucich vzdelanostnu uroven obyvatelstva,
upevnujucich socidlne a kultirne podmienené zrucnosti a kompe-
tencie.
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Vyznam kultdrnych a kreativnych hodnot suvisi so sucasnymi spolo-
censkymi, kultdrnymi aj hospoddrskymi zmenami. Investicie do kultury,
kreativity a ludského kapitalu predstavuju jednu z podmienok pokracuju-
ceho transformacného civilizacného procesu.

Obcianska spolocnost citlivejsie vnima tzv. postmateridlne hodnoty,
ktoré v sucasnosti predstavuju vyznamny faktor. Medzi postmateridlny-
mi hodnotami ma osobité postavenie kvalita socidlneho a kultirneho Zi-
vota: stala sa délezitym kritériom rozhodovania pri volbe sidla a sluzi ako
neprehliadnutelny signal o Zivote v mestach a obciach.

K tzv. novym hodnotdm a kvalitdm zaradujeme aj kreativitu, ktora zis-
kava Coraz vacsi priestor aj v projektoch rozvoja regiéonov a miest, ako do-
kazuju aktudlne dokumenty Eurdpskeho parlamentu:
® uznesenie Eurépskeho parlamentu z 12. mdja 2011 o uvolneni poten-

cidlu kulturneho a kreativneho priemyslu (2010/2156(INI);
® zavery Rady a zastupcov vlad ¢lenskych statov, ktori sa zisli na zasad-

nuti Rady o pracovnom plane pre kultdru na roky 2011 -2014 (2010/C

325/01);
® zdavery Rady o prinose kultury k vykonavaniu stratégie Eurépa 2020

(2011/C 175/01).

Hodnota kreativnych aktivit stupla, pretoze spolo¢nost ich funk-
cie inovuje a prehodnocuje. Stali sa spolocensky akceptovanymi a vyso-
ko ocenovanymi sposobmi ziskania:
® vysokej miery spolocenskej prestize;
® kapitalu v jeho zakladnych formach:

B financného,

B kultdrneho,

B symbolického,

B socidlneho kapitdlu;
® atraktivity ako $pecificky ocenovanej hodnoty;
® pozornosti réznych zdujmovych skupin (médid, podnikatelia, sektor

kultdrneho turizmu a podobne).

Aktudlne eurdpske a ndrodné programy a iniciativy zdoraziuju
vzajomnu sucinnost umeleckych, kreativnych, vychovnych a edukac-
nych aktivit.°® Zdkladnymi opornymi principmi sa stali symetrickd komu-
nikdcia, situacnd otvorenost, individualizacia, ¢asova a priestorova asyn-

90 Uznesenie Eurépskeho parlamentu z 12. mdja 2011 o uvolneni potencidlu kulturneho a kre-
ativneho priemyslu (2010/2156(INI)); Zavery Rady a zastupcov vlad ¢lenskych Statov, ktori sa
zisli na zasadnuti Rady o pracovnom plédne pre kultdru na roky 2011 - 2014 (2010/C 325/01);
Zavery Rady o prinose kultury k vykondvaniu stratégie Eurépa 2020 (2011/C 175/01). Dostup-
né na http://eur-lex.europa.eu.
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chrénnost (self-directed learning) a vhodne vyuZité metdédy neformalne-
ho vzdeldvania (prvky zdbavy, hry, tvorivosti).
V existujucej ponuke aktivit, tovarov a sluzieb je vhodné:
® zlepsovat pristup ku kulture a zabezpecovat vacsiu ucast na kultar-
nom Zivote najma medzi ohrozenymi a rizikovymi skupinami;
® upevnovat kulturne povedomie a jeho prejavy:
B podporovat zdravy lokalpatriotizmus,
W vytvdrat priestor a podnety na identifikdciu ob¢anov s miestnym
spolocenstvom,
B zlepsSovat socidlnu a komunitnu sudrznost,
B spolupracovat so Sirokym spektrom miestnych organizacif;
® zviditeliovat potrebu ochrany dusevného vlastnictva:
B dusevné vlastnictvo je zdkladnou hodnotnou kreativnej ekonomiky
a zdrojom zisku kultdrnych a kreativnych podnikov,
W v suvislosti s digitalizaciou informac¢ného priestoru je nevyhnutné
posilnit dodrziavanie autorskych prav,
W vytvdrat a zlepSovat podmienky na digitdlne Sirenie informacii a kre-
ativnych obsahov,
W zvySovat prdvne povedomie predovsetkym mladych spotrebitelov;
® stimulovat miestny a regionalny rozvoj kultirnymi a kreativnymi ak-
tivitami:
B upozornovat na potrebu zac¢lefnovania témy kultura do politik miest-
neho a regionalneho rozvoja,
B vyuzivat potencidl kultdrnych a kreativnych aktivit.

Kreativita, jedinec¢nost a inovativnost si v sucasnych kulturnych politi-
kach a stratégidch regiondlneho rozvoja ziskali velki pozornost. V kon-
texte hospodarskych a ekonomickych zmien zacali mnohé krajiny, kto-
ré neboli natolko Uspesné v tradi¢nych priemyselnych odvetviach, vyka-
zovat vysoké zisky v sektoroch, ktorych spolo¢nym menovatelom je kre-
ativita. Do centra pozornosti sa ako nové zdroje tvorby hmotnych aj ne-
hmotnych statkov dostali kulturne, umelecké a kreativne aktivity a in-
nosti.

3.2. MIESTNA KULTURA A ROZVOJ KREATIVITY®"

Fungujuca a aktivna , kreativna trieda” na miestnej urovni méze byt vy-
raznym faktorom zvysenia konkurencieschopnosti lokality. Bohaty a zivy
kultdrny a socidlny Zivot predstavuje faktor kvality Zivota, ktory ocenuje
aj individualizovand a konzumna spolocnost.

Miestna , kreativna sféra” sa da vyuzivat nielen ako zakladna dobro-
volnikov, ale aj potencidlnych adresdtov, pripadne lektorov realizovanych
aktivit. V tomto kontexte je vhodné mat prehlad o kreativnych jednotliv-
coch a skupindch v lokalite ¢i sidle.
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Mnohi prislusnici kreativnej triedy povazuju za doélezitu sucast svo-
jej identity a Zivotného Stylu vlastné zviditelnenie: realizované podujatia
mozZu byt pre nich vitanou prileZitostou na zviditelnenie a nasledné gene-
rovanie prestize a statusu. Zaroven si treba uvedomit, Ze kreativne osob-
nosti ¢asto svoju osobnu identitu kreuju na zdklade vyraznej odlisnosti
od vacsinovej kultdry. Preferuju taku spolocensku klimu, ktora je otvo-
rena inakosti a odliSnosti v spésobe Zivota aj vo vzorcoch spravania,
toleruje a ocenuje tuto inakost a odlisnost.

Spolupracu s kreativnymi osobnostami preto treba pripravovat vo vza-
jomnom dialégu, s ohladom na individualny alebo aj skupinovy imidz
spolupracujucich. Miestna , kreativna trieda” by mala byt zZivd, aktivna,
mozZe ostatnych mobilizovat k verejnému, kultirnemu, socidlnemu aj
obdianskemu dianiu.

Ocenenie kreativnych osobnosti zo strany lokdlnej komunity tiez nie
je automatické: ide o proces, ktorého vysledok je vzdy len momentalny
a nikdy sa nesmie povazovat za definitivny. Volnocasové aktivity mézu
byt vhodnym priestorom a prilezitostou na zd6raznenie dolezitosti kre-
ativnych a umelecky zalozenych jednotlivcov, ako aj skupin a iniciativ. Lo-
kdlna komunita si bez vonkajsich impulzov casto neuvedomi, ze umelci
a kreativne osobnosti su pre hospodarstvo (Statu, regionu, lokality) rov-
nako doleziti ako technicky vzdelani odbornici.

<< < (str. 56)

91 Zelena kniha. Uvolnenie potencidlu kulturneho a kreativneho priemyslu. KOM(2010) ¢. 183.
Dostupné na http://ec.europa.eu/culture/documents/greenpaper_creative_industries_sk.pdf;
CIKANEK, M. (2009): Kreativni pramysly — pfileZitost pro novou ekonomiku. Praha: Institut
umeéni — Divadelni Ustav v Praze, 2009, ISBN 978-80-7008-231-7; HOLDEN, J.: Capturing Cultu-
ral Value — How Culture Has Become a Tool of Gouverment Policy. London: Demos, 2004, ISBN
978-18-4180-139-1; HESMONDHALGH, David — PRATT, Andy (2005): Cultural industries and
cultural policy. International journal of cultural policy, 11 (1), s. 1-14.

Dostupné na http://eprints.Ise.ac.uk/15478/1/Cultural_industries _and_cultural_ policy
%28LSERO0%29.pdf

>>> (str. 58)

92 KedZe ide o pomerne nové metodické stratégie, situaciu komplikuje nejednotnost pouziva-
nej terminoldgie najma v pripade prekladovej literatury. Oficidlne dokumenty Eurépskej komi-
sie (tzv. Zelend kniha), ako aj cudzojazy¢né odborné prace pouzivaji mnozné ¢&islo: kreativ-
ne priemysly (creative industries), rovnako sa plurdl pouZiva aj v niektorych ¢eskych odbor-
nych pracach (CIKANEK, M. (2009): Kreativn{ pramysly — pfilezitost pro novou ekonomiku. Pra-
ha, Institu uméni — Divadelni Ustav v Praze, 2009, ISBN 978-80-7008-231-7). V slovenskych do-
kumentoch sa v nadvaznosti na Vychodiska koncepcie na podporu kultirneho a kreativneho
priemyslu v Slovenskej republike pracuje s jednotnym ¢islom: kreativny priemysel (Vychodis-
ka koncepcie na podporu kultirneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike. Dostup-
né cez centrdlny portél pre neziskovy sektor. http://www.1snsc.sk/). Podrobnejsie objasnenie
kontextu vzniku a pouZivania terminu ponukaju viaceré odborné studie (E. Romerov4, J. Klou-
dovd, M. Cikdnek). HESMONDHALGH, David — PRATT, Andy (2005): Cultural industries and cul-
tural policy. International journal of cultural policy, 11 (1), s. 1-14; O" CONNOR, J.: The Cultural
and Creative Industries: a Review of the Literature. Creative Partnerships. Art Council England,
November 2007. Dostupné na: www. www.creative-partnerships.com/literaturereviews

-57 -



ASPEKTY A TRENDY SUCASNEJ KULTURY

3.2.1 KREATIVNE AKTIVITY, KREATIVNE ODVETVIA
A KREATIVNY PRIEMYSEL®*

Kultirne a kreativne aktivity, tovary a sluzby tvoria zédklad samostat-
nych, dobre fungujucich a ziskovych odvetvi s Siroko vyuZitelnymi bene-
fitmi — tzv. kultdrnych a kreativnych odvetvi.

Spolo¢nym menovatelov tohto nového sektora priemyslu je snaha
v maximdlnej moznej miere vyuzit hodnoty a funkcie kultdry pri genero-
vani rozmanitych foriem kapitalu (ludského, instituciondlneho, kultirne-
ho a spolocenského). Ndstroje a stratégie zhodnocovania potencidlu kre-
ativity mapuje a ponuka tzv. kreativna ekonomika, pricom sa orientuje
nielen na tradi¢né ekonomické oblasti, ale vyrazne presahuje do socidlnej
sféry (socidlna integrdcia, vnutornd sudrznost spolocenstva) a je spojend
s ,manazovanim” vyvoja a kultivacie jednotlivca.

Pojem , kreativny sektor” zastreSuje vnutorne ¢lenité a na prvy pohlad
akoby nekompatibilné oblasti, ktoré su 3pecifické presahom ekonomic-
kych funkcii do oblasti, ktorej primarnym benefitom nikdy nebol vylu¢ne
len financny zisk (tvorba, vyroba, vydavanie a distriblcia umenia, obchod
s umenim, ochrana kulturneho dedi¢stva, vzdeldvanie, riadenie a regula-
cia ludskych spolocenstiev).

Odbornici v sicasnosti rozlisuju tzv. trinast kreativnych odvetvi®*:

® oblast reklamy, architektura, umenie a starozitnosti, remesla, dizajn,
moda, film, hudba, ,Zivé” umenia, vydavatelsky priemysel, softvér
a IT technolégie, audiovizudlne média, herny priemysel (videohry,
PC hry).

Studie a vyskumy realizované v poslednom desatro¢i potvrdili predpo-
klady odbornikov, Ze vysoka koncentracia kreativnych odvetvi (meratelna
cez tzv. index kreativity) vyrazne zlepsuje kvalitu Zivota v regiénoch a ob-
lastiach: prindsa inovacie a zlepsenia, podiela sa na vytvdrani novych pra-
covnych prilezitosti a novych miest, velkou mierou prispieva k rastu HDP
a zlepsuje konkurencieschopnost regiénov.

93 KLOUDOVA, J.: Kreativni ekonomika a jeji mé&eni. Ekonomicky ¢asopis. Ekonomicky Gstav SAV
a Prognosticky ustav SAV. Repro-print Bratislava, 2009. Ro¢.57, ¢.3. s. 247-262. ISSN 0013-
3035; KLOUDOVA, J. et al: Kreativni ekonomika. Vybrané ekonomické, pravni, masmedialni
a informatiza¢ni aspekty. Bratislava: Eurokodex, 2010. ISBN 978-80-89447-20-6; KLOUDOVA,
J.: Kreativni ekonomika. Trendy, vyzvy, pfilezitosti. Praha: Grada 2010, ISBN 978-80-247-3608-0

94 Zelena kniha Eurdépskej komisie Uvolnenie potencialu kultirneho a kreativneho priemyslu (april
2010) pracuje s klasifikdciou, ktord vznikla este v roku 2000 pre potreby statistik v oblasti kultu-
ry a rozlisuje tieto zdkladné odvetvia: umelecké a architektonické dedi¢stvo, archivy, kniznice,
knihy a tla¢, vytvarné umenie, architektura, divadelné umenie, audio a audiovizulne média/
multimédia. Porovnaj: The Impact of Culture on Creativity. A Study prepared for the Europe-
an Commision. June 2009. European Affairs. Dostupné na http://ec.europa.eu/culture/key-do-
cuments/doc/study_impact_cult_creativity 06_09.pdf; Uznesenie Eurdpskeho parlamentu
z 12. maja 2011 o uvolneni potencidlu kulturneho a kreativneho priemyslu (2010/2156(INI));
Zelena kniha. Uvolnenie potencialu kultdrneho a kreativneho priemyslu. KOM(2010) ¢. 183.
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Kreativne odvetvia pokryvaju ovela sirsie pole aktivit ako nazna-
Cuje tradi¢na predstava kultury. Zastresuju rézne a diferencované pre-
javy tvorivosti od profesiondlnych tvorcov cez komercéné aktivity vyuziva-
juce umenie az po zdujmové a volnocasové aktivity:
® tovary a sluzby, ktorych zakladnou hodnotou je fudska kreativita, tvo-

rivy ndpad, origindlna myslienka:

B konkretizovand a symbolizovan4,

B jedine¢nd a neopakovatelne stvarnena,

B spojend s konkrétnym tvorcom alebo tvorivym spolocenstvom,

a preto predstavuje objekt ochrany podla autorského prava;
® tradicné umenia a remesl3;
® vysledky kretivnych prejavov a aktivit sa stdvaju sucastou kolobehu
kultarnych komodit

W distribuju a Siria sa najréznejsimi sposobmi,

B sU obchodovatelné s cielom priniest tvorcom ¢&i realizatorom okrem

uspokojenia z aktu tvorby aj financné ¢i spolocenské benefity,

B funguju ako iné typy obchodovatelnych komodit (burzy, drazby,

Specializované obchody, Specializované profesie).

Vzhladom na to, Ze problematika kreativnej ekonomiky a kreativnych
odvetvi je v sucasnosti otvorend dalsim podnetom a pripomienkam, od-
bornici upozornuju, Ze trinast zakladnych kreativnych odvetvi je mozné
obohatit o dalSie oblasti a aktivity. Medzi presahujtice oblasti patria naj-
ma vzdeldvanie, vyskum a veda, dalej Sport a cestovny ruch (najma kul-
tdrny turizmus). Odbornici vnimaju ako ,, pribuzné” odvetvia aj oblast lo-
térii a podobnych hier®.

V sucasnosti existuje viacero funkénych schém, znazornujucich zlozitu
Struktiru vztahov kreativnych odvetvi. Medzi najpouzivanejsie patri sché-
ma, ktoru vo svojich oficidlnych dokumentoch vyuziva aj Eurépska komi-
sia (tzv. model kreativneho priemyslu EK z roku 2006)%. Umoznuje odli-
sit kreativne a primarne nekomercné kultirne a umelecké aktivity, zalo-
Zené na Ucasti a zdielani, od kreativnych komercnejsich aktivit, nadvazu-
jucich na konzumné tendencie sicasnosti a tzv. kulturu participacie®”:

95 Porovnaj Vychodiska koncepcie na podporu kultirneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej
republike. Dostupné cez centrdlny portél pre neziskovy sektor. http://www.1snsc.sk/; O° CON-
NOR, J.: The Cultural and Creative Industries: a Review of the Literature. Creative Partnerships.
Art Council England, November 2007. Dostupné na: http://www.creative-partnerships.com/li-
teraturereviews; Uznesenie Eurépskeho parlamentu z 12. méja 2011 o uvolneni potencidlu kul-
turneho a kreativneho priemyslu (2010/2156(INI)); Zelena kniha. Uvolnenie potencialu kultur-
neho a kreativneho priemyslu. KOM(2010) ¢. 183.

96 V praci nadvazuje na preklad schémy, prezentovahny v dokumente Vychodiska koncepcie
na podporu kultdrneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike. Dostupné cez central-
ny portal pre neziskovy sektor. http:/www.1snsc.sk/.

97 SLUSNA, Z.: Umelecké a kultirne aktivity v kontexte ,kulttry participacie”. IN: CHOMOVA,
S. — KRYSTON, M.: Zaujmové vzdeldvanie: Teéria, metodika, prax. Bratislava: NOC, 2011. ISBN
978-80-7121-336-9, s. 58-73
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A. aktivity a produkcia kultirneho sektora:

B tzv. klucové odvetvia umenia: kreativne aktivity a prejavy, ktoré

spadaju do uzsie vnimanej kultiry a umeni, ktorych vystupy, ak-
tivity a prejavy su spojené s oblastami ako vizudlne umenie, scé-
nické a performativne umenie aj kultirne dediéstvo a tzv. pama-
tové institucie (muzed, kniznice, archeologické naleziska, archivy
a pod.);

oblast kulturneho priemyslu, do ktorého spadaju komercnejsie
orientované aktivity, pricom vystupy su zaloZzené na autorskom pra-
ve. Medzi zadkladné podsektory kultirneho priemyslu patria maso-
vé média (film a video, televizia a rozhlas), populdrna hudba, video-
hry, knihy a ich distribucia;

B. aktivity a produkcia kreativneho sektora:

B uzsie vnimany kreativny priemysel, ktory zastreSuje odvet-

via a aktivity spojené so Siroko vnimanou expresivnou hod-
notou a vyuZivajuce kultiru a kreativhu energiu ako vychodis-
ko pri produkovani a generovani tovarov a sluzieb, ktoré nemusia
byt priemyselného charakteru: od dizajnu, produktov médnych di-
zajnérov (najma tzv. médnych domov), architektiru cez reklamu az
po odvetvia, ktoré produkuju a distribuuju technoldgie a predmety
umoznujuce vyuzivanie benefitov uvedenych odvetvi (MP3 prehra-
vace, konzoly, multimedidlne zariadenia, tablety a pod.);

Siroko vnimany kretivny priemysel, ktory zahfia aktivity a pro-
dukciu dalsich hospodarskych sektorov, komercionalizujucich ex-
presivhu hodnotu cez produkty spojené s informacnymi techno-
I6giami a kulturou participacie (mobilné telefény, tablety, hardvér
a softvér umoznujuci participdciu a zdielanie prostrednictvom soci-
alnych sieti a podobne).

Zo schémy a dalsich dopliujucich dokumentov vyplyva, Ze okrem vy-

sokého umenia a masovo cielenych tovarov a sluzieb patria do kreativ-
nych odvetvi aj tovary a sluzby uréené pre konkretizovatelné skupiny pri-
jimatelov:

prejavy, formy, tovary a sluzby spojené so suc¢asnymi mestskymi Zivot-
nymi Stylmi:
B sposob zivota subkultur ako novych kmenov obyvajucich ,pralesy

velkomiest”,

W Stylistické prostriedky subkultdrnych komunit, priestory a symboly

vyuzivané pri stretdvani a komunikdcii: anime, manga, hip-hop;

volnocasové aktivity spojené s ,virtudlnymi” skupinovymi identitami:
online videohry (MMO hry), online Sirené digitdlne a audiovizudlne
formaty;

stratégie prezentovania a manifestovania vlastnej jedinec¢nosti:
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B modda,

W prvky populdrnej kultdry s nddychom alternativnosti,

B reklama, dizajn a lifestylové produkty,

B technoldgie a softvérové ndstroje umoznujice medidlne prezento-
vanie: tablety, mobilné telefény, blogy, videa, nastroje umoznujuice
spracovanie a zverejiiovanie digitdlnych audiozdznamov;

® komercionalizované prejavy spojené s osvojenymi postmaterialisticky-
mi hodnotami (EMO, hipsteri, New Age, world music a podobne).

Odbornici upozornuju, ze sucastou kreativnych odvetvi su aj vzdeldva-
nie s aspektom umenia, tréningy, remesld, ako aj aktivity spojené s orga-
nizovanim vystav ¢i prevadzkovanim galérii a pamatovych institucii, mu-
zef, kniznic a podobne. Mnohé uvedené aktivity a ¢innosti funguju na ne-
komercnej bdaze, a preto vo vyssej miere zdvisia od dotdcii, sponzorstva
a darov.

Kultirne a kreativne odvetvia predstavuju flexibilny, dynamicky a per-
manentne sa inovujuci priestor, ktorého atraktivita a ziskovost je navia-
zand na:
® generovanie stale novych moznosti tvorby obrazov a symbolov,
® originalne spésoby symbolizovania.

Institucie podielajuce sa tvorbe i distribucii expresivnych hodnét pred-
stavuju Coraz délezitejsiu cast regiondlnych aj narodnych ekonomik. Kre-
ativna energia sa negeneruje len prostrednictvom formalnych aktivit: d6-
lezity katalyzator kreativity predstavuju najma v podmienkach men-
Sich miest a obci aktivity roznych neprofesiondlnych zdruzeni, spol-
kov a kruzkov.

Expresivnu hodnotu negeneruju len komeréné a profesionalizované or-
ganizicie. Nezastupitelny vyznam maju kulturne a osvetové zariade-
nia, pretoZe ponukaju verejnosti a zadujemcom aktivity, ktoré umoz-
Auju celozivotnu kultivaciu, ulah¢uju adaptaciu a provokuju kreati-
vitu.

Neziskové, z verejnych zdrojov financované kulturne, vzdelava-
cie a volnocasové institucie vyraznym sp6sobom skvalitiiuju ludské
zdroje — zdokonaluju kapital, ktory pre regidony, mesta a obce pred-
stavuju ich obyvatelia.

Miestne a regiondlne kultiurne a osvetové zariadenia su sucastou no-
vého sektora sluzieb — najma ponukou aktivit v oblasti vzdeldvania, kulti-
vdcie a aktivneho travenia volného ¢asu. Sucasny clovek preferuje aktiv-
nu zazitkovu participdciu na dianf, ale jej konkrétne prejavy uz casto nie
je schopny definovat. Dolezitym parametrom kvality kultirneho Zivota
je vytvorenie socidlnych a kultirnych navykov zucastnovat sa na formal-
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nych, ako aj neformalnych ob¢ianskych, kultirnych a vzdeldvacich aktivi-
tach — najma volnocasovych, aktivnych a kreativnych.%®

Primarnym cielom kultirnych a osvetovych zariadeni je tzv. verejny za-
ujem, a nie generovanie zisku, napriek tomu predstavuju délezitu sucast
novych priemyselnych odvetvi (informacny priemysel, vzdeldvaci priemy-
sel, zabavny priemysel, kreativny priemysel). Potencidlnu a perspektivnu
oblast vyuzitia kultirnych produktov a sluzieb predstavuje ich zac¢lenenie
do ekonomickych aktivit obci, miest a regionov.

3.2.2 NOVE FUNKCIE KULTURNYCH TOVAROV A SLUZIEB

Neprehliadnutelnym prinosom sucasnych eurépskych legislativnych

dohovorov vo sfére kultury je:

® akceptovanie osobitného charakteru kultdrnych aktivit, tovarov a slu-
Zieb,

® zdoraznovanie ich celospolocenského vyznamu, hodnét a verejnej
prospesnosti.

Dokumenty venované kreativnej ekonomike a kreativnym odvetviam
zddraziuju, ze potencidlnym tovarom, sluzbou ¢i aktivitou moze byt kaz-
dy prvok kultury:
® idey, myslienky, symboly, artefakty, zvyky, podujatia, informacie, me-

dializované obsahy, sp6soby zivota a podobne.

Metodiky a postupy, ktoré vznikli ako sucast stratégii Eurépskej komi-
sie, zameranych na vyuZivanie kreativnheho potencidlu, vyuzivaju Specific-
ké vlastnosti kulturnych tovarov, sluzieb a hodnot. Nadvazuju na fakt, ze
kazdy kulturny prejav je vzdy sucastou SirsSieho kontextu. Kulturne prvky
vzdy funguju v rdmci ostatnych odvetvi priemyslu, medzinarodného ob-
chodu, komoditného trhu a globalnej ekonomiky:
® mnohé su chranené autorskymi pravami,
® hoci m6zu byt masovo produkované a distribuované, mézu mat aj es-

teticku hodnotu,
® ma sa s nimi dat obchodovat a maju sa dat distribuovat,
® moZu byt spojené s aktivitami v rdmci konzumu, zdbavy, zazitku.

Hoci tvorba a kreativita patria medzi najdélezitejsie kultdrne aktivity
¢loveka, nie v kazdej dobe a nie vo vsetkych spolocenstvach su im prisu-
dzované rovnaké ciele a funkcie. V obdobi rozmachu konzumného spé-
sobu Zivota a rozsirenia populdrnych a masovych foriem kultdry sa vni-
manie kreativnych aktivit zdsadnym spésobom meni. Menia sa nielen ¢in-

98 CHOMOVA, S.: Miestna a regiondlna kultura: priestor na tvorivé volnocasové aktivity. IN: CHO-
MOVA, S. et al. Volny ¢as: prilezitost na rozvoj kreativity, inovacii a vzdeldvania. Bratislava: Na-
rodné osvetové centrum, 2009, ISBN 978-80-7121-313-0, s. 32.
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nosti a aktivity vnimané ako ,,umenie”, ale aj samotny proces umeleckej
tvorby i kritickd reflexia umenia. Zmendm podlieha spravanie tvorcov aj
prijimatelov — ¢oraz vacsie mnozstvo ludi sa zaujima o procesy tvorby
nielen v rdmci celozivotného vzdeladvania, ale najméa ako obohacuju-
cej a podnetnej volnocasovej aktivity.

Tomas Kulka vo svojej Psychologii uméni (2008) konstatuje®, zZe zakla-
dom vsetkych kreativnych aktivit je cinnost, teda ludska aktivita. Kreati-
vita zahfna siroku skalu javov, ¢innosti, aktivit: jej potencial je nevycer-
patelny. Jednou z , kultdrne overenych” foriem aktivneho trdvenia volné-
ho ¢asu su kreativne a umelecké aktivity. Aj v sucasnej konzumnej spo-
lo¢nosti Coraz vacsie mnozstvo ludi vnima kreativne aktivity ako nena-
hraditelny sp6sob uspokojovania potrieb. Umelecké a kreativne cin-
nosti vyZzaduju aktivnu spolutcast vnimajuceho alebo tvoriaceho subjek-
tu, podnecuju poznavacie Usilie. Ich dalSou nezastupitelnou funkciou je
vyzva na zaujatie postoja a hodnotenie, pretoZe ,provokuju” reakciu, od-
poved, podnecuju dialdg.

Kreativita ¢oraz intenzivnejSie prenikd do kazdodenného a verejného
Zivota: spoloc¢nost ocenuje inovativnost a tvorivost nielen v oblasti ume-
nia, ale aj v podnikani, v marketingu tovarov ¢i vizudlnom stvarneni iden-
tity (Stylizacia a imidZz). Kreativita predstavuje podstatnu formu ludského
kapitalu, ale mnohi ho nevedia vyuzit, naplnit alebo nemaju dostatok pri-
lezitosti na jeho rozvoj'®. Podpora kreativity sa stala objektom verejné-
ho zdujmu. Stratégie zamerané na podporu a presadzovanie kultur-
nych a kreativnych aktivit na miestnej a regionalnej urovni nadvazuju
na tzv. Zelenu knihu''. Medzi klt¢ové odporucania patria:
® rozvijat strediskd tvorivosti nielen na narodnej, ale aj miestnej Urovni;
® prispievat k Sireniu a obehu kultirneho tovaru organizovanim, podpo-

rovanim a propagovanim kultirnych akcif;
® podporovat kultirne a kreativne projekty Uzemnej a cezhrani¢nej spo-
luprace;
zdoraznovat vyznam podpory umeleckého a kreativneho vzdeldvania
pre vietky skupiny obyvatelstva (vrdtane mladeZe a seniorov);
zhodnocovat potencial kultirneho dedic¢stva a kulturnych tradicii:

B nakolko prispievaju k rozvoju vidieckeho cestovného ruchu,
W zvysuju atraktivitu vidieckych oblastt;

99 KULKA, T.: Psychologie uméni. 2. prepracované vydani. Praha: Grada, 2008, ISBN 978-80-247-
2329-7,s. 62-63.

100 SLUSNA, Z.: Umelecké a kultdrne aktivity v kontexte , kultary participacie”. IN: CHOMOVA, S.
— KRYSTON, M.: Z&ujmové vzdeldvanie: Tedria, metodika, prax. Bratislava: NOC, 2011, ISBN
978-80-7121-336-9, s. 58-73.

101 Uznesenie Eurépskeho parlamentu z 12. maja 2011 o uvolneni potencidlu kultdrneho a kre-
ativneho priemyslu (2010/2156(INI)); Zavery Rady a zastupcov vlad ¢lenskych Statov, ktori sa
zisli na zasadnuti Rady o pracovnom plane pre kulttru na roky 2011 — 2014 (2010/C 325/01);
Zévery Rady o prinose kultury k vykondvaniu stratégie Eurépa 2020 (2011/C 175/01). Dostup-
né na http://eur-lex.europa.eu.
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® zabezpecovat aktivity smerujuce k trvalej udrzatelnosti tradi¢nych
umeleckych remesiel:

B podporovat prenos primeranych zru¢nosti a schopnosti v oblasti
kultdrnych, tvorivych a remeselnych odvetvi,

B podporovat zriadovanie a fungovanie dielni uréenych pre remesel-
né a tvorivé odvetvia,

B podporovat aktivity a projekty smerujice k zachovaniu 3pecifickej
povahy niektorych remesiel,

B podporovat inovativhu ru¢nd vyrobu, ktora vyzaduje vysokokva-
lifikovanych odbornikov, pretoZe su ¢asto nositelmi jedine¢ného
know-how,

B v spoluprdci s podnikatelskym prostredim podporovat vychovu no-
vej generacie remeselnikov a pracovnikov Specializovanych na tra-
di¢né remesla;

® ochrafovat prdva tvorcov aj spotrebitelov kulturnych tovarov a slu-
zieb;

® vytvarat podmienky na celozivotné zdokonalovanie podnikatelskych
zrucnosti pre tvorcov a kreativne osobnosti;

® zdoraznovat spolocensku prospesnost, hodnoty a vyhody tych typov
vzdeldvania, ktoré kombinuju teoretické znalosti dejin umenia a kultu-
ry s aplikovanou umeleckou tvorbou a spravou kulturnych statkov;

® podporovat dostupnost vzdeldvania Specidlne uréeného odbornikom
v kulture a kreativnych odvetviach;

® zlepsovat legislativne, pravne a fiskalne aspekty podnikania v kreativ-
nych odvetviach a v kulture:

® podporovat osvedcené a overené postupy zamerané na ulahcenie
pristupu ku kulture pre vsetkych:

B znizené poplatky, bezplatné aktivity, kultirne Seky pre mladych ludi
bez ohladu na ich postavenie, pretoze predstavuju zakladny kapital
nielen miestneho spolocenstva, ale aj celej spolocnosti,

B venovat 3pecifickll pozornost zranitelnym, ohrozenym a rizikovym
skupinam;

® funkéne vyuzivat potencidl miestnych kniznic, lebo plnia mnohé Speci-
fické funkcie:

B sy instituciami Sirenia kultury,

B predstavuju féra na diskusiu,

B su zdrojom, z ktorého sa Siri eurépske kultdrne dedicstvo, spolo¢na
pamat a kultdrna tvorivost,

B su zdrojom vzdeldvacich, kultdrnych, inovativnych a podnikatel-
skych aktivit.

Kultura sice nepriamo, ale v pripade vhodnych a cielavedomych zasa-

hov kladne ovplyvinuje ucastnikov konkrétnych podujati aj celu spoloc¢-
nost.
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V strategickych dokumentoch regiondlneho rozvoja sa kladie doraz
na kultdru ako ekonomicku externalitu, ktora méze ovplyvnit:
® kvalitu Zivota obyvatelov;
® miestnu ekonomiku:

B atraktivne sidlo pritahuje kvalifikovanych [udi s vy$simi prijmami,

B rozvoj trhu so sluzbami spadajucimi do sféry kultury (kreativne vol-
nocasové aktivity, centrd volného casu nielen pre mladez, ale aj se-
niorov),

W kultdrny turizmus;

® identifikovanie obyvatelov so sidlom, ochotu podielat sa na ob¢ian-
skom Zivote sidla a socidlnu sudrZznost obyvatelov.

Sucasny clovek od svojho socidlneho okolia ocakava dostatok podne-
tov, ktoré mu umoznia plnohodnotné travenie volného ¢asu. Kvalita
a rozsah ponuky kultirnych a volnocasovych aktivit je jednym z primar-
nych cielov lokdlnych kultirnych a socidlnych politik. PInohodnotné tra-
venie volného ¢asu uz nie je len Ziaducou formou prevencie proti patolo-
gickym spoloc¢enskym javom, ale aj signalom ,faktora kreativity”.

Silvano Arieti zd6raznil'®?, ze preniknutie kreativnej energie do verej-
ného a kazdodenného Zivota vyZzaduje urcité subjektivne dispozicie, kto-
ré viak mézu byt ovplyvnené nasledujicimi faktormi:
® priaznivym kultirnym prostredim, ktoré ma potencidl kreativne sub-

jekty ocenit, ohodnotit a motivovat,
® priaznivym socidlnym prostredim — adekvatnymi interakciami.

Pritomnost kreativneho faktora sledoval pomocou 6smich zéaklad-

nych znakov:

1. dostupnost kultirnych (a urcitych materidlnych) prostriedkov;

2. otvorenost kulturnym stimulom;

3. doraz na cestu k niecomu, a nie na bezprostredné potesenie a pohod-
lie (signdl konzumného zivota);

4. volny pristup ku kultirnym médidm pre vsetkych bez rozdielu;

5. pOsobenie réznorodych a casto i protichodnych kultirnych podnetov
(napriklad z inych kultur) a tolerovanie rozmanitosti;

6. neodmietanie nezvycajnych stanovisk a myslienok, zdujem o inovativ-
ne rieSenia;

7. vytvaranie prilezitosti na interakcie medzi kreativnymi subjektmi;

8. presadzovanie stimulov a oceneni.

Arieti vo svojej praci upozornuje, Zze nahromadeny kreativny poten-
cial dokdaze adekvatne vyuzit len kultura (a spolocnost), ktora je pri-

102 ARIETI, S.: Creativity: The Magic Synthesis. New York: Harper Colophon Books, 1976. ISBN
978-046501-444-6.
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pravena nielen tym, Ze tUZi po ,novom” a inovativnhom, ale ho dokaze
(kriticky) ohodnotit, ocenit, akceptovat a v pripade potreby aj implemen-
tovat.

3.3. SPECIFIKA MIESTNEJ KULTURNEJ INFRASTRUKTURY

Kultira ponuka dostatok prilezitosti a moznosti na generovanie zis-
ku nielen vo forme socidlneho ¢i kultirneho kapitélu, ale aj Specifickym
prostredim na podnikanie v rdmci tzv. kreativnej ekonomiky.

Podstatou kultury su socidlne aktivity, zdielanie, dialég a spolupraca.
Podnetné kultirne prostredie je prinosom a hodnotou pre spolocenstvo,
ale zaroven méze mat aj sekundarne dosledky. Presahy kulturnych akti-
vit do dalsich oblasti verejného a obclianskeho zivota podporuju aj mno-
hé aktudlne vyzvy a programy.

Kultdrne aktivity sa vyuzivaju pri

prevencii socidlnopatologickych javov,

odstranovani mechanizmov socidlneho vylucovania,

vélenovani niektorych specifickych skupin do spolo¢nosti a spolocen-
stiev,

upeviovani vnutornej sudrznosti (kohézie) miestneho spolocenstva,
zlepsovani potencidlu a kvality ludskych zdrojov,

upevinovani novych zru¢nosti v réznych skupinach obyvatelov, s oso-
bitnym doérazom na mladez a seniorov,

® sebarealizacii, rekreécii, zabave,

® upeviiovani spolupatricnosti medzi generacne odliSnymi skupinami.

Aktudlne dokumenty Eurdpskej komisie zdéraznuju, ze kultdra za-
bezpecovana primdrne z verejnych zdrojov musi byt adresovana sirokej
obdianskej verejnosti, s dérazom na niektoré Specifické skupiny obyva-
telov.

Zabezpecenie dostupnosti kultury je cielom vsetkych kultdrnych
subjektov financovanych z verejnych zdrojov.

Verejné financie prudia do sféry kultiry na troch drovniach: narodnej,
regionadlnej a lokdlnej.

Na financovani tovarov, sluzieb a produktov lokalnej kultdry sa vyraz-
ne podielaju rozpocty miest a obci. Celkovy objem verejnych financii sme-
rujucich do sféry kultdry na lokdInej drovni teda vyrazne zavisi od hospo-
darsko-ekonomického potencialu sidla.’*

103 Podrobnejsie NOVOTNY, O.: Stikromné vydavky doméacnosti na kultdru. Bratislava: NOC,
2009, ISBN 80-7121-311-6; NOVOTNY, O.: Verejné vydavky na kultdru. Bratislava: NOC, 2006,
ISBN 80-7121-262-8; NOVOTNY, O.: Nerovnosti lokdlnych verejnych zdrojov pre kultdru. Bra-
tislava: NOC, 2008, ISBN 80-7121-296-6.
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Pre Zivot miestneho spolo¢enstva maju Specificky vyznam a hodnotu

verejné kulturne sluzby, medzi ktoré patria:

® vietky typy a druhy ¢innosti a aktivit zameranych na spristupnovanie
kulturnych hodn6t verejnosti,

® vytvdranie prilezitosti na aktivnu spoluucast obc¢anov,

® vytvdranie prilezitosti na vnimanie a recepciu produktov kultdrnych
¢innosti,

® spristupnovanie informacii o kulture,

® vytvdranie podmienok na vzdeldvanie a rozvoj v oblasti kultury.

Fungovanie verejnych kultdrnych institucii je podmienené nielen ob-
jemom verejnych financii vynakladanych na kultudru, ale aj rozvinutostou
kultdrnej infrastruktary.'%

Vyraznym vkladom Slovenskej republiky je rozsiahla, Strukturova-
nd a fungujuca siet kulturnych institucii a organizacii, ktora sa pre-
lina vSetkymi Uroviami verejnej spravy aj vsetkymi ¢ldnkami sidelnej su-
stavy.

Fungovanie kulturnej infrastruktiry na miestnej a regionalnej
urovni ohrozuje viacero objektivnych faktorov'®:
® moralna a technologickd zastaranost infrastruktury,
® vnimanie kultury ako neproduktivneho odvetvia, ktoré negeneruje ka-
pitalizovatelné zisky,
® nevyjasnené vztahy o potrebe a formach fungovania Specializovanych
a multifunkénych kultdrnych zariadent,
® dopravna dostupnost kulturnej infrastruktdry najmé v metropolach
a mestach aj pre obyvatelov okolitych obci,
® prehlbujuca sa , feminizdcia” kultury,
® stagndcia pracovnych prilezitosti vo sfére kultiry najma na rovine
miestnej kultury
W predstavuje potencidlny rizikovy faktor, pretoze rozsah poskytova-
nych tovarov a sluzieb zdvisi od pocetnosti a rozlozenia pracovnych
sil v kultdre,

104 GAJDOS, P. — PASIAK, J.: Regionalny rozvoj Slovenska z pohladu priestorovej socioldgie. Brati-
slava: Sociologicky ustav SAV, 2006, ISBN 80-85544-46-6, s. 5; BLEHA, B.: Lokdlny demogra-
ficky vyvoj na Slovensku: percepcia, spolo¢enské implikacie a interdisciplindrne vyzvy. Socio-
I6gia. Vol. 43. No. 4 (2011), s. 363-364; HALAS, M.: Priestorové polarizécia spolo¢nosti s de-
tailnym pohladom na periférne regiony Slovenska. Sociologicky ¢asopis. Vol. 44. No. 2 (2008),
s. 349-369, s. 366; GAJDOS, P.: Vyvoj regiondlnych disparit na Slovensku — mélo rozvinuté re-
giény. Zivotni prostor. Vol. 42. No. 1. (2008), 21-27, s. 23, 26; WOODS, R. — DOBBS, L. — GOR-
DON, Ch. — MOORE, C. - SIMPSON, G.: Report of a thematic study using transnational com-
parisons to analyse and identify cultural polices and programmes that contribute to preven-
ting and reducing poverty and social exclusion. 2004. s. 9-10, 43. Dostupné na http://ec.eu-
ropa.eu/employment_social/ social_ inclusion/docs/ sudyculture_en.pdf

105 BECK-DOMZALSKA, M., ed.: Cultural Statistic. Eurostat Pocketbooks. European Union 2011.
ISBN 978-92-79-16396-8. Dostupné na http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_OFFPUB/
KS-32-10-374/EN/KS-32-10-374-EN.PDF
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B percento zamestnanosti v kulture predstavuje 1,1% pri eurépskom
riemere 1,7 %;"%¢
® finan¢né ohodnotenie nezodpoveda narokom na odmenu za sluzby
vysokokvalifikovanych odbornikov.

Vzniknuty stav md mnozstvo objektivnych pricin. Hodnoty a prinosy
kultdrnych aktivit nie je mozné transformovat do ¢iselnych ukazovate-
lov. Zabezpecovanie viaczdrojového financovania kladie zvySené naroky
na odbornu pripravenost ludskych zdrojov v rezorte kultury.

Prieskumy a analyzy odhaluju oblasti, ktoré je potrebné dalej zlep-

Sovat:

® nepripravenost presvedcivo zdévodnovat strategicky vyznam investicif
do kultury v regiondlnych a lokalnych kultdrnych politikach,

® neurcité a nejasné prezentovanie ulohy kultary pri rozvoji ludskych
zdrojov,

® neznalost metodik vyhodnocovania redlnosti cielov stanovenych v kul-
turnych politikach,

® neznalost aktudlnych stratégii ulahc¢ujucich efektivne dosiahnutie sta-
novenych cielov,

® nedostatocné vyuzivanie grantovych schém zameranych na rozvojové
projekty.

Pozitivne désledky vytvdrania a udrziavania podmienok na bohaty
a pestry kultdrny zZivot vSetkych obyvatelov sa prejavia:
® zvysovanim kvality Zivota a zlepsenim podmienok na sebarealizaciu,
rozvoj tvorivosti a tvorby v rdmci volnocasovych a kreativnych aktivit,
® zlepsenim prilezitosti a podmienok na celoZivotné vzdeldvanie a na roz-
voj komunikacnych, kreativnych a umeleckych zru¢nosti jednotlivca,
® vytvdranim priaznivého subjektivneho vztahu k hodnotdm a tradicidm
na lokalnej, regionalnej, ako aj na ndrodnej Urovni,
® z3ujmom obyvatelov o regiondlne a lokdlne dianie a o participaciu
na nom.

V podmienkach miestnej kultdry znamend skvalitiovanie kultiurne-
ho zivota:
® aktivne prezentovanie dolezitosti kultury a kultdrnych hodnot miest-
nemu spolocenstvu, ale aj potencidlnym finanénym partnerom (za-
ujmovym ¢i podnikatelskym skupinam, spolkom a podobne);
® kvalitné zabezpecenie kultirnych sluzieb:
B metodickd a organizacnd priprava podujati,
B manazovanie kulturnych aktivit,

106 BECK-DOMZALSKA 2011:72.
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B vyvaZené zabezpecovanie potrieb Sirokej verejnosti aj Specifickych
skupin obyvatelov;
® marketingové a propagacné aktivity: zaistenie kvalitnych, dostupnych
a dostato¢nych informacii pre Siroku verejnost.

Medzi orgdnmi verejnej sprdvy a vsetkymi typmi kultdrnych institdcii
by mal na vsetkych urovniach fungovat dialég o pozitivhych ekonomic-
kych dosledkoch kvalitnej kultirnej infrastruktary.

Pozornost treba venovat zabezpeceniu dostatocnych financnych
prostriedkov na udrziavanie, rekonstrukciu a materidlnu vybavenost ne-
hnutelnosti vyuzivanych na kulturne sluzby, ale aj zlepseniu ¢i aspon udr-
Zaniu kvality kultdrnej infrastruktury tak, aby mohli zariadenia a organi-
zacie poskytovat sluzby na dostatocnej technickej, odbornej aj spolocen-
skej urovni.

3.4. KULTURA AKO STVRTY PILIER MIESTNEHO
ROZVOJA'™’

Ponuka kulturnych aktivit a pestrost kulturneho Zivota vyraznou mie-
rou prispieva k celkovej atraktivite miestnej kultdry. Kultirne a kultur-
no-osvetové institlcie ponukaju verejnej sprave na miestnej a regiondlnej
urovni kvalitny, kvalifikovany, metodicky a organizac¢ne skuseny personal,
ktory predstavuje hodnotny ludsky kapital.

Aktudlne nadndrodné strategické plany (Agenda 21) zdoraziuju, ze
rieSenie globdlnych problémov je nevyhnutné zacat na miestnej urov-
ni. Cielom pokracujuceho rozvoja nie je len financna prosperita, ale
najma citelné zlepsovanie kvality Zivota: zdrava, bezpecnd, tolerant-
nd a kreativna spolocnost. Kultira prestupuje vsetky oblasti ludské-
ho bytia: je mostom medzi ekonomicko-hospodarskou sférou, social-
nou rovnostou a environmentdlnou rovnovdhou. Ekonomicky a hospo-
darsky rozvoj ma pre spolocenstvo rovnaky vyznam a funkciu ako rozvoj
environmentalnej, kultidrnej a socidlnej sféry. Jordi Pascual i Ruiz zd6raz-
nuje, Ze nové vnimanie kultury predpokladd zmenu pristupu miestnych
samosprdv.'%®

Socidlny a kulturny potencial miesta (makké faktory regiondlneho roz-
voja) je viazany na konkrétny priestor a jeho environmentéalne podmien-

107 Culture: Fourth Pillar of Sustainable Development. UCLG"'s Committee on culture 2011 -
2013 — Programme United Cities and Local Governments. Agenda 21. December 2010. Do-
stupné na http:/agenda21culture.net/index.php?option=com_content&view=article&i-
d=46&Itemid=63&lang=en

108 PASCUAL | RUIZ, J.: On Citizen Participation in Local Cultural Policy. Development for Europe-
an Cities. IN: PASCUAL | RUIZ, J.— DRAGOIJEVIC, S.: Guide to Citizen Participation in Local Cul-
tural Policy Development for European Cities. European Cultural Foundation, Interarts Foun-
dation, ECUMEST Association. Bucharest: Smart Printing, 2007, s. 15.
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ky, konkrétne spolocenstvo, konkrétny étos. Je neprenosny, mozno ho
rozvijat a kultivovat, ale mo6ze aj zaniknut.

Socialny potencial miesta ovplyviiuje mnozstvo faktorov, najéastejsie
sa uvadzaju: podnikatelské prostredie, Ustretovost organov verejnej spra-
vy, Uroven vyuzitia jedinecnosti a neopakovatelnosti miesta (genius loci),
sociadlny a vzdelanostny potencial obyvatelov a verejne prejavovand spo-
kojnost obyvatelov.

Kultirny potencial sa prejavuje Specifickymi generovanymi hodnota-
mi, ako su pamat, tvorivost, ritualita, krdsa, rozmanitost a podobne. Pre
potreby praxe odbornici navrhli model, ktory rozlisuje Styri zakladné sfé-
ry kultdrneho potencidlu:
® hmotny majetok spolocenstva:

B kultdrne a historické dedi¢stvo, pamiatkové objekty, predmety kul-

turnej hodnoty a podobne,

B genius loci a jedine¢nost kulturnej krajiny,

B verejné priestory ako miesta na stretdvanie, zdielanie a participaciu,

W verejné umelecké a kulturne aktivity;
® prilezitosti na ucast na kulturnom zivote:

B spolocenské prilezitosti,

B prilezitosti na vzdeldvanie, zdokonalovanie schopnosti a kultivaciu;
® sféra médii: zvysuju informovanost obyvatelov, prezentuju stratégie

a ciele, spolukreuju verejnt mienku, iniciuju zdujem obyvatelov;
® politika podpory a ustretovosti na strane orgdnov samospravy.

Vychodiskom tvorby metodik, vizii, koncepcii a pldnov rozvojovych
kulturnych aktivit je znalost sociokulturneho potencidlu: doékladné po-
znanie nielen demografickych parametrov, ale aj kvalitativnych znakov
v podobe 3Specifik, hodnot, zdujmov, socidlnych a kultdrnych potrieb oby-
vatelov. Tato uloha je ndro¢na a suvisi s vedomim, ze v pluralizovanej, di-
ferencovanej a socidlne ¢lenitej spolo¢nosti su pluralizované a diferen-
cované aj potreby, poZiadavky a zaujmy obyvatelov. Aktivny kultdrny zi-
vot miest a obci ovplyviiuje nielen bohatd a pestrd ponuka aktivit, ale aj
osobnostné a hodnotové vzorce populacie:
® zachovavané a respektované hodnoty, normy a standardy,
® postoje spolocenstva a jeho ¢lenov k hmotnému aj nehmotnému de-

di¢stvu a tradiciam,
® vztah ku kulturnej krajine a environmentdlnemu dedicstvu,
® vnimanie inovdcii a reakcie spoloc¢enstva na zmeny,
® neodsudzovanie rozmanitosti, prijimanie a reSpektovanie odlisnosti.

Obyvatelia miest a obci predstavuju prijimatelov aj aktérov verejné-
ho obcianskeho Zivota (socidlneho, politického, kultirneho i ekonomic-
kého): priamo sa podielaju na tvorbe, produkcii a reprodukcii hodndt.
Vyuzitie kultdry ako stvrtého piliera rozvoja spoloc¢nosti predpokladd, ze
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sucastou dialégu o smerovani miestneho spolocenstva bude ¢o najsirsia
obcianska verejnost:

experti, odbornici a profesionali,

reprezentanti verejnej spravy,

reprezentanti obcianskeho (neziskového) sektora,

sukromny sektor,

miestna kreativna trieda vratane umelcov a prislusnikov alternativnych
a subkultirnych zoskupent,

predstavitelia socidlne marginalizovanych a vylucenych skupin,
obcania so Specifickymi potrebami,

reprezentanti miestnych Sportovych a volnocasovych spolkov,
profesiondli a odbornici zodpovedni za urbdnne planovanie,

rézne generacie ob¢anov s dérazom na mladez a seniorov.

Mnohé obce a mestd maju vypracované strategické dokumenty
na zlepsovanie socidlneho a kultdrneho potencidlu. Metodické mate-
ridly eurépskeho spolocenstva upozoriuju, ze kultdrne aktivity presahuju
do vsetkych verejnych sfér a mozno ich Uspesne vyuzit pri:
® rozvoji kulturnych, historickych a spoloc¢enskych hodnét,
® ozivovani obcianskej angaZovanosti: iniciovanie aktivity obyva-

telov, zvySovanie ochoty podielat sa na verejnom a obcianskom

zivote lokality,
® zabezpecovani primeraného a plnohodnotného Zivota vsetkych
skupin obyvatelstva (seniorov, hendikepovanych, mensin, rodin

s detmi).

Viditelnym signdlom kvality socidlneho a kulturneho Zivota su
prejavy socidlnej sudrznosti.
Socidlna sudrznost sa prejavuje na roznych rovinach socidlneho Zivota:
ako prejavovand doévera v socidlnych interakcidch,
ako pozitivne stotoznenie s miestom bydliska (sidelna identita),
ako zdravy lokdlny patriotizmus,
ako zaujem vytvorit nieco pre spolocenstvo,
ochotou byt obdiansky ¢i inak verejne aktivny,
dobrovolnictvom,
vedomim vlastného vplyvu na situdciu v lokalite,
¢lenstvom vo verejnoprospesnych organizaciach (zaujmovych, zastu-
pitelskych, politickych).

FrantiSek Zich'® povaZuje socialnu sudrznost a ochotu podielat sa
na verejnom zivote (obcianskom, politickom, spolo¢enskom aj kultur-
nom) za formu socialneho kapitalu.

109 ZICH, F. 2008:38.
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Regiondlne rozvojové stratégie prezentuju sociokultdrny potencial ako
ako tzv. makké faktory regiondlneho rozvoja''® a ako délezity parameter
udrzatelnosti ludskych zdrojov (tzv. ludského kapitalu).'"

Stratégie regionalneho rozvoja by vo sfére kultury nemali prehlia-
dat niektoré Specifické oblasti "%
® vytvarat a podporovat identifikdciu obyvatelov s miestnym kultirnym

a socidlnym prostredim,
® ochranovat hmotné a nehmotné dedic¢stvo spolocenstva a venovat po-

zornost jedine¢nym prejavom miestnej kultury, ako su remesla ¢i uni-

katne technoldgie a postupy,

® podporovat dialég medzi kultirne rozmanitymi miestnymi spolocen-
stvami v duchu principov kultdrneho pluralizmu,

® vyuzivat potencial kreativnych odvetvi v ich rozmanitom spektre: vsi-
mat si a podporovat nielen komercné a ziskové tovary, ale neprehlia-
dat ani sféru tzv. vysokej kultury, v ktorej sa generuju Specifické expre-
sivne hodnoty,

® funkcnejsie vyuzivat potencidl kultudrnej turistiky.

K atraktivite miestneho prostredia pre obyvatelov prispieva pestrost
a diferencovanost kulturneho Zivota, dalej rozsah a kvalita ponuky kul-
turnych a volnocasovych aktivit sidla, ako aj vytvaranie prilezitosti na kre-
ativitu a aktivitu. Dolezitym predpokladom zvySovania kvality kultirneho
Zivota je vytvorenie socialnych a kulturnych navykov zucastiovat sa
na formalnych aj neformdlnych obcianskych, kultdrnych a vzdeldvacich
aktivitach. Rovnako je dolezité iniciovany zaujem stdle oZivovat a upev-
novat. Pozitivne vnimanie regiéonov a miest je dané nielen demograficky-
mi ukazovatelmi, ale aj manifestovanymi a viditelnymi socidlnymi vazba-
mi a kazdodennym socidlnym spravanim.

3.5.ZHRNUTIE

Aktudlne dokumenty Eurdépskej komisie, venované problematike kul-
tury, zdéraznuju:
® Ze kulturne aktivity su prostriedkom a nastrojom zdokonalenia a kulti-
vdcie (so Specidlnym dérazom na kreativne a aktivne trdvené volnoca-
sové aktivity),

110 RUMPEL, P. — SLACH, O. - KOUTSKY, J.: Mékké faktory regionaniho rozvoje. Ostrava: Repronis,
2008, ISBN 978-80-7368-435-8.

111 Porovnaj PORUBCINOVA, M: Ludsky kapitdl: bariéry a $ance rozvoja v podmienkach informac-
nej spolo¢nosti. Prognostické prace Vol. 3, No.1 (2011), s. 27-49.

112 Culture: The Fourth Pillar of Sustainability, CECC — Cultural Research Salon, SFU, March 31,
2006; Culture: Fourth Pillar of Sustainable Development. UCLG's Committee on culture 2011
— 2013 - Programme United Cities and Local Governments. Agenda 21. December 2010, s. 5;
NURSE, K.: Culture as the Fourth Pillar of Sustainable Development’, Small States. No. 11.
2006, s. 28-40; HAWKES, J.: The Fourth Pillar of Sustainability: Culture’s essential role in pub-
lic planning. Common Ground Publishing & Cultural Development Network (Vic). Melbourne,
2001, ISBN 86335-049-7.
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nevyhnutnost slobodnej volby druhov a foriem spotreby kultirnych
statkov, tovarov a sluzieb,

nevyhnutnost preferencne podporovat také kulturne aktivity a projek-
ty, ktoré su v konkurencnom prostredi masovej a konzumnej kultary
ohrozené,

cielavedomé vyuzivanie kreativneho, integracného aj hospodarskeho
potencidlu kultury,

potrebu prezentovat kultiru ako zdroj ekonomického rozvoja regiénu
a lokality,

potencidl kultdrnych aktivit ako prostriedok upeviovania socidlnej su-
drznosti.

Aby sa kultura stala Stvrtym pilierom rozvoja miest a regiénov, po-

nuka kultdrnych aktivit v podmienkach miestnej kultury, primarne reali-
zovana z verejnych zdrojov, by mala:

reSpektovat potreby a poziadavky miestneho spolocenstva,
re$pektovat aktualne ciele ndrodnych a nadnarodnych stratégii (Na-
rodny strategicky referenény rdmec, opera¢né programy EU),
podporovat aktivnu participaciu ob¢anov na verejnom a kultirnom
zivote napriklad vyuzivanim dobrovolnictva ¢i stratégii kultdrnej ani-
macie,

ozdravovat hodnotovy rebricek na konzum orientovanej spolo¢nos-
ti prezentovanim kulturnych hodnot a vclenovat kulturne hodnoty
do hodnotovych preferencii obyvatelstva,

upeviovat socidlnu sudrznost v miestnom spolocenstve,

vytvdrat podmienky na udrzanie a kreativne rozvijanie jedinecnych
a vynimoénych miestnych kultdrnych tradicii a miestneho kultdrneho
dedicstva a upeviovat medzi obyvatelmi vedomie potreby ich zacho-
vania pre dalSie generdacie,

rozvijat kultirne povedomie a kultirne kompetencie miestneho spolo-
¢enstva a tak prispievat k zlepsovaniu kvality ludskych zdrojov,

vyuzit miestne kultdrne tradicie pri budovani zdravého lokalpatrio-
tizmu a kulturnej identity nezataZenej Sovinizmom a xenofébiou,
zlepsovat kultarnu infrastruktiru a zvysSovat tak atraktivitu a pritazli-
vost lokality pre kultdrny turizmus,

stimulovat kvalitné a hodnotné kultdrne inovécie, ktoré mézu obstat
v narodnej aj globalnej konkurencii.

------

miestnej spravy doélezitych partnerov pri rieSeni otdzok spojenych so
zlepsovanim kvality zZivota. Podielaju sa na upevihovani symbolického
a kultdrneho kapitdlu obyvatelov a ponukaju moznosti, prilezitosti a za-
zemie pre celozivotnu kultivaciu a vzdeldvanie. Vytvaraju priestor na se-
barealizaciu (spolo¢ensku, kreativnu, zdbavnu, volnocasovu a podobne).
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Zohrdvaju vyznamnu ulohu pri prezentovani kulturnej tradicie ako
cenného Zivého fenoménu, ktory moze byt zdrojom inovacif, ako aj pri
pozndvani a osvojovani regionalne Specifickych sposobov Zivota, foriem
a hodn6t tradi¢nej ludovej kultury, histérie regidnu a upeviiuju identitu
s priestorom.
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4. AKTUALNE TRENDY ZLEPSOVANIA
KULTURNEHO ZIVOTA

Spokojnost s verejnym kultirnym Zivotom miestneho spolocenstva je
ciel, na ktory zameriavaju praktické Usilie vsetci aktéri kultdrneho Zivota
(jednotlivci, miestne spolky a obcianske zdruZenia, voleni reprezentan-
ti miestneho spolocenstva, institlcie a organizacie a podobne). Novymi
prioritami kultdrnych stratégifi a kultirnych politik je zlepsovanie kvality
kultarneho zivota rozvojom kreativity, vyuzivanim potencialu kultur-
nej tradicie a prehlbovanim socidlnej a komunitnej sudrznosti.

Kultirne aktivity prindsaju pocit sebarealizacie, vnutornej integrity
a zmysluplnosti, pocit spolupatri¢nosti a spolubytia, moznost komuniko-
vat s ostatnymi a vytvdrat spolo¢né dielo, naberat skisenosti, vedomos-
ti a zru¢nosti.”"?

V kone¢nom désledku obohacuju nielen tych, ktori sa na aktivitach i
podujatiach pravidelne zucastnuju, ale celé miestne spolocenstvo.

V podmienkach miestnej a regionalnej kultury je mozné na naplianie
uvedenych cielov vyuzZivat mnozstvo aktivit. Vzdy by mali zohladrovat jedi-
necné a neopakovatelné podmienky, prejavy a osobitosti miestnych kultar-
nych spolo¢enstiev. Stanovené priority je mozné napliiat prostrednictvom
diastkovych a vzajomne sa doplnajlcich aktivit, motivicky zameranych na:
® rozvoj vnutorného potencidlu a individuality jednotlivcov,
® iniciovanie a upevnovanie sudrznosti miestnych spolocenstiev — tzv.
komunitnu kohéziu,
® rozsirovanie dostupnosti kultdry pre Siroku verejnost aktivizaciou no-
vych skupin ndvstevnikov aktivit a podujati a potencidlnych prijima-
telov tovarov a sluzieb,

® kultivaciu ludského kapitélu a rozvoj kreativnych a kognitivnych schop-
nosti,

® upeviovanie vzorcov aktivneho Zivotného stylu prostrednictvom po-
nuky volnocasovych a vzdelavacich aktivit,

® zdoraznovanie tradicie ako hodnoty délezZitej pre spolocenstvo,

® prenos ,odkazu predkov” a upeviovanie navykov zachovavat kultdrnu
tradiciu ¢i uz ako celok, alebo jej funkéné a aktualizovatelné Casti,

® vyvazené vyuzivanie potencidlu kultdrnych tradicii a kultdrneho dedic-
stva vratane vztahu ku krajine a Specifickych jedine¢nosti miestnej kul-
turnej krajiny,

® informovanie o hodnote kultirnych tradicii a kultdrneho dedicstva.

113 Sprava Expertného semindra Prispevok kultiry v boji proti chudobe a socidlnemu vyluceniu.
Brusel, 18. a 19. oktébra 2010. Dostupné na http://www.culture.gov.sk/sekcie/kultura-znevy-
hodnenych-skupin-obyvatelstva/boj-proti-chudobe-a-socialnemu-vyluceniu-v-oblasti-kultury/
seminar-o-boji-proti-chudobe.rtf.
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4.1. PREFERENCIE A ZAUJMY PRIJIMATELOV
KULTURNYCH PRODUKTOV A SLUZIEB

Jednou z podmienok vytvarania adresnych a cielenych kultdrnych pro-
duktov a sluzieb je vnimanie Sirokej verejnosti ako vnutorne diferencova-
nej, segmentovanej struktury.

Priprava cielenej a ucinnej kulturnej aktivity, podujatia alebo sluzby
predpokladd znalost socidlnych javov, poznatky o trendoch socidlneho
vyvoja aj orientdciu v réznych typoch socidlnych prostredi. Aj v kultur-
nej sfére plati, Ze existuje len malo produktov, ktoré dokazu uspokojit
potreby a poziadavky Sirokej a velmi vseobecnej mnoziny ludi - ve-
rejnosti.

Pri skimani potrieb, zaujmov a preferencif prijimatelov kultirnych pro-
duktov a sluzieb sa vyuzivaju najma metddy a stratégie marketingu spolu
s poznatkami sociolégie. Odbornici na zéklade realizovanych prieskumov
upozoriuju, ze preferencie a zdujmy prijimatelov kultury coraz vy-
raznejsie ovplyviuju vzorce konzumnej kultary. Mnohé marketingo-
vé stratégie, ktoré sa mézu stat inSpira¢nym vychodiskom, vznikli pre po-
trebu komercnych a na zisk orientovanych kultdrnych institdcii. Na zvy-
Senie pritazlivosti ponukanych produktov a prildkanie zdkaznika vyuziva-
ju stratégie, ktoré zdéraznuju aspekty zabavnosti, dobrodruzstva a zazit-
kovosti.

4.1.1 TRA’NSFORMI'\CIA KULTURNYCH POZIADAVIEK
A ZAUJMOV

Poznatky z kultirnej praxe ukazuju, Ze Uspesnymi aktivitami, napliaju-
cimi ciele, st najma tie, ktoré zohladnuju specificka spoloc¢enskych zmien
aich prejavov. Ich realizatori a aktéri v mnohych pripadoch vyuzivaju me-
tédy a metodiky zistovania preferencii, zaujmu a poziadaviek svojich pri-
jimatelov nielen vo forme prieskumov poZiadaviek, ale aj spatnej vazby
po ukonceni podujatia. Kym zdkladné ludské potreby je mozné sumarizo-
vat a klasifikovat, poziadavky su zloZitejsSim systémom. Poziadavky sa dy-
namicky aktualizuju, inovuju aj zanikaju pod vplyvom dynamiky okolité-
ho diania aj aktualnych trendov.

Kultirne a osvetové zariadenia umoziuju sirokej obcianskej verejnosti
uspokojovanie kultdrnych potrieb a zaujmov. Pri tvorbe produktov a slu-
Zieb je ziaduce zohladiovat a rovhocenne vyvazovat verejnoprospes-
nost s poziadavkami ovplyvnenymi sucasnymi trendmi (globaliza-
cia, komercionalizacia, bulvarizdcia, masifikacia, hedonizmus, konzum).
V kazdodennom zZivote je kazdy jednotlivec konfrontovany s faktom, ze
v sucasnosti prebieha nielen unifikacia spésobu Zivota, ale zaroven sa
prehlbuje diferenciacia a individualizacia.
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Odbornici analyzujuci aktualne socidlne a kulturne prejavy upozornu-
ju, Ze kultura sa stdva Coraz vyraznejsie zalezitostou individudlnej volby:
® pocit ,spokojného Zivota” sa viaze na uspokojivé travenie volného

casu,
® rastie dolezitost aktivit, ktoré ¢lovekovi umoznuju samého seba i svoj

Zivotny priestor kreovat a Stylizovat ,,podla seba”,
® v centre zdujmu su volnocasové sebarealiza¢né aktivity, kultivacia

«privatneho hniezda” a sukromia,
® clovek venuje ¢oraz mensiu pozornost verejnému priestoru a ve-

rejnému dianiu,
® [udia si volia, o ktoru cast kultiry sa budd momentdlne zaujimat, nie-

len podla vkusu a ekonomickej situdcie, ale ¢oraz vyznamnejsim krité-
riom sa stavaju ziskané socidlne a kultdrne navyky.

Pri projektovani, priprave a realizacii kultirnych podujati a aktivit je
dolezité uvedomovat si nielen fakt, Ze dochadza ku kultdrnym a social-
nym zmendm, ale v§imat si konkrétne prejavy zmien na rovine Zitej kultu-
ry obyvatelov a v prejavoch kulturneho Zivota.

Pri identifikovani aktudlnych tendencii a trendov kultirneho Zzivota
predstavuju nezanedbatelné zdroje poznatkov a inSpiracii prieskumy, re-
alizované na nadnarodnej, narodnej ¢i regionalnej urovni.

Na Specifické preferencie a zaujmy obyvatelov Slovenska upozoriiuje
Celoeurdpsky prieskum kultdrnych hodn6t (EUROBAROMETER 278: Euro-
pean Cultural Values 2007'"4).

Prieskum upozornuje na diferenciaciu vnimania samotnej , kultdry”
v povedomi verejnosti:
® najvyssie percento opytanych v rdmci EU stotoziuje kultdru s ume-

leckymi aktivitami (performativne umenie, vizudlne umenie, literatu-

ra) — na Slovensku je to 67 % opytanych pri priemere EU 39 %,
® 24% opytanych v ramci EU stotozhuje kultdru s tradiciami, jazykmi

a zvykmi socidlnych a kultdrnych spolocenstiev — na Slovensku je to

45% opytanych,
® obyvatelia Slovenska vykazuju v porovnani s ostatnymi eurépskymi

krajinami vysoké percento tych, ktori s kulturou spdjaju primar-

ne volhocasové a zdbavné aktivity: na Slovensku a v Dansku to bolo

20% opytanych, ¢o je najvyssia hodnota v ramci EU pri priemere EU

9% opytanych,
® obyvatelia Slovenska vykazuju v ramci EU nadpriemerni ndvstevu

Sportovych aktivit''®.

114 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007. Dostupné
na http://ec. europa.eu/culture/ pdf/doc958_en.pdf
115 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 116.
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Medzi najroziirenejsie kultirne aktivity v rdmci EU patria ¢itanie a mé-

diami Sirené kultdrne programy:

® na Slovensku sleduje kultdrne programy v médidch vysoké percento
opytanych: 92 % opytanych sledovalo kultirny program aspon raz (pri
priemere EU 78 %),

® konzumné prijimanie kultdrnych hodnét zacina prevySovat nad aktiv-
nou tvorbou a kreativnymi aktivitami''e.

Meni sa vnimanie podujati a aktivit tzv. vysokej kultury:

® v jednotlivych krajindch EU viac ako 70 % opytanych uviedlo, Ze za po-
sledny rok sa ani raz nezucastnili na predstaveni baletu, opery alebo
tanec¢nom predstaveni'’’,

® Ucast na aktivitach vysokej kultury je vyraznejsia u ludi s vy$Sim vzde-
lanim a vysSim socidlnym postavenimé,

® rastie zdujem o volnocasové aktivity spojené s masovou a populdrnou
kultdrou.

Meni sa vnimanie volnocasovych kreativnych aktivit:

® cCoraz vyssie percento opytanych spdja kreativne cinnosti s , kultiva-
ciou osobného hniezda” (G. Lipovetstky), najma prostrednictvom akti-
vit ako dekorovanie, drobné remesld, zdhradkarstvo,

® na Slovensku uviedlo tieto aktivity 54% opytanych pri priemere EU
36 %,

® kultivacia osobného hniezda a domdce majstrovanie sa vyrazne Castej-
Sie spdja s vekovou skupinou 40- az 55-ro¢nych"?,

® rastie vyznam aktivit spojenych so sebastylizaciou a sucasnymi trend-
mi: fotografovanie, tanec'?.

Obyvatelia Slovenska maju zaujem o organizované volnocasové kre-
ativne aktivity:
® Slovensko md jeden z najvyssich ukazovatelov participacie
na umeleckych aktivitach v rdmci EU (4. pozicia)'',
® 17% opytanych pri priemere EU 39% uviedlo, e sa nezUcastnili
na Ziadnej organizovanej volnocasovej kreativnej aktivite,
® medzi aktivitami vyrazne dominuje zadujem o tanec a spev:
B na Slovensku je participacia na tanecnych aktivitdch najvyssia v rdm-
ci EU (36 %, rovnaké percento vykazuje aj Svédsko),
W o tanec sa vo vyrazne vyssej miere zaujimaju mladi ludia vo veku
15 — 24 rokov.

116 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 19.
117 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 113.
118 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 18.
119 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 23.
120 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 19-22.
121 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 20.
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Medzi délezitymi volnocasovymi aktivitami sa Coraz CastejSie objavu-

je pouzivanie internetu:

® je to jedna z najcastejSich volnocasovych aktivit medzi mladymi
vzdelanymi muzmi z mestského prostredia’??,

® 42 % opytanych vyuZiva internet pri ziskavani informdcif o kulturnych
podujatiach a produktoch'? — informacie na webe su pre prijima-
telov délezité pri pldnovani ucasti na kulturnych aktivitdch a poduja-
tiach,

® 30% opytanych vyuziva internet pri ndkupe kulturnych tovarov (knihy,
CD, DVD, listky na kultirne podujatia).

VyraznejSie sa prejavuju rozdiely vkusovych preferencii podla gen-
dera'?:
® muZi CastejSie navstevuju Sportové aktivity — tento rozdiel je medzi
preferovanymi aktivitami najvyraznejsi,
® Zeny CastejSie ¢itaju knihy a navstevuju kniznice,
® divadla navstevuje viac zien ako muzov.

Zaujem o vysoké umenie a aktivity vysokej kultiry podnecuje priaznivé

socialne prostredie v rodine'?:

® dolezitym ukazovatelom je vzdelanie rodi¢ov (najma VS), nielen dosta-
tok finan¢nych prostriedkov,

® rodicia s vy$Sim vzdelanim vyraznejSie podporuju deti pri ziskavan{
a rozvijani socidlnych a kultdrnych kompetencii,

® rodicia s vyssim vzdelanim vedu deti k aktivnemu trdveniu volného
Casu: CastejSie zapisuju deti do kreativnych, umeleckych a Sportovych
krazkov, podporuju citatelské ndvyky deti.

V nadvéaznosti na dynamicky prebiehajice spolocenské, hospodar-
ske a kulturne procesy dochadza k zmene vkusovych preferencii, po-
trieb obyvatelov aj zaujmu o jednotlivé druhy kultirnych, umelec-
kych a volnocasovych aktivit. Odbornici upozornuju, ze k zmendm do-
chadza ovela rychlejsie a intenzivnejsie ako v nedavnych desatrociach
a rozdiely v zdujmoch, motivaciach, hodnotach a preferenciach sa taz-
sie identifikuju.

Najvyraznejsie ovplyviiuje Ucast na kultirnom Zivote vek (mladez),
vzdelanie a typ sidla (mestsky sp6sob Zivota)'?.

122 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 24.

123 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 25.

124 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 20.

125 SPACEK, O., — SAFR, J. — VOITISKOVA, K.: Rodice a vychova 2010. ZavéFecnd sprava z vyzku-
mu. Praha: Sociologicky Ustav AV CR, 2010. Dostupné na http://sdilenihodnot.soc.cas.cz/-

126 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 19.
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4.1.2 VKUSOVE ORIENTACIE A PREFEROVANE
KULTURNE AKTIVITY

Pri zistovani preferovanych aktivit a identifikovani poziadaviek prijima-
telov kultdrnych aktivit predstavuju doélezité parametre nielen konkrétne
komodity, tovary, sluzby a obsahy, cez ktoré je mozné Specifikovat a kon-
kretizovat kultudrnu spotrebu.

Samotny akt prijimania alebo spotreby ovplyviiuje mnoZstvo dalSich
parametrov. NajcastejSie vyuzivanymi parametrami su vzdelanie, vek
a socidlna uroven respondentov. Diferenciaciu a individualizaciu priji-
matelov umoznuju zohladnovat dalSie parametre:
® Ondrej Spacek a Jifi Subrt upozorfuiju, ze zdujemcovia o aktivity vy-

sokej kultury (vdzna hudba, muzed, vystavy) z vyssich spolocenskych

vrstiev sa vyraznejsie nediferencuji na muzskych a Zenskych prijima-
telov'?;

® pri aktivitdch masovej a populdrnej kultiry dochddza k vyraznej pola-
rizacii na muzské (Sportové programy v TV, country, navsteva krémy,
vyherné automaty) a Zenské zdujmy (domdace seridly a telenovely);

® Ondrej Spacek povaZuje za nezanedbatelny faktor Zivotny cyklus
a rodinné zazemie prijimatelov'?:

Kategoria Opis
mladsi bezdetny mladsi ako 40 rokov, bezdetny
starsi bezdetny starsi ako 40 rokov, bezdetny
déchodca nepracujuci senior
mladsi s malymi detmi mlads$i ako 40 rokov, aspori jedno dieta do 6 rokov
mladsi s detmi mladsi ako 40 rokov, aspori jedno nezaopatrené dieta nad 6 rokov
starsi s detmi star$i ako 40 rokov, aspori jedno nezaopatrené dieta nad 6 rokov

® preferovana forma socidlnych kontaktov: kolektivne alebo privatne
aktivity, verejnd alebo sukromna sféra, priame alebo sprostredkova-
né/nepriame vztahy, socidlna uzatvorenost (kontakty v rodine a medzi
pribuznymi) alebo otvorenost;

127 SAFR, J. - PATOCKOVA, V.: Tréveni volného ¢asu v Ceské republice ve srovnani s evropskymi
zemé&mi. Nase spolo¢nost No 8 (2010), s. 21-27; SPACEK, O.: Typologie Zivotniho stylu a jeho
sociIni diferenciace (WP — SSS - 9). Sociologicky Ustav AV CR, 2007, s. 5. Dostupné na http://
WWW.50C.Cas.cz

128 Podla SPACEK, O.: Typologie Zivotniho stylu a jeho socialni diferenciace (WP — SSS — 9). Socio-
logicky Ustav AV CR, 2007, s. 5. Dostupné na http:/www.soc.cas.cz
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® ochota verejne sa angazovat: angaZovanie v obcianskych, kultur-
nych, socidlnych, charitativnych projektoch ako dobrovolnik, aktivita
v ramci politickych strdn, zdruzenfi alebo spolkov.

Prieskumy realizované v ostatnych desatrociach ukazuju, ze prefe-
rencie a zaujmy je mozné chapat v SirSom kontexte Zivotnostylovych
a vkusovych orientacii. V praxi existuju viaceré typologizacie Zivotnych
Stylov, ktorych sucastou su aj komplexné metodiky zistovania zaujmov,
preferencii a motivov. Casto vyuZivaju nielen zauzivany hierarchicky mo-
del (vysokd — masova — nizka kultura), ale aj teoretické vychodiska P. Bo-
urdieua. V po nemecky hovoriacich krajindch patri medzi ¢asto vyuziva-
né metodiky diferencovanie prijimatelov podla tzv. kultdrnych prostredi
(tzv. Sinus-Milieus®).

Vyuzivanie hierarchického modelu kultirnych aktivit je zalozené
na rozlisovani jednotlivych kultdrnych drovni a priradeni aktivit k jednot-
livym Urovniam:

1. na rovine vysokej kultury: obluba poézie, zaujem o architekttru, ndv-

Steva divadiel a galérii, zorientovanost v oblasti véZznej hudby,

2. na rovine pop-kultdry: ndvsteva premiérovych filmov, preferovanie
kina pred TV, ndvsteva alternativnych kulturnych akcif, koncerty,

3. na rovine masovej zabavy a televiznej kultdry: pasivnejsi konzum pro-
duktov masovej kultdry, najma televiznych seridlov, pocuvanie hudby

z hudobnych nosicov.

Realizované prieskumy upozornuju, Ze prijimatelia sa v ovela mensej
miere rozhoduju podla tradi¢nych vkusovych schém a suicasne sa profilu-
ju nové typy prijimatelov:
® (ast prijimatelov sa prejavuje ako kultdrni viezravci (R. Peterson)'?®:

B necitia sa viazani spolocenskymi normami predpisujucimi vkus

a hodnotové preferencie,

B réznorodostou prijimanych kultdrnych tovarov manifestuju rozsah

svojich zalub,

B rozsirovanie vkusovych zaujmov suvisi s presadzovanim otvorenosti

a tolerantnosti ako doélezitych principov globalizovaného sveta;
® rozsirenie ponuky kultdrnych tovarov a sluZieb vedie ku , kultdrnej bu-

limii” (V. Gazova) a hyperkonzumu'?;
® vyrazny je aj vplyv masovo 3irenych medialnych produktov (celebrity,

reality-show)"'

129 SLUSNA, Z.: Vkus vo veku hyperkonzumu. IN MAGAL, S. - PETRANOVA, D. — SOLIK, M. (eds.):
K problémom medialnej komunikacie I. Trnava: FMK UCM, 2010, 610 s., ISBN 978-80-8105-
187-6l, s. 31-40.

130 GAZOVA, V.: 2009:45.

131 PRAVDOVA, H.: Bulvdrne média a ich Gcinky ma medidlne publikum. IN PETRANOVA, D. —
VRABEC, M, eds.: Mediélna vychova: pre ucitelov strednych $kél. Trnava: Fakulta masmedidl-
nej komunikdcie UCM, International Media Education Centre — Centrum medidlnej gramot-
nosti, 2011, 221 s., ISBN 978-80-8105-248-4, s. 47-50.
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H inklinovanie ku kulturnej pasivite je castejsie medzi ludmi z nizsich

spolocenskych vrstiev — preferuju sledovanie TV a stretnutia s pria-

telmi;

® pre mladez su doélezitymi ukazovatelmi formy a vzorce popularnej kul-
tury spojenej so subkultirnymi Zivotnymi stylmi (hip-hop, EMO, go-
thic-rock, hipsteri a podobne).

Ondrej Spacek™? identifikoval niekolko zakladnych Zivotnostylovych
orientdcii, ktoré vnima ako zakladné hodnotovo-motivické vychodiska.
Rozlisuje zivotnostylové vzorce ,muzské” a ,zenské".

A. muzské vzorce B. zenské vzorce
pozitkarsky modny
aktivny pristup
Cinorody Cinorody
krémovy domacky
pasivny pristup
pokojnejsi priemerny

A. muzské vzorce:

1.

pozitkarsky typ: preferuje aktivny Zivotny styl a ¢innosti prinasaju-
ce nové zazitky (,,dobrodruzstvo”) v oblasti pop-kultury, gastroné-
mie (experimenty v kuchyni) ¢i cestovania. Neprejavuje zdujem o ak-
tivity spojené s pokojnejsim spdsobom Zivota (televizna papucova
kultura, domdce majstrovanie, chaluparenie, zahrada). Predstavite-
lia tohto Stylu su lepsie situovanf, vzdelanejsi a vekovo mladsi;

ry, pretoze a priori nepreferuje aktivity Ziadnej Urovne, zaujima sa
o vysoku kultdru aj pop-kultiru a uprednostiuje ich pred televiz-
nou a masovou kulturou. Predstavitelmi tohto typu moézu byt vset-
ky vekové a vzdelanostné skupiny, ale vyraznejsie je pritomny medzi
mladsimi muzmi z mestského prostredia;

. krémovy (,,hospodsky”): uprednostiiuje pohodlie a na veciach

ocenuje ich uzito¢nost, jeho symbolmi su pivo a domaca kuchyna.
Na obleceni a vzhlade mu prilis nezalezi. Vyskytuje sa medzi starsi-
mi muzmi s nizsim prijmom a vzdelanim;

. pokojnejsi typ: vyznacuje sa preferovanim pasivnych volnocaso-

vych aktivit, z kultirnej produkcie najmé masovej a televiznej kul-
tary.

132 Spracované podla SPACEK, 0.: Typologie Zivotniho stylu a jeho socidIni diferenciace (WP - SSS
- 9). Sociologicky ustav AV CR, 2007. Dostupné na http://www.soc.cas.cz

-82 -



ASPEKTY A TRENDY SUCASNEJ KULTURY

Ondrej Spacek'** upozoriiuje na niektoré $pecifické aspekty muzskych
Zivotnostylovych vzorcov:
® rozhodujucim kritériom je vek, délezitym je typ bydliska (vidiek — ma-
lomesto — mesto — metropola):
B mladsi a dobre situovani muzi Zijuci v mestach sa vyraznejsie preja-
vuju ako po6zitkdri, mnohi vzorce nemenia ani po zalozeni rodiny,
B dbchodcovia z vidieka a malych miest su najcastejSie predstavitelmi
Lkrémového" a pokojnejsieho Zivotného stylu,
B pasivne Zivotnostylové vzorce (krémovy a pokojnejsi) sa spdjaju naj-
ma s typom sidla (sidla do 5 000 obyvatelov),
B aktivnejsie ZivotnoStylové vzorce sa vyrazne viazu na vek, vyssi stu-
pen dosiahnutého vzdelania a typ bydliska (mesto, metropola),
B pocet nezaopatrenych deti nie je pre muzov dévod na zmenu zZivot-
nostylovych vzorcov.

A. Zenské vzorce:

1. médny: preferuje aktivny Zivotny Styl a ¢innosti prindsajuce nové za-
Zitky (,dobrodruzstvo”), ocenuje nielen pop-kulturu, ale aj vysoku kul-
turu, zaujima sa o gastronémiu (experimenty v kuchyni) a cestova-
nie. Sleduje mddne trendy, pretoze vzhlad povaZuje za velmi délezity.
Predstavitelky tohto Stylu si mladé Zeny, najcastejsie bez rodiny, s vys-
Simi prijmami a vyssim vzdelanim;

toze podobne ako muzsky protiklad nepreferuje aktivity ziadnej trov-
ne, zaujima sa o vysoku kulturu aj pop-kultdru a uprednostiuje ich
pred televiznou a masovou kultdrou. Kultirne potreby a preferencie
tohto typu mozu byt ovplyviiované médiami, ale vyraznejsie sa preja-
vuje individudlny vkus;

3. domaci: jeho predstavitelkou je najcastejsie Zena v dochodkovom
veku, ktord sa zaujima o varenie, preferuje domacu kuchynu, ale oce-
nuje aj zdravu stravu. Mdédou neopovrhuje, ale ma k nej neutralny
vztah. Orientuje sa na pasivnejsie kulturne aktivity, holduje televiznej
kulture. Predstavitelky tohto typu maju vyrazne nizsie vzdelanie a prij-
my ako ostatné Zenské Zivotnostylové skupiny;

4. priemerny: jeho typickou predstavitelkou je Zena s detmi do 6 rokov,
ktord ma vyssie vzdelanie a prijmy ako zeny domdceho typu, odmieta
vzorce popularnej kultury a preferuje také prvky a tovary, ktoré najma
masové médid prezentuju ako ziadané.

Ondrej Spacek upozorhiuje na $pecifické aspekty zenskych Zivotnosty-
lovych vzorcov:

133 Spracované podla SPACEK, 0.: Typologie Zivotniho stylu a jeho socidlni diferenciace (WP - SSS
- 9). Sociologicky ustav AV CR, 2007. Dostupné na http://www.soc.cas.cz
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zivotny Styl Zeny najvyraznejsie ovplyviuju faktory ako rodinny stav,
materstvo a vek,

aktivne travenie volného casu a zdujem o kultdru vyrazne klesd s ve-
kom a rodi¢ovstvom,

aktivne trdvenie volného casu a zdujem o kulturu stupa u zien s vyssim
s vzdelanim a bydliskom v metropolach,

mladé matky s nezaopatrenymi detmi sa vzorcami zivotného stylu bli-
Zia Zendm v strednom veku.

Mnohé vyuzivané metddy a metodiky prieskumu preferencii a zaujmov

nadvazuju na prace predstavitelov Kultursoziologie (Alfred Smudits, Ingo
Morth, Gerhard Schulze, Stefan Hradil, Reinhard Kreckel, Hans-Peter Mul-
ler a i.). Zdéraznuju, Ze faktorom, ktory ovplyviuje kultdrne poZiadavky
a preferované aktivity, uz nie je len ekonomicka situdcia. Medzi zohlad-
nované parametre patria:

1.

vonkajsie spolocenské faktory:

rozvinutost a charakter kultdrnych institucii v lokalite: komercné, ve-

rejnoprospesné, neziskové obcianske zdruzenia, dobrovolné a spolko-

vé zdruZenia a podobne, institucie a agentury, ktoré ponukaju ko-
mercné kultdrne produkty viazané na masovu kulturu, a podobne;
ponuka kulturnych tovarov a sluzieb:

B rozdiely v ponuke kulturnych tovarov a sluzieb sa lisia podla velkos-
ti sidla, typu sidla, rozvinutosti kulturnej infrastruktury, dopravnej
dostupnosti,

B vyrazne sa prejavuju rozdiely: periférne oblasti — vidiek — mesto —
metropola;

trh kultdry, na ktory vplyva ekonomickd a socidlna situdcia obyva-

telstva;

vztah metropoly a regiénov;

. individudlne faktory:

faktor osobnej volby: vkus, zdujem o umenie, preferované zanre (lite-
rarne, hudobné, dramatické, filmové), sledované televizne programy,
komponenty Zivotného Stylu: prislusnost k subkultire/kontrakulture/
alternativnej kulture, preferovany sposob trdvenia volného casu (aktiv-
ne — pasivne), individualny zaujem, navstevované podujatia a aktivity
a podobne,

participacia na kultirnom kapitale: osvojenie ndvykov prijimat pro-
dukty vysokej kultury v detstve, hedonizmus, konzumné stereotypy.

V kultdrnej praxi je mozné vyuzivat nielen vysledky realizovanych

prieskumov, ale aj metodiky, na zéklade ktorych odbornici opisuju a ana-
lyzuju zékladné typy kultirnych prostredi a spravanie prijimatelov.
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K faktorom, ktoré najvyraznejsie ovplyviuju Zivotny styl, patria:
vzdelanie a zivotny cyklus jednotlivcov,

vyska prijmu a najma jeho disponibilny zostatok,

tzv. ,muzské” a ,zenské” zaujmy,

potreby a zaujmy sa zacinaju vyraznejsie diferencovat aj podla typu
mestského sidla: metropoly pritahuju ludi s aktivnym Zivotnym Stylom.

4.2. AKTIVIZACIA PRUJIMATELOV KULTURNYCH
PRODUKTOV A SLUZIEB

V ostatnych desatrociach sa v prostredi instituciondlnej kultury vy-
razne meni spdsob nazerania na adresadtov produktov, tovarov a sluzieb
kulturnych a osvetovych zariadeni. Marketingové tendencie, ktoré maju
do niektorych typov institucii prildkat vyssi pocet zakaznikov, dostali po-
menovanie obrat k navstevnikovi.

Kultdrna institdcia a prijimatelia, ucastnici podujati a aktivit su dva
navzajom spojené, zZivé, dynamické mikrosvety. V3etky kulturne organi-
zacie a institucie maju zdujem a ciel vytvorit, ziskat a udrzat si ucastni-
kov podujati, uspokojit ich potreby a poziadavky s ohladom na Specifické
typy produktov a sluzieb. Kultirne a osvetové zariadenia v mnohych pri-
padoch ponukaju specifické tovary a sluzby. S ohladom na aktudlne tren-
dy nadndrodnych metodik pripravy kultdrnych aktivit a podujati (Agen-
da 21 a dalsie) by vsetky subjekty posobiace v kultire mali prijimatelov
chdpat ako aktivnych a participujucich ucastnikov, nie ako pasivne kon-
zumujucich zdkaznikov.

V prostredi verejnoprospesnych kultirnych subjektov je vhodné v in-
tencidch obratu k ucastnikovi: aktivizovat prijimatelov, podnecovat
ich na participaciu na verejnom Zivote a ponukat im dostatok podne-
tov a prilezitosti na prehlbovanie kreativnych kompetencii.

V rdmci ,,obratu k ucastnikovi” najéastejsie ide o vzajomne suvisiace

aktivity, zahfiajuce:

® identifikovanie novych skupin ucastnikov, navstevnikov a prijimatelov;

® vytvaranie novych vztahov a posilfiovanie existujucich vazieb medzi in-
stituciou a navstevnikmi;

® kultivovanie zazitkov a skusenosti a motivovanie ziskavat nové zazitky,
podnety a skusenosti;

® ulahc¢ovanie kontaktov medzi institiiciou a nenavstevnikmi;

® ziskavanie Specifickych cielovych skupin vo forme prvondvstevnikov.

Zmena vo financovani a rozsirenie konkurencie o nové typy podnika-
telskych aj verejnoprospesnych subjektov zvysuju délezZitost aktivit, kto-
rych spoloénym menovatelom je orientdcia na zakaznika — navstevnika
kulturnych a osvetovych zariadeni.
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Specifikum a jedine¢nost kultirnych institdcii financovanych z verej-
nych zdrojov je aj v tom, Ze pravo na aktivity, sluzby a produkty, ako aj
na informdcie o nich maju nielen pravidelni ucastnici, ndvstevnici podu-
jati a aktivit, ale aj ti, ktori sa na nich z najr6znejsich (subjektivnych ¢i ob-
jektivnych) dévodov nezucastiuju.

4.2.1 NAVSTEVNICI A NENAVSTEVNICI KULTURNYCH PODUJATI
A AKTIVIT

V kazdodennom kulturnom zivote sa Sirokd verejnost — ako mnozina
vsetkych potencidlnych navstevnikov — prejavuje cez rozmanité, vnitorne
¢lenité a nehomogénne skupiny.'4

Pre potreby profesiondlnej praxe vznikli rozne klasifikacie, ktoré umoz-
Nnuju v rdmci ,verejnosti” rozlisovat jednotlivé segmenty ndvstevnikov,
participantov ¢i recipientov podla roznych kritérii — komplexnejsi prehlad
niektorych klasifikacii pontka Svetlana Chomova'*.

Mnohé existujice modely sa daju pragmaticky vyuzit pri identifikovani
skupin potencidlnych prijimatelov podujati, produktov a sluzieb. Predpo-
kladom prace s navstevnikom a publikom je otvorenost instittiicie smerom
k verejnosti a najma snaha lepsie spoznat navstevnikov aj nendvstevnikov.

Jednym z najcastejSie pouzivanych modelov je , pyramida navstev-
nikov” kultdrnych podujati (Keith Diggle™®, 1994, Morris Hargreaves
Mclntyre, 2005). Zohladnuje kritérid miery prejaveného zdujmu, ochoty
a motivacie, ako aj pravidelnosti participdcie.

navstevnici
nepravidelni

prvonavstevnici
pc'>te:nc|al’n ! / pasivni zaujemcovia \
navstevnici

/ nerozhodnuti \

/ lahostajni \

/

nenavstevnici / odporcovia \
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Navstevnici a publikum kultdrnych institdcii a zariadeni tvoria vnu-
torne ¢lenitd mnozinu, pozostavajucu z réznych cielovych skupin, kto-
ré mozu o ponukané sluzby a tovary prejavovat réznu mieru zaujmu/ne-
zaujmu.

Sirokd verejnost predstavuje zaklad publika.

Skupina tych, ktori vyuzili a vyuzivaju ponuku kultdrnych a osvetovych
zariadeni, predstavuje dostupné publikum — vnutorne ¢lenitd mnozinu
ndvstevnikov. Miestne a regiondlne kultirne a osvetové zariadenia res-
pektuju a zohladnuju aj zdujmy a potreby tych, ktori momentalne nepre-
javuju zdujem o produkty a sluzby — tzv. nenavstevnikov, pretoze fungo-
vanie kultdrnych a osvetovych zariadeni spolufinancuju zo svojich dani.
Cast nendvstevnikov predstavuje potencidlne publikum.

. DOSTUPNE PUBLIKUM - navstevnici

® cCast verejnosti, ktord predstavuje pravidelnych, obcasnych, ale aj
zriedkavych Ucastnikov a prijimatelov kulturnych a osvetovych aktivit,
tovarov a sluzieb,

® osoba, ktorad navstivila zariadenie a vyuzila niektoru z poskytovanych

kulturnych, osvetovych alebo vzdeldvacich sluzieb.

—

V rdmci dostupného publika odbornici rozlisuju:
1.1. aktivnych navstevnikov - stalych (user) a pravidelnych (attender):

B su motivovani aktivnym zdujmom o konkrétny typ aktivity ¢i podu-
jatia,

B periodicky sa zucastihuju na podujatiach,

W vyuZivaju produkty a sluzby,

B maju zdujem o produkty a sluzby,

B su dostato¢ne informovani,

W pri vyuzivani sa orientuju podla vkusu, preferencii a Zivotného stylu,

B ocenuju bezplatny pristup ku kultdrnym aktivitdm a sluzbam:
» az 8 2% opytanych v rdmci EU povazuje bezplatny pristup ku kul-

tlre za dobru vec'’?’;

137 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 33-34.

<< < (str. 86)

134 BACUVCIK, R.: Divadlo, filharmonie a studenti: Mladilidé jako cilova skupina marketingu kultur-
nich instituci. Zlin: Radim Bacuvéik — VeRBuM, 2008, ISBN 978-80-904273-0-3; BACUVCIK, R.:
Kultura a my: vztahy na poptavkové strané trht kulturnich produktt. Zlin: VeRBuM, 2009,
ISBN 978-80-904273-2-7; SKARABELOVA, Simona — NESHYBOVA, Jarmila — REKTORIK, Jaro-
slav: Ekonomika kultury a masmédii. Brno: Masarykova univerzita, 2007, ISBN 978-80-210-
4267-4; JOHNOVA, R.: Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Praha: Grada Publishing, 2008,
ISBN 978-80-247-2724-0.

135 Porovnaj CHOMOVA, S.: Cielové skupiny v kultirno-osvetovej ¢innosti. Slovnik miestnej a re-
gionalnej kultury. Interny materidl Narodného osvetového centra. 2011 (so sihlasom autor-
ky); CHOMOVA, S.: Vademékum pracovnika v kulture. Bratislava: NOC, 2007, ISBN 80-7121-
274-1,s. 162.

136 DIGGLE, K.: A.D.A.M. Model. — Audience Development Arts Marketing ®.
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1.2. potencialnych navstevnikov podujati (intenders):
1.2.1. prvondvstevnikov,
1.2.2. pasivnych zdujemcov;
1.3. nerozhodnutych (indifferent):
® k institucii nemaju vytvoreny Ziaden blizsi vztah,
® vyuzivat sluzby alebo produkty im nebrania ziadne vaznejsie pre-
kazky,
® vyuzitiu sluzby brani: ,,nemaju s kym ist”, ,pridu nabudtce”, ,nemaju
cas”

B nedostatok ¢asu predstavuje bariéru pre 44 % mladych [udi vo veku

15 — 24 rokov a pre 24 % ludi vo veku nad 55 rokov'3;
® mozno ich oslovit marketingovymi aktivitami:

B vo sfére kreativity a kultury prijimatelia ocenuju inovativnost rekla-
my a marketingu: kreativny origindlny napad je viditelnejsi a zapa-
matatelnejsi,

B oslovovanie stratégiami , prid”, ,navstiv”, ,zacastni sa”, ,zazi",

B vhodnejsia je ukdzka skutocného zazitku ako informovanie o zazit-
ku cez média,

B ponuka ,volnych listkov”, zlavy pre pravidelnych navstevnikov, oslo-
vit rodi¢ov cez ich deti,

B 3pecidlne upomienkové predmety, pri mensich akcidch drobné po-
hostenie,

B animacné aktivity na miestach, kde je mozné potencidlnych ndv-
stevnikov ndjst;

® daju sa oslovit marketingovo-edukacnymi aktivitami:

B jednou z najdélezitejsich skupin potencidlnych navstevnikov je mladez
» je to investicia do buducnosti: deti a mladez budu o par rokov do-

stupnym alebo nedostupnym publikom,

W 3pecidlnu cielovu skupinu predstavuje tzv. vnutorna verejnost a ti,
ktori tvoria sprievodcov ndvstevnikov.

Druhu skupinu tvoria ti, ktori sa navsteve kulturnych a umeleckych ak-
tivit vyraznejsie brania — nendvstevnici. Keith Diggle upozornuje, ze ko-
munikdcia s uvedenou skupinou je tazsia. Dévodom je nielen lahostaj-
nost, odmietavost a stereotypné vnimanie kultdry ¢ umenia. V. mno-
hych pripadoch znamenéa zohladnenie vkusu a preferencii nendvstevni-
kov zmeny v programovom zamerani, poslani alebo vnutornom kédexe
samotnych kultdrnych ¢i umeleckych institucii.

Keith Diggle a ostatni odbornici zdoraznuju, Ze najma v pripade ne-
komer¢nych verejnoprospesnych institucii a organizacii nie je primdrnym
cielom ziskat masovu ndvstevnost za kazdu cenu.

138 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 32.
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. NENAVSTEVNICI (nedostupné publikum):

predstavuju cast Sirokej verejnosti, ktorda nema k ponudkanym produk-

tom a sluzbdm vytvoreny pozitivny vztah. Dovodom nemusi byt len

odmietanie verejnych a kolektivnych kultdrnych aktivit:

B pri celoeurépskom prieskume kultdrnych hodnét EUROBAROMETER
278 29% opytanych uviedlo ako prekdzku ucasti na podujatiach
cenu, na Slovensku to bolo az 45%, co je druhd najvyssia hodnota
v rdmci EU,

W vysoké percento opytanych povazuje za dovod neucasti nizku kva-
litu a dostupnost podujati — na Slovensku to bolo 34 % opytanych,
¢o predstavuje najvyssie percento v rdmci EU,

» tento dbévod sa castejSie objavuje u obyvatelov vidieka ako
mesta,

B k dovodom neucasti patri aj nizka miera informécii o podujatiach
a nedostato¢na pripravenost prijimatelov (slabé kultirne vzdela-
nie);

aj tato skupina verejnosti sa podiela na produkovani a kolobehu ve-

rejnej mienky a rozhoduje o financovani a podpore kulturnej instittcie

(prostrednictvom delegovanych reprezentantov — poslancov).

V rdmci nendvstevnikov je mozné rozlisit:

2.1. lahostajnych:

nemaju k produktom a sluzbam Ziadny vztah,

ponukané produkty a sluzby ich nezaujimaju,

uzndvaju spolocensku prospesnost kulturnych institucif,

re$pektuju ich legitimny narok na financovanie z verejnych zdrojov,

v pripade silného impulzu zvonku su ochotni vyuzit ponukané produk-
ty, zazitky alebo sluzby;

2.2. odmietavych:

predstavuju urcité riziko pre fungovanie samotnej kultirnej institucie,
ponukané produkty a sluzby nepovazuju za délezité a su proti nim vo-
pred zaujati — napriklad vaznu hudbu vnimaju ako zbytocnost, ktoru
by mali podporovat ti, ¢o sa o nu zaujimaju,

mozZu mat osobné antipatie k reprezentantom institucie,

ich odmietanie moze byt manifestované aj vo forme poziadaviek za-
mietajucich financovanie verejnych neziskovych kulturnych institacif
z verejnych zdrojov alebo poziadaviek na zrusenie neperspektivnych
a neziskovych kultdrnych institucii.

Doélezitou sucastou kultirneho Zivota su vsetci, ¢o su ochotni aktivne

participovat na kultirnom Zivote z najréznejsich dévodov: tzv. vnutorna
verejnost a podporovatelia.

139 European Cultural Values. EUROBAROMETER 278. European Commision. 2007, s. 31-32.
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® vnutorna verejnost:

B zamestnanci institucie, dobrovolnici a ich pribuzni, ako aj navstev-
nici z inych podobnych institucii, ktori sa profesiondlne zaujimaju
o ponukanu aktivitu, tovar i sluzbu,

B v mnohych pripadoch sa na podujatiach a aktivitach zucastnuju ako
dobrovolny ¢i menej dobrovolny ,,sprievod”: su pristupnejsi komu-
nikdcii ako lahostajni nendvstevnici a otvorenejsi novym podnetom;

® podporovatelia:

B predstavuju délezitu skupinu aktérov kultirneho zZivota a Specificku
skupinu navstevnikov,

B najvyraznejsSimi stratégiami podpory instittcii prvého a druhého
sektora su:

» financna a legislativna podpora zo strany Statnej a verejnej spravy,
» donorstvo,
» samotna verejnost: dobrovolnici.

Legislativna podpora sa najcastejSie prejavuje cez zdkony, vyhlasky
a administrativne nariadenia, ktoré vymedzuju, umoziuju a ulahcuju ¢in-
nosti a fungovanie organizacii a institucii: napriklad povolenie obecného
uradu konat verejné kultdrne podujatia v netypickych priestoroch.
Financna podpora predstavuje jednu z najvyraznejsie a najviditelnej-
Sie realizovanych foriem podpory. V sucasnosti preferované viaczdrojo-
vé (doplnkové) financovanie (spolufinancovanie) znamena rozsirovanie
zdrojov financovania (fundraising):
1. o komer¢né zdroje: firmy, firemné/podnikové naddcie, firemna filan-
tropia;
2. o nekomercné zdroje: naddcie, ktorych zriadovatelom su
2a) sukromné osoby,
2b) pravne subjekty — stat, kraje alebo obce;
3. o verejné zdroje: verejné zbierky, finan¢né a hmotné dary, dobrovol-
nictvo ako forma nehmotného darcovstva.
Vitanym spdsobom podpory mézu byt aj dalSie vyuzivané formy:
B organizacna podpora,
B hmotna podpora — produkty od sponzorov,
B moralna podpora — medializovana participdcia alebo garantstvo
a) medidlne zndmej a populdrnej osobnosti (miestna celebrita),
b) autority v konkrétnej oblasti,
c) vyznamnej osoby v kontexte miestnej/regionalnej kultury alebo
verejného Zivota.

4.2.2 HELADANIE NOVYCH SKUPIN NAVSTEVNIKOV

Odbornici na zdklade overenych postupov a stratégif pri hladani no-
vych ucastnikov odporucaju oslovenie novych skupin vo vnutri dostup-
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ného publika.'® Kazda skupina vyzaduje iny typ produktu a inu stra-
tégiu.'

Tim expertov Eurdpskej komisie'*? (Roberta Woodsova, Lynn Dobbso-
vd, Christopher Gordon, Craig Moore a Glen Simpson) upozoriuje, Ze
v spolocnosti existuju casto prehliadané skupiny potencidlnych ndvstev-
nikov:
® deti predskolského veku a tinedzeri,
® mladi dospeli (tudenti VS),
® mladi profesiondli (¢erstvi absolventi VS, ziskavajuci pracovné skuse-
nosti),
rodiny s malymi detmi,
seniori,
znevyhodneni obcania,
nezamestnani,
telesne postihnuti.

V kontexte pokracujlcej hospodarskej krizy a rozmahajucej sa chudo-
by odbornici identifikovali aj Specifické skupiny obcanov, pre ktorych je
najvyraznejsou prekdzkou v ucasti na kulturnych podujatiach chudoba.

Medzi ohrozené skupiny obyvatelov, ktoré sa castejSie ocitaju
na periférii kulturneho a socidlneho zivota, podla zisteni expertov Eu-
répskej komisie patria’?:
® vsetci, ktori nemo6zu vyuzivat ,,vydobytky” informacnej revolucie (ne-

vlastnia osobny pocita¢, nemaju pristup na internet, nemaju pocitaco-

vé zrucénosti);

140 KAWASHIMA, N.: Beyond the Dision of Attenders vs. Non-Attenders. Warwick: Centre for
Cultural Policy Studies, 2000. Dostupné na http://www2.warwick.ac.uk/fac/arts/theatre_s/cp/
publications/centrepubs/ccps _paper _6.pdf; McINTYRE, M. H.: Test Drive the Arts. North West
Project Report. 1999. Taking Part in the Art. Art Council England. s. 11, dostupné na http:/
www.takingpartinthearts.com; McINTYRE, M. H.: Audience Knowledge Digest. Why Peop-
le Visit Museum and Galleries and What can be Done to Attract Them. March 2007. Rennai-
sance North East. Musem For Changing Life. Dostupné na http://research.mla.gov.uk/eviden-
ce/documents/Audience%20Knowledge%20Digest.pdf; McGUIGAN, J.: Culture and the Public
Sphere. London: Routledge. 1996, ISBN 0-415-11263-X; Porovnaj BACUVCIK, R. 2008: 11-12;
BACUVCIK, R. 2009: 16 n, SKARABELOVA, S. — NESHYBOVA, J. — REKTORIK, J. 2007; JOHNO-
VA, R. 2008.

141 DIGGLE, K.: A.D.A.M. Model. Art Marketing. Dostupné na http:/www.keithdiggleartsmarke-
ting.com

142 WOODS, R. — DOBBS, L. - GORDON, Ch. - MOORE, C.—SIMPSON, G.: Report of a thematic
study using transnational comparisons to analyse and identify cultural polices and program-
mes that contribute to preventing and reducing poverty and social exclusion, 2004, s. 9-10,
43. Dostupné na http://ec.europa. eu/employment_social/ social_ inclusion/docs/ sudycul-
ture_en.pdf

143 WOODS, R. — DOBBS, L. - GORDON, Ch. — MOORE, C. — SIMPSON, G.: Report of a thematic
study using transnational comparisons to analyse and identify cultural polices and program-
mes that contribute to preventing and reducing poverty and social exclusion, 2004, s. 9-10,
43. Dostupné na http://ec.europa.eu/ employment_social/ social_ inclusion/docs/ sudycul-
ture_en.pdf
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dlhodobo nezamestnani a vyluceni z trhu prace vieobecne;

rodi¢ samozivitel s detmi (najcastejSie matka);

mladi nezamestnani a dlhodobo nezamestnani bez pracovnych na-
vykov;

znevyhodneni starsi obcania a znevyhodnené rodiny;

bezdomovci.

Vyskumy'# realizované v krajinach Eurépskej tnie upozornili aj na dal-
Sie ohrozené skupiny, a teda potencidlnych ucastnikov aktivit:
® mentalne a zdravotne postihnuti,
® obete domaceho nésilia,
® rodinnf prislusnici alkoholikov,
® prostitutky,
® jednotlivci s nedostatocne rozvinutymi socidlnymi a kultdrnymi schop-
nostami.

Zameranie zdujmu na ekonomicky a socidlne znevyhodnené skupi-
ny nadvazuje na potrebu zjemnit niektoré rizikové tendencie stcasnosti.
V hyperkonzumnej spolo¢nosti je chudoba stigmou. Nositela ,,znamenia
chudoby” mozu ostatni ¢lenovia spolo¢nosti réznymi spdsobmi a straté-
giami vylucovat, ale ¢asto sa akoby z ,,donutenej dobrovolnosti” vylucu-
je spomedzi ostatnych nositel sém. Hmotnd nudza, nedostatok socidl-
nych kompetencii alebo iné nedostatky su v rozpore s obrazmi, ktoré Siria
a ponukaju médid a masova kultdra. Chudoba je synonymom neuspe-
chu a nekoresponduje s dominujucou , kultirou mladosti”.

Na odstraniovanie bariér medzi spolocenskymi vrstvami sa ¢asto vyuZzi-
vaju najroznejsie kultirne a umelecké aktivity. Kultirne aktivity presahu-
juce do socidlnej sféry su v porovnani s ostatnymi typmi kultirnych akti-
vit $pecifické tym, Ze kultirna zloZka predstavuje len prostriedok na do-
siahnutie cielov v inych oblastiach:
® zmiernit prejavy socidlnej exklizie ¢i marginalizacie,
® vytvorit prilezitosti na ziskanie novych kompetencii a socidlnych na-

vykov,
® vytvorit prilezitosti na nadobudanie zru¢nosti v rdmci rekvalifika¢nych

projektov.

Ucast na kultirnych aktivitich je spojena s pocitom sebarealizacie,
vnutornej integrity a zmysluplnosti, s pocitom spolupatri¢nosti a spolu-
bytia, moZnostou komunikovat s ostatnymi a vytvarat spolo¢né dielo, na-
berat skusenosti a vedomosti, zru¢nosti.'*

144 Porovnaj: Chudoba a socidlne vylucenie. Suhrnna sprava. Brusel, 2011, s. 29. Dostupné
na www.europarl.europa.eu/pdf/eurobarometre; TARZIA, V. et al.: European Common Indi-
cators (ECI). Final Project Report. Milano: Ambiente Italia Research Institute, [online] 2003.
Dostupné na http://www.gdrc.org/uem/footprints/eci_final_report.pdf
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Uvedeny potencidl je dblezity a zaujimavy aj pre ostatné skupiny oby-
vatelov, pretoze skupiny ohrozené chudobou tvoria len jednu cast spo-
lo¢nosti.
Sucastou stratégii prace s navstevnikom je nielen ziskavanie novych
prijimatelov, ale aj priprava takych aktivit (napriklad anima¢né aktivity
v ramci inych projektov), ktoré su Specificky zamerané na udrzanie uz
existujucich navstevnikov tym, Ze prinasaju napriklad novy druh skuse-
nosti, rozsiruju zazitky a pocity:
® vyuzitim prostriedkov a postupov alternativnej kultury,
® vyuzitim potencidlu sic¢asného akéného umenia (body-art, eventy, en-
vironment),
® vyuzitim zdujmu o médiami nesprostredkované predvadzanie - live
performancie vyuzivajuce popri zvuku aj vizualnu zlozku, rézne un-
plugged koncerty,

® vyuzitim zaujmu o formy popularnej kultury,

® vyuzitim fotografie a filmového obrazu: filmu, videoumenia, digital-
nych médii a podobne.

V pripade neziskovych kultdrnych a umeleckych institucii nepredsta-
vuje jediné kritérium Uspesnosti pocet ndvstevnikov podujati a zariadeni,
pretoze neziskové a verejnoprospesné institucie ponukaju specifické hod-
noty a kvality zazitku.

Orientacia na zdkaznika a zazitok ma v pripade kulturnych a osveto-
vych zariadeni nielen pozitivne aspekty (zvysenie ndvstevnosti a zadujmu
o podujatia), ale m6ze sa prejavit aj negativne:
® zameranie na originalitu a jedinecnost zazitku s cielom iniciovat WOW-

-efekt moze mat za nasledok nechcenu bulvarizaciu produktov (kultur-

nych podujati),
® v nadvaznosti na prehlbujicu sa komercionalizaciu a masifikdciu méze

Ldiktdt vacsiny” znamenat ndstup karnevalizacie, trendu zdbavnosti

a diktat primdrne pacivych, teda gycovych produktov.

Prehlad overenych stratégif ziskavania novych navstevnikov zhina ta-
bulka'e:

146 Porovnaj KAWASHIMA 2000:8; McINTYRE, M. H. (2007); McGUIGAN, J. (1996); BAﬁUVé[K, R.
(2008, 2009); SKARABELOVA, S. — NESHYBOVA, J. — REKTORIK, J. 2007; JOHNOVA, R. 2008.
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145 Sprava Expertného semindra Prispevok kultury v boji proti chudobe a socidlnemu vyluéeniu.
Brusel, 18. a 19. oktébra 2010. Dostupné na http://www.culture.gov.sk/sekcie/kultura-znevy-
hodnenych-skupin-obyvatelstva/boj-proti-chudobe-a-socialnemu-vyluceniu-v-oblasti-kultury/
seminar-o-boji-proti-chudobe.rtf.
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Prehlad overenych stratégii ziskavania novych navstevnikov

Produkt

Cielova skupina

Forma

Primarne stratégie

Kultarna
inkluzia

RozsSireny
marketing

nenavstevnici

uz existujice
produkty, vhodné
na prilakanie
novych
navstevnikov

dévodom nenavstevovania
je zivotna uroven:
potencialni navstevnici
s nizSou zivotnou urovnou,
Specifické komunity

odstrafiovanie bariér
(viditelnych aj skrytych),
zlepSovanie dostupnosti kultury
pre ohrozené skupiny

na socialnu inkluziu
vyuzivaju kultdru a umenie

dévodom nenavstevovania
nie je zivotna Uroven:
potencialni navstevnici
s vysokym potencialom,
pasivni navstevnici,
nerozhodnuti a lahostajni

napriklad ponuka rovnakého
produktu (v pripade
prvonavstevnikov) s inymi
stanovenymi cielmi

ponuka benefitov:
aktivne travenie
volného €asu

Kultivacia
vkusu

Vzdelavanie

navstevnici

prispésobovanie
produktu
cielovej skupine:
,nadstavbové*
aktivity k uz
existujucim
typom produktov

prvonavstevnici
a nepravidelni navstevnici,
ktorych si chce
organizacia udrzat

nerozsiruje sa publikum,
ale danym navstevnikom
sa ponuka aj iny typ produktov:
nové formy, umelecké druhy
a zanre, oslovenie cez aktivnu
participaciu alebo tvorivu dielfiu

kultivacia vkusu
v konkretizovanej sfére,
ziskavanie kulturnych
kompetencii

spomedzi nepravidelnych
navstevnikov rozsirovat
zakladnu stalych
navstevnikov

kultivacia smeruje k estetickej
recepcii: namiesto konzumu
a vypifiania prazdneho &asu
ponuknut esteticky zazitok:

zdokonalovanie kvality
skusenosti, celozivotna praca
s jednotlivymi segmentmi
navstevnikov (seniori, mladez)

zamerané
na upeviovanie
navyku participovat’
(nové informacie su
Lpridanou hodnotou,
nie cielom)
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4.2.3 SKUSENOSTI Z KULTURNYCH PROJEKTOV PRESAHUJUCICH
DO SOCIALNEJ OBLASTI

Expertny seminar Eurdpskej komisie pri prilezitosti Europskeho roka
boja proti chudobe a socidlnemu vylticeniu (2010) zdéraznil, ze kultur-
ne aktivity predstavuju
® vyznamny faktor prevencie a odstranovania socialne rizikovych

javov,
® efektivny mechanizmus odstranovania socidlnej exkluzie,
® prostriedok iniciovania a upeviiovania navykov a vzorcov partici-

pacie (podpora umeleckej tvorivosti, umelecké dielne).

Na zdklade realizovanych projektov boli identifikované tri Specifické
okruhy prijimatelov projektov s presahom do socidlnej oblasti:
A. ekonomicky znevyhodneni ob¢ania, ktorym v participdcii na kultur-
nom zivote brani v prvom rade nedostatok finan¢nych prostriedkov
B pre takéto skupiny si moznym rieSenim nielen volné a zvyhodnené
vstupenky na kultirne a volnocasové podujatia, ale aj dostatok in-
formacii o moznostiach vyuzivat zvyhodnené vstupné a Specialnych
akcidch;
B. ti, ktori primarne potrebuju socidlnu a kulturnu integraciu do ma-
joritnej spolocnosti — utecenci, emigranti, ale aj ostatni
W kultdrne aktivity je mozné vyuzit pri ziskavani jazykovych kompe-
tencii a pri spoznavani kultiry majoritnej spoloc¢nosti (akulturacia,
integrdcia);
C. zdravotne a mentalne znevyhodneni obcania, pre ktorych mozu byt
kulturne a umelecké aktivity prostriedkom integracie do majorit-
nej spolocnosti.

DIhodobé rdmcové odporucania nadvazuju na zdkladné funkcie kul-
tury'¥. Odporucania Eurépskej komisie vychadzaju z dlhodobych analyz
programov v ¢lenskych $tatoch EU a zohladuju pozitivne aspekty Gspes-
ne realizovanych programov:
® uspesnejsie su dlhodobejsie ako kratkodobé projekty;
® uspesnejsie su projekty, ktoré maju jednoznacne definované

a konkretizované cielové skupiny;
® vysledky a uspesnost projektu treba monitorovat vhodnymi meté-

dami: napriklad pri monitorovani navstevnosti kultirnych zariadeni je

nevyhnutné zachytit ndvstevnost konkrétnych cielovych skupin, kto-
rym bol projekt urceny;

147 K zékladnym funkcidm kultdry porovnaj SLUSNA, Z. - STRELKOVA, J. Anim4cia kultdrnych ¢in-
nosti. IN: CORNANICOVA, R. et al.: Animator kultdry. U¢ebnica distanéného vzdeldvania, Bra-
tislava: NOC, 2006. ISBN 80-7121-263-6; GAZOVA, V.: Funkcie kultdry. IN GAZOVA, V.: Uvod
do kulturolégie. Acta culturologica ¢. 17, Bratislava: Narodné osvetové centrum, 2010. ISBN
80-7121-315-4, 5. 37-41.
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® niektoré projekty vyzaduju citlivd realizdciu a manazovanie ,rizik”,
ktoré mozu vzniknut ako nasledok samotnej realizcie: napriklad
ohlasy na podujatie pre bezdomovcov, realizované v jednej z berlin-
skych kniznic, upozornili, Ze sa vytvorili symbolické hranice medzi no-
vou cielovou skupinou a ,,ostatnymi” pouzivatelmi kultdrnej institucie.
V pripade niektorych projektov je potrebné zohladnovat aj mozné ne-
gativne vnimanie projektu vac¢sinovou spolo¢nostou;

® vytvorenie legislativheho zazemia, pretoze projekty spadaju do po-
sobnosti viacerych rezortov (ministerstva kulttdry, ministerstva skol-
stva, ministerstva zdravotnictva a ministerstva prace a socialnych veci);

® vitané su projekty podporujuce spolupracu medzi instituciondlne
a administrativne diferencovanymi kultirnymi organizaciami a insti-
tuciami (Uroven regiondlna, lokdlna, medzindrodna; stadtna sprdva, sa-
mosprava, treti sektor, podnikatelské subjekty a podobne). Partnermi
kulturnych a osvetovych zariadeni sa mézu stat:

1. skoly alebo vzdeldvacie institucie,

. podnikatelsky sektor a jeho predstavitelia,

. charitativne organizacie,

. cirkvi a cirkevné organizacie,

. neziskové organizicie,

. miestne zdujmové a sportové spolky a spolocenstva,

. predstavitelia cielovych skupin ¢i komunit;

® iniciativa na realizdciu projektu by mala vychadzat ,,zdola”: sme-
rom od lokdlnych autorit, pretoZe vysledky projektov nemaiju zlepsit
Statistické ukazovatele, ale kazdodenny Zivot obcanov.

Nouhbh WwN

Pri priprave projektov slizia ako vychodisko a inSpirdcia najma také
projekty, ktorych vysledky su preukazané a boli hodnoverne dokumento-
vané. Projekty su pripravované ako dlhodobé'#
® volnocasové umelecké aktivity pre deti a Zeny z mestskych Stvrti

ohrozenych chudobou (kultirna a umelecka nadacia Basak, Turecko):

na priprave aktivit sa podielali odbornici, ktori spolu s ostatnymi dob-
rovolnikmi spomedzi umelcov, psycholégov a Studentov ponukali zne-
vyhodnenym skupinam Siroké spektrum kreativnych volnocasovych ak-
tivit: divadlo, moderny tanec, folklér, keramiku, kreslenie, hudbu;

® v nemeckom regione Porynie, ktoré bolo v minulosti délezitym cen-
trom tazkého priemyslu, sa po nastupe deindustrializa¢nych zmien za-
¢ala rozméhat , kultira chudoby”. Pocas pripravy regidonu na realiza-
ciu projektu Eurépske hlavné mesto kultiry 2010 sa od roku 2003 za-
cal projekt pod ndzvom Hudobny nastroj pre kazdé dieta. Cielovou
skupinou boli deti z chudobnych rodin, ktoré by si podobny kurz fi-

148 Informécie vychadzaju z publikdcie CLAIR, J.: Umélci pro spole¢nost. Priklady kulturnich
projektt v oblasti socidlni inkluze. Praha 2010. Dostupné na http://www.culturenet.cz/res/
data/013/001494.pdf
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nancne nikdy nemohli dovolit. Z rozpoctu projektu boli zakdpené hu-
dobné nastroje a zabezpecena hudobnd vychova na prvom stupni za-
kladnych skél (od prvej do Stvrtej triedy) a zabezpedila sa spolupraca
s profesionalmi. Obrovskym impulzom boli Uspesné a medidlne sledo-
vané verejné vystupenia;'4°

vo Velkej Britdnii vznikol projekt Spevom k zdraviu. Podporuje lo-
kdlne spevacke subory pre ludi s vaznymi dlhodobymi zdravot-
nymi problémami. Zbory sa ztc¢astnuju na spolo¢nych vystupeniach
v miestnych divadlach. Udrzatelnost projektu zabezpecuju miest-
ne charitativne organizacie. Aktivity dlhodobo monitoruju odbornici:
konstatovali dokazatelny vplyv na zdravy Zivotny Styl a zlepSenie kvali-
ty Zivota nielen cielovych skupin obyvatelov;

Galéria stredoceského kraja (GASK) uUspesne realizuje projekt social-
nej inkluzie seniorov: v bytoch seniorov z Domova seniorov Barbora
v Kutnej Hore instaluje na 24 hodin umelecké diela, ktoré su pres-
ne na rok také staré ako seniori. Obrazy vytypuje vedenie galérie, za-
bezpecuje lektorské prednasky o umeleckych dielach, ako aj besedy.
Cielom je aktivizacia seniorov, ktori nemo6zu z dévodu znizenej mobili-
ty opustit svoje domovy tak casto, ako by chceli;

ob¢ianske zdruzenie Zivot 90 v Prahe je autorom projektu Dam Por-
tus: komunitny dom funguje ako priestor a organizator umeleckych
volnocasovych aktivit pre seniorov (spevacky zbor, keramickd a ma-
liarska dielna). V rdmci zdruzenia funguje aj divadlo (Divadlo 90 U Val-
3U), ktoré za priaznivu cenu zabezpecuje divadelné predstavenia pre
seniorov v skorych dopoludnajsich hodinach. ZdruZenie sa spolu-
podiela na zriadovani informacnych centier, ktoré ponukaju kultdrne
a zdravotné sluzby, zabezpecuju volnocasové umelecké, ale aj relaxac-
né a zdbavné aktivity.

Délezitym odporucanim, ktoré vyplynulo z hodnoteni a skusenosti

z realizovanych projektov, je potreba koordinacie projektov realizova-
nych na lokalnych a regionalnych urovniach.

Mnohé dolezité odporucania vychadzaju od samotnych adresatov

- $pecifickych cielovych skupin:
® [udia Zijuci v chudobe sa ¢asto sami vylucuju zo socidlneho a kultur-

neho Zivota, ale naznacuju dolezitost kolektivnych volnocasovych
aktivit: bicyklovanie, turistika, spolocenské hry, pristup na inter-
net, spoloc¢enské aktivity (dvakrdt do tyzdria chodim do komunitné-
ho strediska zahrat si karty a na kavu'*);

149 0Od roku 2003 na projekte participovalo 56 hudobnych a 641 zakladnych $kél. V stcasnosti

sa projekt realizuje nielen v Nemecku, ale aj vo Svajciarsku a Kanade (spolupraca s Hamilton
Philharmonic Orchestra do roku 2016, financovanie zo sukromnych zdrojov).

150 Medidlne stvdrnenie chudoby a socidlne vylucenie. IN: KOL.: Chudoba a socidlne vylucenie.

Suhrnna sprava. Brusel. 2011, s. 28. Dostupné na www.europarl.europa.eu/pdf/eurobaro-
metre
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mnohi z nich odmietaju svoju chudobu priznat a ziskat ,,stigmu vylu-

cenia™:

B nevyuZivaju pomoc charitativnych organizacii, lebo sa citia trédpne,
ze museli Ziadat o pomoc;

mnohi boli konfrontovani s ludmi, ktori vyuzivaju sluzby komunitnych

stredisk len preto, Ze nechceli platit za sluzby, ktoré stredisko ponuka

zadarmo (ti, ¢o chodia po darceky alebo na jedlo, ktoré sa rozddva za-

darmo, a nepotrebuju v skutocnosti pomoc, sa mézu hanbit, zatial ¢o

ti, ktori ju naozaj potrebuju, zostavaju doma, pretoze sa skryvaju a uz

sa vzdali'®?);

sucastou kazdodennej existencie ludi Zijucich v chudobe je vedomie,

Ze si nemo6zu dovolit kupit nieco pre svoje potesenie: Prestala som mat

rada vianocné trhy, pretoze aj tak si tam nemdézem nic kupit.’? RieSe-

nim moéze byt tvoriva dielia: ucastnici mézu vyrobit produkty, ktoré

symbolicky ,,vymenia” za obsah charitativneho balicka;

organizatori podujati nezohladinuju formu zverejnenia informécii

pre sSpecifické cielové skupiny:

1. subkultura chudoby marginalizovanych skupin je Specifickd naj-
ma tym, Ze z mnohych dévodov nemoézu ziskavat aktudlne in-
formaécie na internete,'>

2.preferovanie masovokomunika¢nych médii typu internet a televi-
zia ako primarneho zdroja sirenia informacii upeviuje pocity izo-
lacie a vylucenia medzi socidlne marginalizovanymi: Nezndsam,
ked'sa stdle odvoldvaju na internet. Co mam robit? Zostat nein-
formovanda a hlupa? Dnes su vsetky spravy strucné a viac si o nich
moézZete precitat na internetovej stranke, >

3.rieSenim moézu byt tradi¢né informacné oznamy na miestach,
na ktorych sa ludia prirodzene stretdvaju: kniznice, socidlne ura-
dy, posty, kostoly, komunitné, ale aj kultirno-osvetové stre-
diska.

Mediélne stvdrnenie chudoby a socidlne vylucenie. IN: KOL.: Chudoba a socidlne vylicenie.
Suhrnnd sprava. Brusel. 2011, s. 27. Dostupné na www.europarl.europa.eu/pdf/eurobaro-
metre

Mediélne stvdrnenie chudoby a socidlne vylicenie. IN: KOL.: Chudoba a socidlne vylucenie.
Suhrnnd sprava. Brusel. 2011, s. 21. Dostupné na www.europarl.europa.eu/pdf/eurobaro-
metre

Z realizovanych prieskumov vyplyva, Ze nie vietci obyvatelia maju kazdodenny pristup na in-
ternet. Internetové pripojenie a zru¢nosti s jeho vyuzivanim chybaju ¢asto najma socidlne
marginalizovanym skupindm. Pristup na internet a pocita¢ové zru¢nosti su nielen kapitalom,
ale aj vyhodou. Je mozné hovorit aj o informatiza¢nej polarizacii, ktord vznika tym, ze cast
obyvatelov ma jednoduchsi, lepsi a rychlejsi pristup k informaciam, akymi su nielen sprévy
a pracovné ponuky, ale aj uradné vyhlasky a dokumenty. Po¢itacovo negramotni zaroven pri-
znavaju, Ze maju zéujem naucit sa nové zru¢nosti, ale nemaju dostatok prostriedkov na za-
platenie kurzov ani zaktpenie pocitacov.

154 Medialne stvdrnenie chudoby a socidlne vylucenie. IN: KOL.: Chudoba a socidlne vylucenie.

Suhrnnd sprdva. Brusel, 2011, s. 57. Dostupné na www.europarl.europa.eu/pdf/eurobaro-
metre
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Predpokladom Uspesného , vyuzitia” kultirnych aktivit v socidlnej sfé-

re je:

zdoraznenie aspektu aktivnej spoluprace: ucastnici by sa nemali
ocitnut len v pozicii pasivnych prijimatelov, ale aj tvorcov ¢i distributo-
rov hodnét, tovarov, sluzieb pre ostatnych;

otvorenie priestoru na ,dialég” medzi odliSnymi kultdrnymi svetmi —
vyuzitie intrakulturneho dialégu tak, aby ucastnici nezostali v sym-
bolickom (aj kultirnom) zajati vlastnej skupiny (stigmatizovani ako ,,ti
druhi” — ,chudobni”, ,,nedspesni”, deprivovani)'>>;

narusenie stereotypnych presvedceni, Zze ich problémy sa , nas”
(zamestnanych, uspesnych, mladych) nedotykaju. Slovenskym specifi-
kom je absencia ndvyku bojovat za svoje prava a verejne hovorit o svo-
jich poziadavkach a potrebach na formalnych podujatiach vylucuju-
cich anonymitu's;

pri prehlbovani komunika¢nych zru¢nosti a prezentovani ziada-
nych foriem sociadlnej komunikacie sa ¢asto vyuZzivaju také umelecké
a kreativne aktivity, ktoré aktivizuju nedostatocné schopnosti (najma
aktivity v rdmci divadla);

mladi ludia, ktori maju dlhodobé problémy s uplatnenim na trhu
prace a nedostato¢ne vyuzili potencial formalnych vzdeldvacich in-
stitucii (Skoly), odmietaju dalSie ponuky na formalizované vzdeldva-
nie, pretoZe nevidia zlep3enie situdcie. Napriklad v Spanielsku, kto-
ré ma problémy s dlhodobo nezamestnanymi mladymi fudmi, vznikli
neformalne vzdelavacie programy prostrednictvom foriem sucas-
nej popularnej kultury (street art, rapova hudba, fotografia, digital-
ne a interaktivne médid a podobne).

4.3. KULTURNE AKTIVITY AKO AKTIVIZACIA

V kazdodennom zivote je mozné Coraz vyraznejsie narazit na praktic-

ké prejavy rozmahajiuceho a prehlbujiceho sa individualizmu a masifika-
cie a s nimi suvisiacej absencie ,, jednotiacich principov”:

narusenie verejnej komunikacnej siete a neochota byt aktérom spolo-
¢enského a verejného Zivota,

pasivne fungovanie ludi vo verejnych spolocenskych rolach (obcan)
a neochota vyuzivat moznosti ,verejného uvazovania”,

rozklad vedomia vzdjomnej spolupatri¢nosti a spolo¢nej zainteresova-
nosti na délezitych problémoch a zaujmoch, ktoré sa netykaju jednot-
livcov, ale celku,

155 VOITISKOVA, K.: Vnimani socialni stratifikace: Ti dole, zaslouzi si uznani? IN SANDEROVA, J.,

ed.: Socidlni nerovnosti v kvalitativnim vyzkumu. Praha: Fakulta socidlnich véd Karlovy univer-
sity, ISBN 978-80-254-0821-4, 5. 119-127.

156 Podrobnejsie: Medidlne stvdrnenie chudoby a socialne vylucenie. IN: KOL.: Chudoba a social-

ne vylticenie. Suhrnnd sprava. Brusel, 2011, s. 29. Dostupné na www.europarl.europa.eu/pdf/
eurobarometre
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® neochota jednotlivych obdianskych a spolocenskych celkov pristupit
ku kompromisom a dohodnut sa,

® masifikdcia a uniformizacia verejnej sféry, prejavujlce sa ako verejna
anonymita a obcianska apatia.

Verejnost ako typ socidlnej struktury nie je vnutorne jednoliatym cel-
kom obcanov - je vnutorne diferencovana a Strukturovana. Podla za-
merania aktivit, institlcii alebo prislusnosti k socidlnym vrstvam existuju
rézne skupiny verejnosti. Vo vSseobecnosti ,,verejnost” a ,verejné” pred-
stavuje oblast, ktord je spolocna pre vsetkych. Pre modernu spolo¢nost
predstavovala oblast verejného faktor, okolo ktorého bolo mozné zjed-
notit sa.’”

Verejnost nikdy nie je finitny a hotovy fenomén, musi sa neprestaj-
ne ustanovovat a obnovovat. Na iniciovanie a pretrvanie vedomia ko-
nat ,vo verejnom zdujme” su nevyhnutné adekvdtne podmienky, naj-
ma vedomie spolocenstva, vytvarané a zviditelfiované cez samotnu
kultdru™s,

Fungujuca verejnost je Specifickd tym, ze sa aktivne podiela na verej-
nom Zivote: politickom, spoloc¢enskom, ob¢ianskom aj kultirnom.

Jednym zo zakladnych znakov aktivnej verejnosti je schopnost parti-
cipdcie. Je spojend s dobrovolnymi aktivitami a prejavmi, ktoré smeruju
k priamemu ovplyviovaniu verejného diania. Aktivna participdcia méze
spolocenstvu priniest mnozstvo vyhod v obc¢ianskom, hospodarskom, ale
aj socidlnom a kultdrnom Zivote:
® otvorené rozhodovanie, v ktorom je ob&an partnerom verejnych au-
torit,
upevnenie socidlnych aj obcianskych vztahov v spolocenstve,
generovanie novych napadov, odhalovanie skrytych problémov,
verejnu podporu pre konsenzudlne prijaté rozhodnutia,
verejnd participacia je v sucasnosti jednym z hlavnych predpokla-
dov regiondlneho planovania.

Odbornici'™® upozoriuju, ze participaciu ob¢anov a vzdjomnu spolu-
pracu ovplyviiuje mnozstvo faktorov, medzi ktorymi su klucové najma
tieto Styri oblasti:

1. zdujem aktérov z radov verejnosti ¢i uz individudlnych, alebo institu-
ciondlnych

B verejné dianie,

B Ucast na verejnom diani;

157 PRUDKY, L.: Vefejnost a participace na vefejnych aktivitach. IN: FRIC, P. - NEKOLA, M. — PRUD-
KY, L.: Vefejnost a elity jako aktéfi modernizace. Studie CESES 9/2005. Praha: CESES, 2005,
ISSN 1801-1519, s. 38-65. Dostupné na www.ceses.cuni.cz.

158 KVASNICKOVA 2010:159.

159 CERMAK, D.: Aplikace principti partnerstvi a participace v prostiedi malych mést Ceské repub-
liky. Praha: Sociologicky tstav CR. 2009. ISBN 978-80-7330-167-5.
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2. spolupatri¢nost s miestom (sidelna identita);

3. pritomnost autority (vodcovské osobnosti);

4. informovanost obcanov, ktord sa podiela na iniciovani zaujmu
B aktivity jednotlivca spojené so ziskavanim informacif,
B stratégie Sirenia informdcii institucii a verejnych autorit.

V ostatnom desatroci sa v rdmci kulturnych politik a stratégii aktivizacie
obdianskej verejnosti propaguje novy typ verejnej agendy. Vyuziva as-
pekty naucitelnosti a zdielatelhosti kultury: obcianske postoje, zdujem
o verejné dianie aj ochota participacie mozu byt iniciované a upeviované
v socidlnych interakcidch a cez aktivny kultirny a spolocensky Zivot miest-
nych spolocenstiev. Socidlnym a kultirnym konanim sa ¢lovek vzdy obra-
cia na inych a smerom k inym, ,vynucuje” si reakciu vo forme odpovede.

V centre zaujmu su stratégie nadobudania a upevinovania social-
neho kapitalu:
® komunitnej sudrznosti a prejavov vzajomného spoluzitia,
® participacie na aktivitach vo verejnej sfére,
® Usilia jednotlivcov aj spolocenstiev neupadnut do stavu apatie k aké-
mukolvek verejnému dianiu na bdze obcianstva.

Pre stotoznenie so socidlnym a kultdrnym prostredim su doleZité po-
city v€lenenia, participacie a zdielania, ktoré musia byt zazivané, usta-
novované a obnovované.
V uvedenom kontexte ziskavaju na vyzname a dolezitosti Specifické
faktory socialnej kohézie. Ted Cantle ich nazval komunitnou kohéziou/
sudrznostou'®®.
Zakladom komunitnej sudrznosti su vazby vo vnutri sociokultirne-
ho celku - intrakulturne vazby:
® emociondlne vazby medzi ¢lenmi spolocenstva,
® faktory, ktoré umoznuju zjednotit sa, nasmerovat sa k spolo¢nému
cielu alebo zdiela(tel)nej vizii,
® spoloc¢né hodnoty, predstavy a presvedcenia, ktoré vytvaraju ,,spo-
lo¢nu viziu” a konkretizuju ,,spoloc¢ne zdielatelné” (ciele, mordlne prin-
cipy, kédy spravania),

® zvykovy a eticky pristup: pretoze mnohé prejavy kultdry su ,,nevidi-
telné”, niektoré legislativne vymedzené aspekty nardzaju na zvykové
stereotypy alebo su v rozpore s hlboko zakorenenymi mordlnymi prin-
cipmi.

Na rovine socidlnych interakcii rizikové faktory komunitnej su-
drznosti predstavuju:

160 CANTLE, T.: Community Cohesion: A New Framework for Race and Diversity. Houndmills:
Macmillan Publishers, 2001 (20082), ISBN 978-80-230-21673-0.
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® polarizacia a segregdcia (a iniciativy ich posiliujuce),

® upeviiovanie vedomia ,paralelnych existencii” (priestorovych, aso-
vych),

® ignorancia, strach, démonizdcia ktoréhokolvek mikrosveta,

® vytvdranie napatia, ktoré casto vyusti do vseobecnych konfliktov a hro-
zieb,

® neformadlna socidlna kontrola, ambivalentné vodcovstvo a nejasna/ne-
Specifikovana vizia.

Napatie a konflikty mézu z komunitnej a miestnej roviny prerast ,,do nie-
¢oho vacsieho”; coraz vacsi vyznam ziskavaju investicie do ludského kapi-
talu. Nielen do ludi, ktori sa priamo podielaju na administrative a riadeni
miestnej komunity, ale v prvom rade rovnocenné (alebo aspon spravodli-
vo prerozdelené) investicie do ludského a socidlneho kapitalu komunity,
z ktorého komunita pozostdva. Aj v tomto kontexte sa nanovo a omnoho
intenzivnejsie ukazuje vyznam primarnych socializa¢nych prostredi.

Komunitna sudrznost predstavuje Specificki formu socialneho kapi-
talu. Prejavuje sa:
® vysokou mierou socidlnych interakcii vo vnutri primarnych socializac-

nych prostredi: rodiny, susedstiev a komunity,
® identifikaciou so sidlom a jeho obyvatelmi,
® rieSenia vzniknutych problémov vychadzaju zdola.

Pocity sudrznosti sa nedaju nanutit zhora, treba identifikovat straté-
gie, ktorymi je mozné manazovat pocity sudrznosti a spolupatri¢nosti
.zdola”. Rastie vyznam medziskupinovej spoluprace, zaloZzenej na in-
terkultirnom dialégu a podnecovanej stratégiami kulturnej a soci-
alnej animacie. Predstavuje jednu z moznych, na dialégu vystavanych
stratégii, ktord umoznuje priviest kultiru k ¢o najvacsiemu poctu aktérov
a zaroven im umozni na nej aktivne participovat.

Aktivity v rdmci kulturnej a socidlnej animdcie predstavuji idedlnu
moznost aj priestor na ,,vmanipulovanie” jednotlivcov do zdielania urci-
tych predstav, skusenosti alebo zazZitkov:

@ iniciuju v jednotlivcoch nové skusenosti,

® umoznuju ,zazit” a skusit,

® vytvdraju priestor empaticky sa vcitit do kultdrneho sveta ,,toho dru-
hého”,

® overuju oCakdvania, skusenosti, nardsaju stereotypy,

® poskytuju podnety a intenzivne zazitky.

Kultirna animécia nadvazuje na vychovny aspekt imanentne pritomny
v kulture samej osebe.’® Jednou z najvyraznejsich vyhod animacnych ak-

161 CORNANICOVA 2005:334.
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tivit nie je len neformalnost, ale aj jej dialogicka otvorenost a kreativi-
ta, pretoZe nové a nezname predstavuje vyzvu, nie ohrozenie. Animacné
aktivity cielené na upevnovanie socidlnej sudrznosti vychadzaju z pomer-
ne Sirokého ohranicenia kultury: vyuzit vSetko, ¢o vnimaju ako kulttru
ti, ktori na nej primdrne participuju.

Vhodne zvolenymi aktivitami mézeme zjemnit (niekedy az odstranit)
niektoré negativne az patologické javy, ktoré su jednym z désledkov zlo-
Zitych transformacnych a moderniza¢nych procesov. Obcanov je mozné
stimulovat na intenzivnu Ucast a zdujem na diani v lokalite alebo regié-
ne. Cielom aktivit méze byt nabadanie obyvatelov urcitého tzemia na za-
ujem o jeho zveladovanie nielen vo sfére hospodarskej a technologickej,
ale aj socidlnej a kulturnej: zlepsenie kvality okolitého prirodného prostre-
dia (kvalita zelene, ¢istota okolia, reSpektovanie chranenych lokalit), po-
znanie minulosti a osobitosti miesta (upevnenie vedomia identity a spo-
lupatri¢nosti). Coraz va¢sie mnozstvo ludi prejavuje zaujem nielen o ume-
lecké aktivity, ale aj o tradi¢né remeselné techniky a postupy. V tejto su-
vislosti je mozné hovorit o renesancii ru¢nej vyroby’s2.

Animacné aktivity umoznuju vytrhnut ludi z nepruznosti konzumu po-
nuknutim moznosti nieco zazit. Sucasny clovek preferuje aktivnu zazit-
kovu participaciu na diani, avsak jej konkrétne prejavy casto nevie defi-
novat. Jednou z horucich tém dneska su projekty revitalizacie komuni-
ty a transformdcie pasivnych, nezainteresovanych obcanov na aktivnych
a participujucich. Takdto zmena vsak predpokladd radikdlny obrat a zme-
nu spravania: prevzatie zodpovednosti za komunitu medzi jej ¢<lenmi. Ako
pozitivne vychodisko, ale aj ciel nasich snazeni m6Zzeme chapat to, Ze ve-
rejna participacia na diani a Zivote komunity je osvojitelna kompe-
tencia.

Ingo Mérth a Alfred Smudits vo svojich pracach upozornili, ze o ,zi-
votnom S$tyle” je mozné uvazovat nielen s ohladom na jednotlivca, ale aj
v kontexte miestnej a regiondlnej kultury. Rozlisuju tri zdkladné typy zria-
dovatelskych subjektov kultirnych a osvetovych zariadeni:

1. obce a mestd, v ktorych je silnd a kontinudlne pretrvavajuca tradicia
podporovat kultdrne a umelecké aktivity, medzi nimi aj alternativne
a inovativne;

2. obce a mesta, ktoré sa snazia umeleckymi a kultdrnymi aktivitami ino-
vovat a oZivit ponuku aktivit napriklad s cielom podporit iné formy
priemyslu (najma kultdrny turizmus);

3. obce a mestd, v ktorych kultirne aktivity prebiehaju podla tradiciou
overeného ,kalenddra podujati” s vyprofilovanym variantom kazdo-
dennej kultdry.

162 KRAJINAKOVA, M.: Ru¢nd vyroba v sii¢asnej kultdre. Diplomova préca. Skolitel PhDr. Zuzana
Slusna, PhD. Univerzita Komenského v Bratislave: Katedra kulturoldgie, 2010.
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V mnohych obciach prejavuje lokdlne zastupitelstvo ambiciu zvysit pri-
tazlivost lokality ¢i uz s ohladom na rezidentov, alebo turistov (kultur-
nych, zazitkovych) budovanim reprezentativnej kultirnej infrastruktury
alebo snahou ozivit a obohatit kulturny a umelecky Zivot o inovativne
a alternativne formy kultdry a umenia.

Kultirne a osvetové zariadenia v zriadovatelskej posobnosti réznych
stupniov verejnej spravy ponukaju profesionalne, metodicky a organi-
zacne pripravené projekty a aktivity. Na kvalite a Sirokej ponuke akti-
vit a sluzieb sa vyraznou mierou podiela ,dobré meno” subjektu, ktoré
moze fungovat ako znacka — mnohé kultdrne a osvetové zariadenia maju
na zaklade svojej overenej ¢innosti a mnozstva spokojnych klientov solid-
ny branding. Jednou z najsilnejSich stranok su nepochybne kreativni [u-
dia a ich dlhorocné skusenosti s realizdciou réznorodych kultdrnych pro-
jektov. Nedostatocné platové ohodnotenie je vsak zdroven vyrazne de-
motivujucim faktorom. Za vyrazné pozitivum, a teda aj za faktor kon-
kurencieschopnosti mézeme povazovat solidne vybudovanu a podchy-
tenu zakladinu dobrovolnikov: napriek tomu, Ze v mnohych pripadoch
ide o Uspesnych profesiondlov s dlhorocnymi skisenostami s realizéciou
réznorodych kulturnych projektov, ponukaju svoj volny cas, tvorivu ener-
giu ako schopnosti a vedomosti (¢asto aj vlastné know-how) bez naro-
ku na honorér.

4.4. POTENCIAL KULTURNEJ TRADICIE A KULTURNEHO
DEDICSTVA

V kazdom kultirnom systéme jestvuje Specificky, jedine¢ny priestor na-
hromadenych a vytvorenych vyznamov, symbolov, obsahov a artefaktov:
® suU vynimocné priznanou hodnotou: socidlne spolocenstvo si ich cenf

,viac ako zZivot sam”,
® predstavuju unikdtny prostriedok, ktorym sa socidlne spolocenstvo

brani u¢inkom fyzického ¢asu a perspektive mozného zaniku,
® ako ,odkaz predkov” umozniuju spolocenstvu pretrvat aj po fyzickom

zaniku tvorcov a nositelov.

4.4.1 TRADICIA AKO DEDICSTVO A ODKAZ SPOLOCENSTVA

Hodnotné a vyznamné nie je automaticky vsetko, ¢o vzniklo v minu-
losti. Spolocenstvo hodnoti a vyberd, ktoru cast ,odkazu predkov” je
potrebné zachovat, reSpektovat a odovzdavat. Vybranu cast obsahov,
symbolov, hodnoét, obrazov ¢i informacii spolo¢enstvo uchovava a da-
lej odovzdava dalsim generdciam. Kultirna tradicia je vyberova (se-
lektivna).

Jedine¢né a neopakovatelné vytvory — ako kultdrne prvky vybrané spo-
lo¢enstvom — su sucastou ,,pamatania”, reSpektovania a odovzdavania
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alebo predmetom uchovdvania a ochrany. Tvoria podsystém kultdrnej
tradicie a kulturneho dedi¢stva a neprestajne sa aktualizuji a obmienaju.

Z Casového hladiska je tradicia situovana nad socidlnym celkom: pre-
toze sa odovzdava ako ,odkaz predkov” mladsim generdcidm, pretrva,
hoci jej terajsi nositelia zaniknu. V Specifickom vyzname teda stoji nad
spolocenstvom.

V mnohych pripadoch nema tradicia konkrétneho individudlneho au-
tora (tvorcu), nemusia ju presadzovat autority alebo moc. Napriek tomu
je ziva a posobi, pretoze vyznam, funkcie a hodnoty jej prisudzuju jej no-
sitelia.

Ak spolo¢enstvo nebude tradicii prisudzovat Ziadne hodnoty
a jeho ¢lenovia s tradiciou (alebo jej zlozkami) nebudu spdjat ziad-
ne konkrétne funkcie a nebudu ju ozZivovat opakovanim, tradicia pre-
stane byt Ziva a hrozi, Ze strati svoje opodstatnenie a zanikne.

V pripade straty vSetkych kontextovych vézieb je mozné tradiciu oZivit
a revitalizovat, ale vzniknutd ruptura sa moze prejavit zmenami vo vnima-
ni kultdrnych obsahov, obrazov ¢i vyznamov.

Spoloc¢enstvo prestane rozumiet niektorym konstitutivnym a 3peci-
fickym informdcidam a symbolom, pretoze logika ich tvorby vychadzala
z kultdrneho jadra.

Kulturna tradicia je zarukou sebaobnovy a sebaregulacie kultur-
nych systémov. Predstavuje jedinecny sebazachovny mechanizmus
kultury.

Zachovanie a ochrana starostlivo vybranych casti kultdrnych vytvorov
a kultdrnej tradicie je dolezitd pre kontinuitu a Zivot spolocenstva tvor-
cov, ale je aj obohatenim ostatnych makrospoloc¢enstiev — ndrodného
spolocenstva, obyvatelov Eurépy aj celého ludstva.

Tie sucasti kultury, ktorych zachovanie a ochrana su vecou verejné-
ho zdujmu, tvoria Specificky kultirny podsystém — kulttirne dediéstvo.

V porovnani s kulturnou tradiciou, ktora sa formuje a vznikd najma ini-
ciativou pouzivatelov, predstavuje kultirne dedi¢stvo systém, do ktorého
primdrne zaraduju nové prvky kompetentni a legitimovani znalci, v mno-
hych pripadoch vsak najma na zdklade zaujmu a iniciativ ,zdola".

4.4.2 TRADICIAV MEDZINARODNYCH DOKUMENTOCH

V eurdpskom spolocenstve usmernuje aktivity ochrany, manazmentu
a rozvoja hodnotnych kultdrnych prvkov (prirodnych, hmotnych aj ne-
hmotnych) a objektov R@mcovy dohovor o hodnote kulturneho dedic¢-
stva pre spolo¢nost (Faro, 2005).
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Kulturne dedicstvo tvoria prvky a prejavy's:

a) jedine¢né a unikatne prirodné a krajinné dedicstvo: charakter pri-

rodnej a kulturnej krajiny, estetické osobitosti krajiny, transformacia
kulturnej krajiny, historické zahrady, parky;

b) hmotné kulturne dedi¢stvo: archivne dokumenty bez ohladu na sp6-

sob zaznamenania informacie, historické knizni¢né dokumenty a fon-
dy, diela pisomnictva, scénografie, kinematografie, televiznej a audio-
vizudlnej tvorby, zbierky muzei a galérii, diela vytvarného, uzitkové-
ho a ludového umenia, dizajnu, architektonické objekty, urbanistické
subory, archeologické nalezy a lokality, objekty ludového stavitelstva,
pamiatky vyroby, vedy a techniky;

¢) nehmotné: slovensky jazyk, skisenosti, zndzornenia, vyjadrenia, zruc-

nosti a talent (,fortiel”) tvorcov kultirnych hodnoét, obycaje, ludova
tradicia, folklor a formy tradi¢ného ludového umenia, jedinecné tech-
nologické postupy, ako aj tradi¢né a Specidlne techniky.

Kultirne dedicstvo predstavuje unikdtny a jedine¢ny systém:

sluzi rozvoju ludskej spolo¢nosti a obohacuje spolo¢nost,

je svedectvom a dokladom kulturnej rozmanitosti a prilezitostou na
vzdjomné poznavanie odlisnych kultur,

je atraktivitou, ktorej vyuzivanie generuje dalsie potencidlne hodnoty,
jeho poznanie a vyuzivanie je jednym z ob¢ianskych prav.

Prisudzovanie hodnoty kultirnym prvkom — prirodnym, krajinnym,

hmotnym aj nehmotnym — je zlozZity proces. Vynimoc¢ne hodnotné su-
Casti kultury su Specifické a jedinecné tym, ze:

reprezentuju vytvor unikdtneho tvorivého génia,

su dokazom dialégu odlisnych kultur, tradicii, hodnét,

su svedectvom vynimocnosti kultur, civilizacii alebo kultirnych tradi-
cii — zivych aj zaniknutych,

su vynimocnym prikladom svojho typu (sidelna struktura, krajinny raz,
vierovyznanie, spdsob Zivota, ritudl a podobne),

sU unikdtnym a esteticky dolezitym ukazom,

reprezentuju vyznamné etapy vyvoja Zeme alebo krajiny,

su prikladom reprezentujucim dolezité ekologické a biologické procesy,
umoznuju zachovat diverzitu.

Sucasti kultury (vratane nehmotnych prvkov prirodnin), ktorych zacho-

vanie je predmetom verejného zdujmu obcianskeho spolocenstva, pre-
toZe vypovedaju o vyvoji spolo¢nosti a maju trvaly vedecky, historicky,

163 Cit. podla: Deklaracia Narodnej rady Slovenskej republiky o ochrane kulturneho dedi¢stva.

Zbierka zakonov Slovenskej republiky ¢. 91/2001, ¢iastka 39 z 20. marca 2001. Dostupné na
http://www.culture.gov.sk/kulturne-dedicstvo/ochrana-pamiatok/vsledky/deklaracia-o-ochra-
ne-pamiatok.
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kultarny alebo umelecky vyznam, mézu ziskat podla § 2 odst. 1 zdko-
na ¢. 206/2009 Z. z. statut predmetu nenahraditelnej kultirnej hodnoty.

Ako vynimoc¢ne hodnotné objekty su systematizované v evidencii
predmetov kultirnej hodnoty Ministerstva kultiry Slovenskej republiky
alebo legislativne uréenych institucii'®* inych rezortov (ministerstvo zZivot-
ného prostredia). V pripade, ak su kvalifikovane a odborne spravované
s cielom trvalého uchovania a vedeckého skimania a dalSieho vyuZzivania
ich hodn6t, stavaju sa zbierkovym predmetom.

Kultdrna tradicia aj kulturne dedi¢stvo by v prvom rade mali predsta-

vovat Zivy a funkény systém:

® obyvatelia ho m6zu adekvatnymi sposobmi vyuzivat na ozivenie kul-
turneho zivota — ludova obradovad kultura, zvyky a obycaje a podobne,

® moze byt impulzom na zaujimavé a kreativne volnocasové aktivity: lu-
dové remeselné techniky, tradi¢né sposoby pripravy pokrmov, estetic-
ké aspekty tradi¢nych krojov a podobne,

® mozZe sa prezentovat ako atraktivita a ozivit zaujem o lokalitu,

® zhodnotenie jeho potencidlu a porozumenie jeho hodnote predpokla-
da, Ze obyvatelia lokality maju dostatok informdcii a podnetov: kultur-
na tradicia aj kulturne dedi¢stvo by sa mali v prvom rade pozitivne zvi-
ditelfovat,

® predstavuje vhodny prostriedok identifikdcie obyvatelov a pouziva-
telov tradicie so socidlnym, kultdrnym a sidelnym okolim.

Na dolezitost kulturneho dedicstva a kulturnej tradicie pre obyvatelov
regiénov aj jednotlivych clenskych krajin Eurépskej unie kladu doéraz aj
aktudlne programy a vyzvy, napriklad:
® Kreativna Eurdpa (Creative Europe, 2014 - 2020), v ramci ktorej sa kre-

ativne a kulturne sektory vnimaju ako podmienky a prileZitosti na zlep-

Senie ekonomického rastu, zamestnanosti a socidlnej sudrznosti;
® iniciativa Etiketa eurépskeho kultirneho dedicstva, ktorej ambiciou je

prispiet k upeviovaniu spolo¢nej eurdpskej identity, ako aj zviditelnit

a vyuzit kultdrny potencidl eurépskych regidonov a miest;
® celoeurdpske podujatie organizované Radou Eurépy a Eurépskou ko-

misiou — Dni eurépskeho kultirneho dedicstva, ktoré sa kond v sep-

164 Manipulaciu s predmetmi kultirnej hodnoty uréuju a ustanovuju: zakon ¢. 206/2009 Z. z.
0 muzeach a o galéridch a o ochrane predmetov kultirnej hodnoty a o zmene zékona Slo-
venskej narodnej rady ¢. 372/1990 Zb. o priestupkoch v zneni neskorsich predpisov; zékon
¢. 207/ 2009 Z. z. o podmienkach vyvozu a dovozu predmetu kultdrnej hodnoty a o doplneni
zakona €. 652/2004 Z. z. o organoch $tatnej spravy v colnictve a o zmene a doplneni niekto-
rych zékonov v zneni neskorsich predpisov; zakon ¢. 208/ 2009 Z. z., ktorym sa menf a dopl-
na zakon ¢. 49/2002 Z. z. o ochrane pamiatkového fondu v zneni zdkona ¢. 479/2005 Z. z.;
vyhlaska Ministerstva kultury Slovenskej republiky €. 523/2009, ktorou sa ustanovuju podrob-
nosti o zakladnych odbornych ¢innostiach v mizeu alebo v galérii a o evidencii predmetov
kultdrnej hodnoty; vyhlaska Ministerstva kultury Slovenskej republiky ¢. 253/ 2010, ktorou sa
vykondva zékon o ochrane pamiatkového fondu v zneni neskorsich predpisov.
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tembri a je zamerané na popularizaciu kultirneho dedi¢stva medzi $i-
rokou verejnostou (http://www.zhmao.sk/dekd/);

® programy Ministerstva kultiry SR Obnovme svoj dom, Kulttrne aktivi-
ty v oblasti pamatovych instittcii, Nehmotné kulturne dedicstvo a kul-
tdrno-osvetova cinnost.

4.4.3 TRADICIEV SUCASNEJ SPOLOCNOSTI'®

Kazda spoloc¢nost stéle generuje nové prvky, vyznamy, symboly, obra-
zy. Clenovia spolo¢nosti vietkym stcastiam kultiry permanentne prisu-
dzuju funkcie a hodnoty — Specifickej reaktualizacii podliehaju nielen prv-
ky okrajovych vrstiev kulturnej cibule, ale aj ,,srdca” kultury.

Tradicie nevznikaju mimo spolocenstva, pretoze na svoje pretrva-
nie vyzaduju nositela - ludi, ktori tradiciu Siria, respektuju a vnimaju
ako sucast kazdodenného Zivota.

Kultdrna tradicia ako ,,odkaz” minulosti musi ustavi¢ne dokazovat svo-
ju funkénost v novom kontexte, ktory je odlisny ¢asom, ale aj spésobom
Zivota spolocenstva a jeho ¢lenov, mentalitou a klimou doby.

Kultdrna tradicia podlieha nepretrzitému procesu obnovy a adaptécie.
V modernej spolocnosti tradicia nepredstavuje nespochybnitelne nado-
sobnu autoritu. Ako neprestajne sa ustanovujuci systém nie je dopredu
urcenym suborom prvkov a vyznamov.

Kulturna tradicia je otvoreny systém: jej obsahy a prvky sa napriek
casovej rupture musia aktualizovat. Permanentna aktualizacia umoznuje,
Ze tradicia ako kandl nadvéznosti medzi minulym a st¢asnym zostdva aj
v odlisnych podmienkach komunikativna a ,ziva".

Josef Jancar upozoriuje, Zze hoci sa mnohé prvky kultirnej tradicie
mozu zdat v konfrontacii so sucasnym spésobom Zivota ako zastarané
a nefunké¢né, ich vyznam spociva v hodnotach, ktoré socidlny celok
s tradiciou spdja a ktoré jej prisudzuje.'®®

Vnimanie a Zivotnost tradicie suvisia so Specifickymi hodnotami, kto-
ré tradicii ako celku, ale aj jej jednotlivym stcastiam pripisuje spolocen-
stvo pouzivatelov.

Ustanovovanie tradicie a samotné vnimanie funkcii a hodnét je v su-
Casnej civilizacnej etape radikdlne iné ako v predchddzajucich vyvojovych
typoch spolo¢nosti.

Ak v predchadzajucich civiliza¢nych etapach bola ,,patina” tradicie
garanciou a zarukou pritazlivosti, Ziadanosti a kvality tovaru, sluzby

165 SLUSNA, Z.: Ludsky a spolo¢ensky rozmer kultiry. IN: Narodné osveta. No. 3-4, 2010, s. 23-
28; MICHALEK, J.: Tradicia a inovécia. Bratislava: Univerzita Komenského, 2001, ISBN 80-223-
1549-4; HLOSKOVA, H. (ed.): Tradi¢n4 kultdra a generdcie. Bratislava, Ustav etnolégie, 2000,
ISBN 3-8258-6977-6.

166 JANCAR, J et al.: Lidova kultura na Moravé. Straznice: Ustav lidové kultury, 2000, ISBN 80-
86156-31-1, s. 7.
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¢i vytvoru, v sucasnej spolocnosti je lakadlom pre pouzivatelov krat-
kodobost, médnost, trendovost. Rovnako ako kultura, ani kultdrna tra-
dicia nemdze existovat bez pric¢inenia ¢loveka: vyzaduje aktivny, ale za-
roven kreativny postoj k ,minulému®.

Kultdru aj kultdru tradiciu udrziavaju pri Zivote aktivity ¢loveka:

® ,ucenie sa” kulturnej tradicii a medzigeneracné odovzdavanie vyzna-
mu a hodnoty kulturnej tradicie,

® tvorba novych foriem a prvkov znamena udrziavanie potencialu na ob-
novu a aktualizdciu kulturnej tradicie,

® ozivovanie a reaktualizécia prvkov kultury, ktoré na urcity cas stratili
alebo zmenili svoje primarne funkcie,

® pamatanie si ritudlov spolocenstva a ich reSpektovanie,

® prenos ,,odkazu predkov”: zachovavanie kulturnej tradicie ako celku
alebo funkénych a aktualizovanych ¢asti,

® nielen legislativna, ale aj praktickd kazdodenna ochrana kultdrneho
dedic¢stva.

Tradicia sa obnovuje v tvorivom dialégu, ktory méze mat rozmani-
té podoby: od kreativneho respektovania az po jej vedomé popieranie ci
odmietanie.

Zachovdva sa v kolektivnej pamati, v ritudloch, zvykoch, obycajach.
Podlieha kolektivnym normam a koreSponduje s mentalitou a obrazom
sveta spolocenstva.

Tradicie zostdvaju ,zivé"” dovtedy, kym sa tvoria prirodzenym sp6so-
bom a spolocenstvo pouzivatelov ich respektuje a zachovdva bez donu-
tenia a natlaku.

V idedlnom pripade socidlny celok tradiciu vedome, ale kreativne res-
pektuje, pretoze to, co vzniklo v minulosti, sa vzdy prijima optikou pri-
tomnosti, ale s ambiciou zachovania smerom do buducnosti.

Tradicia je dolezity prostriedok pri generovani a upeviovani poci-
tov prislusnosti k socidlnym celkom, sidelnym spolocenstvam, loka-
litam alebo regiénom.

4.5. ZHRNUTIE

Zmeny, ktorymi spolocnost neustdle prechddza, ovplyviuju kazdo-
denny zivot nielen pozitivne prijimanymi inovaciami ¢i zlepseniami, ale
v mnohych pripadoch obsahuju aj rizikové tendencie. Kultirne aktivity
v najrozmanitejsich podobach predstavuju alternativu k vSsetkym rozma-
nitym formam a spésobom travenia volného casu, ktoré ma sucasny ¢lo-
vek k dispozicii v kultirnom supermarkete. Svetlana Chomova zdéraznu-
je, Ze v ramci vychovy k tvorivosti maju nezastupitelny vyznam vsetky kre-
ativne volnocasové aktivity.'®” KedZe cas predstavuje jednu z najlukrativ-
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nejsich komodit hypermodernej kultury, formy a sp6sob jeho trdvenia uz
predstavuju investiciu, ktora sa musi ¢o najuspokojivejsim spésobom , ka-
pitalizovat”.

V hyperkonzumnej spolo¢nosti mnohi prijimatelia ocakdvaju konzu-
movatelné zazitky: preferuju aktivity, ktoré maju formu zazitku, dob-
rodruzstva alebo show. Travenie volného ¢asu povysili na socialne aj kul-
tarne konstruovanu ritualizovanu praktiku, ktorad je verejne predva-
dzand, a preto svoje konecné komunikacné naplnenie nachadza az
v aktoch ocenovania a uznavania. KedZe investovanym kapitdlom je
volny cas, najcennejsia komodita hyperkonzumnej spolo¢nosti, prijima-
tel si velmi starostlivo vyberd, ktort z rozmanitych ponuk vyuzije. Ldkava
ponuka volnocasovych aktivit sicasnej spolocnosti je Sirokd a rozmanita.
Okrem umeleckych a kreativnych aktivit ju tvoria Sportové, adrenalinové,
relaxa¢né, konzumné (shopping), spiritudlne, pozndvacie (zazitkova turis-
tika), masové aktivity. Ich ponuka rastie kazdy den, pretoZze sa stali sucas-
tou dynamickych priemyselnych odvetvi.

Ak predchddzajuce desatrocia zvyraznovali nevyhnutnost vzdjom-
nej odlisnosti, v su€asnosti sa pozornost zameriava na zviditelnenie
principov, ktoré si podmienkou pocitovania spolupatri¢nosti a su-
drznosti: spolo¢nych hodnét, predstadv, presvedceni, ,,spolo¢nych vizii”
a cielov.

Kultdra sa moéze stat Stvrtym pilierom regiondlneho rozvoja. Funguju-
ca siet rozmanitych kultdrnych subjektov umoznuje nielen kultivaciu es-
tetickej skusenosti, ale prostrednictvom Sirokej a pestrej ponuky volnoca-
sovych aktivit prindsa dostatok rozmanitych podnetov, ktoré vyzyvaju i
podnecuju na aktivitu a participaciu.

Predpokladom ozivovania, udrziavania a kultivovania kultdrneho Zi-
vota je:
® poznanie nastrojov a metdd vyuzitelnych pri segmentovani verejnosti:
B vyuZzitelnost marketingovych prieskumov,
B zohladnovanie aktudlnych poznatkov pri realizacii vlastnych prie-
skumov;
® znalosti aktudlnych trendov pri vnimani prijimatelov kultdrnych tova-
rov a sluzieb:
B vplyv stereotypov konzumného spravania,
B tendencia k pasivhemu traveniu volného casu,
B vyrazna individualizacia Zivotnych stylov,
B dolezitost kreativnej a zaZitkovej sebarealizicie;
® identifikovanie potrieb a preferencif prijimatelov;

<< < (str. 109)/
167 CHOMOVA. S.: Miestna a regiondlna kultura: priestor na tvorivé volnocasové aktivity. In Na-
rodnd osveta 11-12/2009, s. 28.
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® zorientovanost v aktudlnych principoch nadndrodnych a narodnych
kultdrnych politik:

B napliianie hladiska verejnej prospesnosti a rovnakého pristupu ku
kulture,

B o najkomplexnejsie a najsirsie vyuzivanie potencialu kultury
» pri vzdeldvacich aktivitach,

» pri projektoch zlepsovania socidlnej klimy (aktivity upevnujice so-
cialnu inkldziu a socidlnu sudrznost),
» pri vytvdrani podnetov pre cestovny ruch (kultdrny turizmus);

B zdodraznovanie vyznamu tradicie a dedicstva (vratane prirodného)
ako hodnoty, ktorej ochrana je v zaujme celého miestneho spolo-
Censtva aj spolocnosti;

B vyuZivanie potencidlu kultdrnych a kreativnych aktivit pri generova-
ni zisku ekonomického aj spolo¢enského.

K rizikdm, ktoré ohrozuju aktivity vo sfére verejnoprospesnej kultury,
patri komercionalizacia zaujmovych a umeleckych aktivit a vzdeldva-
nia. V tejto suvislosti je nevyhnutné upriamit pozornost na faktory, ktoré
oslabuju konkurencieschopnost verejného sektora: slabé mzdové a mo-
rdlne ohodnotenie pracovnikov, nedostato¢nd motivdcia pracovnikov, vy-
raznd feminizacia (a nerovnocenné finan¢né ohodnotenie pracovnikov
v tzv. feminizovanych rezortoch), nedostatocné financné zabezpecenie
na realizdciu nekomercnych aktivit a podujati, nevyhovujice materidlno-
-technické vybavenie institucii, vysokd energetickd naro¢nost prevadzko-
vania objektov v spréve osvetovych zariadeni, ich zly technicky stav a cas-
to aj neefektivne vyuZzivanie. K faktorom, ktoré ovplyviuju socidlny a kul-
turny Zivot obyvatelov, patri aj nerovhomerné rozloZenie kapitalu (finan¢-
ného, kulturneho aj socidlneho) na celostatnej Urovni: ekonomicky slabé
a ekonomicky silné regiény, ,rizikové" socidlne skupiny, zadujem obyvate-
[ov o verejny aj kulturny Zivot.
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ZAVER

Sucasny svet ponuka obrovské mnozstvo pézitkov, komodit, zazitkov,
tovarov aj sluzieb. Nemecky sociolég Gerhard Schulze odhaluje, Ze o ¢o
viac moznosti kultirny supermarket ponuka, o to tazsie je pre prijimate-
[ov a konzumentov definovat svoje potreby.

Pod tlakom neprestajného rozsirovania potrieb, zdujmov a ponuky sa
menf aj samotna kultura. Kultdrou sa stal akykolvek produkt, najma ak je
Ziadany ¢i spadd do oblasti zabavy. Rastie pocet tych, o uprednostinuju
pozitok, rozkos a zdbavu pred aktivitou, spoluticastou a autentickym za-
zitkom z tvorby.

Kreativita je jednou z klucovych ludskych schopnosti — ak ju ¢lovek pre-
stane pouzivat a zdokonalovat, strati nielen tuto jedinecnu schopnost,
ale aj cast svojej vylu¢nosti. Kreativitu a aktivitu ludi oslabuje konzum
a pasivne prijimanie ponukaného, prehlbujica sa individualizacia narusa
socidlne vazby. Svet nie je rozdeleny len hospoddarsky ¢i politicky, ale ¢o-
raz vyraznejsie sa zacina prejavovat tzv. nové, kultirne rozdelenie sveta.

Clovek nesmie upadnut do stavu apatie a pasivity: kultiru musi vni-
mat ako to, ¢o zaistuje a umoznuje jeho bohaty a plnohodnotny Zzi-
vot, ale zaroven vyzaduje jeho vedomu ucast. Od tohto vedomia sa
odvija vyznam kultury pre celu spolo¢nost: vietky aktivity v kultdre pred-
stavuju zdroven zamerné a cielavedomé posobenie na ¢loveka v najroz-
nejsich, aj najbeznejsich kazdodennych oblastiach ludskej ¢innosti.

Vhodnymi aktivitami mézeme ¢loveka ako individuum aj ako tvorcu
socidlnych kolektivov stimulovat na intenzivnu ucast a zaujem o dianie
v lokalite alebo regiéne. Rovnako mézZzeme obyvatelov urcitého tzemia
nabdadat na zaujem o zveladovanie lokality nielen na hospodarskej a tech-
nologickej urovni, ale aj socidlnej a kultdrnej drovni. Aktivity mézu byt
cielené na zlepsenie kvality okolitého prirodného prostredia (kvalita ze-
lene, Cistota okolia, re3pektovanie chranenych lokalit), poznanie minu-
losti a osobitosti regiénu, v ktorom zijeme (upevnenie vedomia identi-
ty a spolupatri¢nosti). Aj v pluralitnej a mnohokultirnej spolo¢nosti maju
svoj vyznam a opodstatnenie faktory, ktoré ¢lenov kolektivu zjednocuju,
umoznuju im citit sa s ostatnymi ako ,my”. Délezité pritom je poznanie,
zdielanie a dalSie pretvaranie ,,spolo¢ného”: tzemia, hodnét, zvykov, mi-
nulosti, tradicie aj materidlnych artefaktov (kultdrneho dedicstva).
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