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KULTURA AKO OBJEKT SOCIOLOGICKEHO VYSKUMU

Kultdra sa nenahraditelnym sp6sobom podiela na tvorbe a vyvoji hodnotového systému
spolocnosti, kultivuje ju, sprostredkiva a odovzdava myslienky pokroku, slobody a podpory
demokratickych principov. Jej vyznam spociva v produkcii a spotrebe kulturnych artefaktov,
poznatkov, sluzieb a aktivit, ktoré su odovzdavané prostrednictvom symbolov, ktoré su
spolo¢nostou, jednotlivcami a socidlnymi skupinami internalizované, transformované a
inovované. Spolo¢ne zdielané symboly formuju pocit spolupatricnosti s komunitou a pocit
identity. NavySe pochopenie symbolov pouzivanych inymi spolo¢nostami alebo socialnymi
skupinami prostrednictvom vymeny obohacuje kultiru, umozniuje nadviazanie spoluprace, ale
aj rieSenie pripadnych konfliktov. Prave preto je kultira esencidlnym pilierom vyvoja,
doplriajucim ekonomické, socidlne a environmentélne faktory. Kultura je teda vnimand aj ako
ekonomické odvetvie, ako prostriedok na prenos poznatkov a identity, aj ako zdklad pre
zvySovanie kvality Zivota, socialnej sudrznosti, sp6sobu rieSenia konfliktov a zmiernovanie
nerovnosti. *

Vieobecna deklaracia ludskych prav Organizacie spojenych narodov v Clanku 27 zaruduje
pravo kazdého slobodne sa zucastnit na kultirnom Zivote spolocnosti, uZivat plody umenia a
zucastnovat sa na vedeckom pokroku a jeho vy'/sledkov.2 V poslednych rokoch vzniklo mnoZstvo
studii, ktoré dokazuju, Ze participacia na kulture nie je dolezita iba sama o sebe, ale ma délezity
vplyv aj na emociondlne a fyzické zdravie, socidlny kapital, ako aj na sudrinost miestnych
komunit. > Aj ked priame skdmanie tychto aspektov a vplyvov nie je vidy moiné, je moiné
merat prejavy kultury v spolo¢nosti a analyzovat jej vnutorné vztahy.

Vyskumnd cinnost zamerana na poznanie osobitosti kultiry prispieva k efektivnemu
vyuZivaniu jej potenciadlu. Tvorba, produkcia, sprostredkovanie a prezentovanie umeleckej
¢innosti tvoria spolu s participaciou ludi na kultdre vzajomne prepojeny proces. Tento proces by
mala sprevadzat ¢innost smerujlca k zabezpeceniu pristupu ku kultire a k podpore vytvarania
optimalnych podmienok spotreby kultury pre vsetky skupiny populacie. Cielenou podporou
tychto procesov je mozné nielen posilnit postavenie kultiry v systéme spolocnosti, ale aj

vybudovat produktivnu a konkurencieschopnu ekonomiku, ktora prispieva k rozvoju krajiny.

! http://www.lacult.unesco.org/lacult_en/docc/CyD_14 en.pdf

2 http://www.un.org/en/universal-declaration-human-rights/
3 http://www.uis.unesco.org/culture/Documents/fcs-handbook-2-cultural-participation-en.pdf



Ak je kultura jednou z integralnych sucasti spolocenského systému, vyskum v tejto oblasti je
nenahraditelny a predstavuje jeden z hlavnych zdrojov informacii, na zaklade ktorych je mozné
vytvarat uceleny obraz o jej aktudlnom stave, navrhovat odporidéania a opatrenia suvisiace s jej
podporou a dalSim vyvojom.

Akény pldan  na roky 2015 - 2017 Stratégie rozvoja  kultury SR
na roky 2014 — 2020 podporu vyskumu konkretizuje Ulohou, ktorou sa ma nastavit kontinualny
sociologicky vyskum spotreby kultiry na reprezentativnej vzorke, ako aj na Specifickej
vyskumnej vzorke vekovej skupiny deti, vratane analyzy vyvojovych trendov vydavkov
obyvatelov na kulturu. Takto vymedzena uloha kladie déraz na systematicky vyskum, ktory v
porovnani s realizovanymi vyskumami v minulosti zameranymi iba na niektoré parcidlne oblasti
kultdry umozni ziskat komplexné informacie o kultirnej spotrebe jednotlivych socidlnych skupin
populacie, o jej Specifickych znakoch a obsahoch, ako aj reflexiu aktualnych problémov.

Popri komplexnosti sa do popredia dostava aj atribut kontinuity vyskumu. Kym totiz
jednorazovy vyskum umoznoval ziskat obraz o stave kultury v ¢ase jeho realizacie, kontinualny,
t. j. v urcitych casovych intervaloch opakovany vyskum, otvdra viac mozZnosti. Vdaka
kontinudlnemu vyskumu budu ziskané udaje, ktoré su porovnatelné v Case, a ktoré umoznia
sledovanie zmien v jednotlivych oblastiach kultdry, ako aj sledovanie zmien pristupu
jednotlivych skupin obyvatelov. Vdaka sledovatelnosti zmien v Case je tiez mozna formulacia

progndz vyvoja, navrh odporucani alebo opatreni pre deciznu sféru a aj skimanie ich Ucinkov.

Vyskumny zamer a ciel sociologického vyskumu spotreby kultury

Hlavnym cielom empirického sociologického vyskumu je vyskum spotreby kultury, ktora
je vymedzend vztahom obyvatelov Slovenskej republiky kjednotlivym druhom umenia a
kultdry, navstevnostou kultdrnych institucii a podujati, medidlnou spotrebou a vyuZivanim
novych komunikaénych technolégii vo vztahu k spotrebe a percepcii kultiry. Vyskumny zamer
je orientovany na vopred definované oblasti kultury a charakter vyskumu zabezpeci jeho
opakovatelnost v pravidelnych ¢asovych intervaloch, a to podla ziskanych Gdajov kazdé 3 alebo
5 rokov. Systematickym opakovanim vyskumu sa dosiahne vytvorenie monitorovacieho
systému spotreby kultury, vdaka ktorému bude moina tak identifikdcia vyvojovych trendov

v jednotlivych parcidlnych oblastiach kultury, ako aj identifikacia zmien kulturnej spotreby



vcase a vramci jednotlivych skupin obyvatelstva. S cielom podat ¢o najkomplexnejsie
informacie o stave spotreby kultury bola reprezentativna vyskumna vzorka dospelej populacie
doplnena o Specificku vyberovu skupinu 10 a 14-rocnych deti.

Délezitou sucastou vyskumného zameru je ekonomicky aspekt problematiky spotreby
kultury prezentovany mapovanim vydavkov obyvatelstva na kulturu a na jej jednotlivé parcidlne
oblasti. Nezanedbatelnym je aj jeho rozsirenie o reflexiu vSetkych novych trendov a javov, ktoré
prindsa informacna spolocnost 21. storodia, najma rychlo sa vyvijajice nové komunikaéné
technolégie ako jeden z faktorov zmien spbsobu spotreby kultiry, a poukdzanie na nové,
doteraz neskimané témy vyskumu kultury.

Spotreba kultury je v ramci empirického vyskumu skimand a merana na 5 zakladnych
dimenziach, ato na dimenzii redlnej spotreby kultiry, dimenzii deklarovaného
vztahu/oblUbenosti jednotlivych oblasti kultdry, dimenzii podmienenej Gcéasti na rbéznych
oblastiach kultury, dimenzii vydavkov na rézne oblasti kultury a na dimenzii aktivnej ucasti na

kultare.

Empiricky vyskum spotreby kultury v roku 2016

Empiricky vyskum spotreby kultury realizovany odborom vyskumu a Statistiky kultury
Narodného osvetového centra vroku 2016 je po dlhej dobe absencie Uvodnou fdzou a
zakladnym vychodiskom procesu realizacie systematického kontinudlneho sociologického
vyskumu kultury. Zber udajov bol realizovany v obdobi april az jun 2016.

Metddou zberu Udajov bol standardizovany rozhovor prostrednictvom dotaznika, a to
osobitne dotaznika pre vyberovu reprezentativnu vzorku dospelej populdcie (18 rokov a viac)
a dotaznika pre vyberovu vzorku 10 a 14-ro¢nych deti. S cielom zvySenia efektivnosti zberu
udajov boli ako respondenti Specifickej vyberovej vzorky 10 a 14-ro¢nych deti zvoleni ziaci 4.
a 8. rocnika zakladnych skol.

Vyberova vzorka dospelej populdcie je reprezentativna podla pohlavia, veku, vzdelania,
narodnosti, typu a miesta bydliska, tvorilo ju 1 111 respondentov. Vyberova vzorka Ziakov zakladnych

$kol je reprezentativna podla pohlavia a bydliska, zohladfiovana bola aj narodnost Ziakov, tvorilo ju 665

Ziakov 8. ro¢nika a 663 Ziakov 4. ro¢nika zakladnych skol.



hrad, zamok kultirna pamiatka

podujatie tradiénej Mrudovej kuttdry

VYSLEDKY VYSKUMU

Udaje ziskané prostrednictvom empirického vyskumu na vzorke $irokej vrstvy obyvatelov
skryvaju v sebe velké mnozZstvo informacii o kulturnej spotrebe vo vsSeobecnosti, ale aj o
jednotlivych parcidlnych oblastiach kultiry a o rozdieloch v spotrebe kultiry medzi réznymi
skupinami obyvatelov. V nasledujicej Casti spravy poskytneme zdkladné informacie o stave

skumanych javov.

Preferencie navstevnosti kultirnych institucii a kultirnych podujati

Vyznamnou dimenziou kulttrnej spotreby je navstevnost kultirnych institlcii a podujati,
ktoru sme merali otazkou, ktoré kulturne institucie, resp. ktoré podujatia navstivili respondenti
za poslednych 12 mesiacov a ako Casto. Z opytanych dospelych 93 % navstivilo aspon jednu
insStituciu alebo podujatie za toto obdobie, a to prevazne jeden alebo dvakrat.

Kino navstivili az dve tretiny respondentov, ¢im sa stalo najvyhladavanejsou kultirnou
institiciou. Hrady, zamky a iné kultirne pamiatky su taktiez oblubené, na Slovensku ich

navstivilo 62,6 % respondentov.

Graf &. 1: Dospeli - podiel respondentov, ktori aspori raz navstivili uvedené kultirne podujatie/
instituciu za poslednych 12 mesiacov na Slovensku
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Priblizne polovica vSetkych opytanych dospelych navstivila mizeum, koncert popularne;j
hudby, ¢inohru a podujatie tradi¢nej fudovej kultdry.

Pre porovnanie sme medzi kultirne institicie a podujatia zaradili aj diskotéku a iné
tanecné zdbavy. Zistili sme, Ze az 65,4 % dospelych navstivilo takéto podujatie v uplynulom
roku, ¢im 0 0,2 % ,,predbehlo” kino ako najnavstevovanejsiu kultirnu instituciu.

Podobne ako v skupine dospelych, aj v skupine 6smakov je najnavstevovanejsie kino, po
ktorom nasleduju kultirne pamiatky a muzea. Divadelné predstavenie, galériu, predstavenie
tradi¢ného alebo moderného tanca a koncert vaznej hudby vsak navstivila vo svojom volnom
¢ase menej ako polovica 6smakov. V kulturnom vyzZivani Ziakov plni délezitu dlohu okrem rodiny
aj Skola, ktora umoznuje navstevu kultarnych institlcii a podujati aj takym Ziakom, ktori by tuto
moznost mimo Skoly nemali. Najviac Ziakov navstivilo vyluéne vramci programu
organizovaného sSkolou divadelné predstavenie a mizeum, ale az 62 % Osmakov sa
nezucastnilo v prechadzajucom roku ani v ramci Skolského ani v ramci rodinného programu
koncertu vaznej hudby a viac ako 40 % koncertu popularnej hudby a predstavenia moderného
alebo spoloéenského tanca. Ucast na kultirnych podujatiach a ndvstevu kultdrnych indtitdcii
Ziakov podporuje aj Ministerstvo kultury SR prostrednictvom kultdrnych poukazov. Z 6smakov,
ktori navstivili jednotlivé kultirne institucie alebo podujatia, najviac ziakov, resp. $kol,

vyuzilo kulturny poukaz na navstevu kina a divadla.

Tabulka ¢&. 1: Podiel respondentov - Ziakov 8. roénika ZS$, ktori navstivili uvedené kulttrne instittcie/podujatia
aspon raz za poslednych 12 mesiacov (v %)

a NP .. iba v ramci iba v ramci aj vramciskoly  aniv ramci skoly,

kulturna institicia/podujatie . . P L
Skoly rodiny aj v ramci rodiny ani v ramci rodiny

muzeum 25,5 9,3 49,6 14,9
hrad, zamok, muzeum v prirode 14,3 13,1 61,8 9,6
galéria 19,4 15,0 32,8 31,9
predstavenie profesionalneho divadla 27,5 13,1 32,7 25,5
predstavenie amatérskeho divadla 25,3 10,5 30,4 32,2
kino 6,9 33,3 50,8 7,6
koncert vaznej hudby 10,5 14,2 12,1 62,0
koncert popularnej hudby 8,7 29,6 19,2 41,2
predstavenie moderného alebo
spolocenského tanca 14,7 17,4 22,9 43,8
podujatie tradicnej l'udovej kultury 11,9 27,2 28,4 31,3



Tabulka €. 2: Podiel respondentov - Ziakov 8. roénika ZS, ktori vyufZili kultirny poukaz na navitevu uvedenej

kulturnej institicie/podujatia aspon raz za poslednych 12 mesiacov (v %)

vyuzitie kulturneho poukazu aspon
raz za poslednych 12 mesiacov

muzeum
hrad, zamok, muzeum v prirode

galéria

predstavenie profesionalneho divadla

predstavenie amatérskeho divadla
kino
koncert vaznej hudby

koncert popularnej hudby

predstavenie moderného alebo spolocenského

tanca

podujatie tradicnej fudovej kultury

%

40,0
40,5
37,4
54,9
46,2
55,8
43,6
42,4

31,9
40,1

Ziakom S$tvrtého roénika sme otazku kvoli jej intelektudinej narocnosti zjednodusili

a pytali sme sa ich iba to, ¢i uz niekedy navstivili jednotlivé kultirne institucie alebo podujatia

v ramci programu organizovaného Skolou alebo v ramci volnocasového programu s rodinou.

Najviac ziakov uz niekedy navstivilo hrad, zamok alebo muzeum a najmenej Ziakov koncert

vaznej hudby a predstavenie moderného alebo spolo¢enského tanca. Polovica Ziakov bola

v divadle a v muzeu vylucne v ramci programu organizovaného skolou.

Tabulka €. 3: Podiel respondentov - Ziakov 4. roénika Z8, ktori niekedy navstivili uvedené kultarne

institucie/podujatia (v %)

kultdrna institucia/podujatie

muzeum

hrad, zamok, muzeum v prirode
galéria

divadlo alebo babkové divadlo
kino

koncert vaznej hudby

koncert popularnej hudby
predstavenie moderného
spolocenského tanca

podujatie tradicnej fudovej kultury

alebo

iba v ramci

Skoly

49,6
37,3
37,9
52,8
17,2
24,9
19,5

26,7
31,5

iba v ramci
rodiny

7,5

13,9
16,4
8,7

35,4
17,2
32,1

22,6
26,4

v ramci Skoly
aj v ramci rodiny

33,8
41,5
10,4
28,4
37,4
5,4

11,6

10,6
16,9

ani v ramci Skoly
ani v ramci rodiny

8,9
7,2
35,1
10,0
9,8
52,3
36,7

40,0
25,0



Kultirne poukazy, poskytované Ministerstvom kultury Slovenskej republiky vyuZilo
najviac Stvrtakov na ndvstevu divadla a koncertu populdrnej hudby. Ucitelia na Skolach pocas

zberu dat nas informovali o tom, Ze v prvom rade iSlo o takzvané vychovné koncerty.

Tabulka €. 4: Podiel respondentov - Ziakov 4. roénika Z8, ktori vyufZili kultirny poukaz na navitevu uvedenej
kulturnej institucie/podujatia (v %)

kulturna institicia/podujatie %

muzeum 26,8
hrad, zamok, muzeum v prirode 32,6
galéria 24,1
divadlo alebo babkové divadlo 51,7
kino 44,5
koncert vaznej hudby 14,9
koncert popularnej hudby 52,9
predstavenie moderného alebo spolo¢enského tanca 12,6
podujatie tradi¢nej ludovej kultury 26,8

Vztah ku kultire, miera obltibenosti jednotlivych parcialnych oblasti kultary

Medzi prvé tri najoblubenejsie oblasti zaradili dospeli okrem hudby aj film a literaturu.

Graf €. 2:Dospeli - oblibenost jednotlivych oblasti kultiry
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pamiatky umenie

Ziaci 6smeho ro¢nika, rovnako ako aj Ziaci Stvrtého rocnika, oznacili ako svoje

najoblubenejSie oblasti kultury hudbu, film a historické pamiatky. Napr. tanec a divadlo



oblubuje menej ako polovica respondentov, vytvarné umenie zaujima menej ako Stvrtinu
respondentov.

Porovnanie vramci pohlavi indikuje najvacsi rozdiel v oblUbenosti literatury, ktoru
oblubuju viac ako dve tretiny Zien (67,9 %), ale iba 40,3 % muZov. Vyznamné rozdiely sa ukazali

aj v oblubenosti divadla (51 % Zien a 29,9 % muZov) a tanca (50,2 % Zien a 28,4 % muZov).

Graf &. 3: Dospeli - obltibenost jednotlivych oblasti kultiry podla pohlavia
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Ziaci 8. roénika oblubuju v prvom rade hudbu a film, ale viac ako dve tretiny tychto deti
oblubuju aj historické pamiatky a viac ako ich polovica ma rada aj ostatné oblasti kultury.
O 6smakoch méZeme vo vSeobecnosti povedat, Ze v porovnani s dospelymi je ich zdujem

o kazdu oblast kultdry vyssi.

Tabulka €. 5: Obltbenost jednotlivych oblasti kulttiry — porovnanie dospeli a Ziaci 8. ro¢nika ZS$ (v %)

oblubenost oblasti kultury dospeli jiaci 8. roénika z$
hudba 85,3 96,5

literatara 54,7 56,5

vytvarné umenie 23,7 61,1

divadlo 41,0 53,7

tanec 39,8 55,0

film 79,7 95,0

historické pamiatky 51,4 70,8



Stvrtakom sme polozili jednoduchsie naformulovant otdzku, ztohto ddévodu nie je
mozné ich odpovede porovnavat ako odpovede ostatnych dvoch skupin. Pytali sme sa ich, ktoré
oblasti kultury sa im pacia, ktoré maju najradsej. Z opytanych Stvrtakov 80 % sa vyjadrilo, Ze
maju radi hudbu, 55 % film a polovica historické pamiatky. Literatura sa stala oblastou, ktoru
oblubuje najmene;j Stvrtakov.

Medzi cinnosti spojené s kulturou patria okrem navstevovania institucie alebo
podujati aj ¢innosti vykonavané ,,doma“ alebo ,,z domu“ alebo Cinnosti, ktoré nie su viazané
na konkrétne miesto.

Vysledky vyskumu potvrdili predpoklad, Ze zaroven su to aj najcastejSie vykonavané
¢innosti. Z tychto aktivit je najrozsirenejsSie pozeranie televizie, ktoru kazdy den pozerd 75 %
dospelych, 80 % Stvrtakov a58 % O&smakov. NajsledovanejSimi televiznymi programami
v skupine dospelych su spravodajstvo, zabavné a dramatické programy.

Druhou najéastejSie vykonavanou kulturnou ¢innostou je poéivanie hudby. Kazdy den
pocuva hudbu 65,4 % dospelej populacie, avSak v tejto oblasti kultury boli zistené vyznamné
rozdiely podla veku respondentov. Frekvencia po¢uvania hudby s rasticim vekom klesa. yA
O6smakov (14-ro¢ni) az 80 % pocuva hudbu kazdy den, vysledky vsak indikuju, Ze tato zaluba sa
formuje az v pubertalnom veku, pretoZze pocuvaniu hudby sa venuje kazdy den iba polovica
Stvrtakov (10-rocni).

Rozhlasové vysielanie pociva denne 58,4 % dospelej populacie, znej vacsSina
uprednostriiuje stanice Slovenského rozhlasu. Medzi Skolopovinnymi detmi je tato cinnost
menej oblUbend, rozhlas pocuva kazdy den iba 25 % z nich, pricom obidve skupiny Ziakov
uprednostiuju vysielanie komerénych rozhlasovych stanic oproti verejnopravnemu vysielaniu.

Denniky a ¢asopisy v tlaéenej alebo elektronickej forme ¢ita s r6znou pravidelnostou 93
% populacie. Tla¢ena forma vydania je vo vSeobecnosti stale rozsirenejSia oproti elektronickej.
Dennik ¢ita kazdy den 27,2 % a Casopis aspon raz za mesiac 60 % dospelej populacie. Medzi
pravidelnymi ¢itatelmi dennikov prevaziuji respondenti v strednom veku s Uplnym
stredoskolskym alebo vysokoskolskym vzdelanim, s miernou prevahou muzov. Naopak, medzi
pravidelnymi citatelmi Casopisov prevazuju Zeny a respondenti s Uplnym alebo neulplnym
stredoskolskym vzdelanim.

Medzi Ziakmi je rozSirené najma citanie Casopisov, ktorému sa venuje aspon raz za

mesiac polovica 6smakov a dve tretiny Stvrtakov.
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Vydavky na knihy a ¢asopisy ako najvyssiu polozku v porovnani s vydavkami na ostatné
oblasti kultury oznacilo najviac opytanych respondentov.

Citaniu knih v uplynulom roku venovali €as tri Stvrtiny dospelych. Najvacsiu skupinu
Citatelov tvoria ti, ktori precitali 1 az 2 knihy (32,3 %), najmensiu skupinu ti, ktori za rok
precitali viac ako 50 knih (3,1 %), ¢o predstavuje v priemere 4 knihy za mesiac. V Citani knih su
oproti muZom aktivnejSie Zeny, obdobne ako respondenti s vy3$S§im vzdelanim oproti
respondentom s nizsSim vzdelanim.

Podla ekonomického postavenia €itaju najviac Studenti a matky na materskej, respektive
rodicovskej dovolenke. Zaujimavou je skuto¢nost, Ze medzi nezamestnanymi je najvacsi podiel
tych, ktori v uplynulom roku neprecitali ani jednu knihu.

Podobne ako u dospelych, 75 % 6smakov citalo knihy v predchadzajucom roku aj mimo
ucebnic, ale ai 41 % Citatelov precitalo iba jednu alebo dve knihy. Ziaci 4. roénika su

Aktivne sa zapdja do kulturneho Zivota spolocnosti 15,7 % dospelych, pricom
najrozsirenejsie je €lenstvo v spevackom zbore (5,3 % respondentov). Dalsich 7,9 % dospelych
sa aktivne spolupodiela na organizovani kultdrnych podujati (realizovanie folkldrnych festivalov
a tradi¢nych komunitnych sviatkov). V pripade Ziakov prevazoval zaujem o zaujmovu umelecku
¢innost, 37,6 % 6smakov a 56,3 % Stvrtakov navstevovalo zaujmové kruzky, najcastejSie
hudobny a vytvarny.

Informacie o kulture ziskava vacésina respondentov od priatelov, znamych alebo ¢&lenov
rodiny (80 %), z putacCov, plagatov a inych oznamov (55,8 %) alebo z rozhlasu a televizie (45,8
%). Pre mladsich respondentov su najdolezitejSim zdrojom informacii socialne siete, po ktorych

nasleduju priatelia, znami a rodina.

Dostupnost, prekazky, vydavky na kulttru

Regiondlne rozdiely - v ndavStevnosti kulturnych institucii a podujati dospelymi
respondentmi boli zaznamenané regionalne rozdiely. Ich najaktivnejSimi navstevnikmi boli
obyvatelia Bratislavského, nasledovali obyvatelia Nitrianskeho kraja, najmenej aktivnymi
v ndvstevnosti boli obyvatelia PreSovského kraja.

Rozdiely vo frekvencii navstevnosti kultirnych institlucii a podujati boli zaznamenané aj

podla typu bydliska. Obyvatelia miest navstevuju kultirne podujatia ¢astejSie ako obyvatelia
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vidieka. Vynimku tvoria len predstavenia amatérskeho divadla a podujatia tradicnej ludovej
kultury, ktorych sa obyvatelia vidieka zucastnili v minulom roku vo va¢som pocte ako obyvatelia
miest. Rovnako aj Ziaci obidvoch ro¢nikov pochdadzajucich z miest navstevuju kultirne podujatia
CastejsSie ako Ziaci z vidieka.

- navstevnost kultdrnych institldcii a podujati okrem samotného zaujmu
urCuje alebo limituje aj ich dostupnost. Ako sa dalo predpokladat, vyznamné rozdiely
v dostupnosti kulturnych podujati sa ukdazali podla miesta bydliska. Kym 40 % obyvatelov
vidieka musi cestovat za kultirou mimo svojho bydliska, v pripade obyvatelov miest cestuje za
kultirou mimo svojho bydliska 19,4 %.

Mnohi respondenti vyjadrili zdujem navstevovat kultirne institicie alebo podujatia
¢astejSie. Ako prekazky, ktoré im v tom brania, najéastejSie uviedli vzdialenost od miesta
bydliska, nedostatok casu a nedostatok financii. Pre starSich respondentov bol castym
dévodom aj zly zdravotny stav. Pre Ziakov 8. roénika ZS je najéastejSou prekazkou navstevy
kultirneho podujatia tieZ vzdialenost od miesta bydliska a nedostatok ¢asu. Relevantnou
prekazkou, ktord uvadza 18,6 % z nich, je aj skutoc¢nost, Ze rodicia ich nechcu pustat na kultdrne
podujatia samych alebo s kamaratmi bez dozoru.

Vydavky - prvenstvo vo vydavkoch patri vydavkom za navstevu kina, ktoré bolo zaroven
aj najnavstevovanejSou kultirna institucia. Po vydavkoch na kino nasleduji vydavky na koncert
a divadlo. Vo vSeobecnosti vSak plati, Ze vyrazna vacsina dospelych respondentov v uplynulom

roku nevydala na Ziadnu oblast kultury viac ako 50 EUR.

Pristup ku kulture a spotreba kultiry prostrednictvom internetu

Délezitu ulohu pre spotrebu a pristup ku kulture zohrava internet. Viac ako polovica
dospelych (52,7 %) vyuziva internet na kontakt s kultUrou aspon raz za tyZzden. Najcastejsie su to
¢innosti ako poCuvanie hudby alebo radia, Citanie elektronickych verzii dennikov a ¢asopisov.

Na aktivne podelenie sa o vlastné zazitky z kulturnych podujati so svojimi priatelmi, ¢i uz
cez socialne siete alebo diskusne fdra, vyuzZiva internet aspon raz za rok 23,1 % dospelych a

46 % Ziakov 6smeho rocnika.
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PARCIALNE OBLASTI KULTURY -
rozdiely v spotrebe kultury podla socio-demografickych
znakov, prekazky, vydavky

Navstevnost hradov, zamkov, muzei v prirode

Hrady, zamky a muzea v prirode (skanzeny) patria medzi najnavstevovanejsie kultirne
inStitucie na Slovensku. Za posledny rok ich po kinach navstivil druhy najvacsi pocet
respondentov, a to 62,6 % vsetkych opytanych dospelych, pricom vacsina z nich ich navstivila
za sledované obdobie jeden alebo dvakrat. Osmaci boli v navitevnosti hradov, zdmkov a muzei
v prirode esSte aktivnejsi, aspon raz za rok ich navstivilo viac ako 90 % z nich.

Hrady, zamky a muzea v prirode vykazuju pritom aj najvyssiu navstevnost ¢o sa tyka
zahranicia, aZz 30 % opytanych dospelych respondentov navstivilo hrad, mizeum, skanzen alebo

inU kulturnu pamiatku mimo Slovenska.

Tabulka €. 6: Navitevnost hradov, zamkov, muzei v prirode a inych kultirnych pamiatok na Slovensku
a v zahranici — porovnanie dospeli a Ziaci 8. rocnika (v %)

frekvencia navstevnosti dospeli Ziaci 8. rocnika
hrady, zamky, muzea v prirode na Slovensku v zahraniéi na Slovensku
asi 1x za mesiac 1,5 0,3 10,7
3-6x za poslednych 12 mesiacov 15,8 2,2 28,8
1-2x za poslednych 12 mesiacov 45,5 27,5 43,9
ani raz za poslednych 12 mesiacov 37,4 70,0 9,8
spolu 100,0 100,0 100,0

Prekazky: O velkom zaujme o tuto oblast kultury sveddi aj to, Ze vyrazna vacsina, 80 %
dospelych respondentov, ktori navstivili historickl pamiatku aspon raz za poslednych 12
mesiacov, vyjadrilo tuzbu navstevovat ich CastejSie. Ako najvacSie prekazky, ktoré im vtom
brania, uviedli vzdialenost od miesta bydliska (44,8 %), nedostatok c¢asu (32,9 %)
a nedostatok financii (12,3 %). Vzdialenost od miesta bydliska ako prekazku uviedol najvacsi
pocet respondentov prave v suvislosti s touto oblastou kultury.

Rozdiely: Rozdiely vo frekvencii navstevovania hradov, zamkov, skanzenov ainych
kulturnych pamiatok boli identifikované vzhladom na vek opytanych. Najstarsi respondenti (66

a viac rokov) navstevuju v priemere menej ¢asto kultirne pamiatky ako ostatné vekové skupiny.
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Je potrebné viak pripomenut, Ze v tejto vekovej kategorii je oproti inym ako prekazka castejsie
uvadzany zIy zdravotny stav.

Podobne ako u dospelych, nadvsteva hradov, zamkov, skanzenov a inych kultdrnych
pamiatok je rozSirena aj v skupine 6smakov. Az 90 % tejto vzorky navstivilo takuto kultirnu

pamiatku za poslednych 12 mesiacov vo volnom ¢ase alebo v ramci programu organizovaného
Skolou.

Tabulka €. 7: Ziaci 8. ro¢nika Z8 - navstevnost hradov, zamkov, mizei v prirode, skanzenu a inych
kultarnych pamiatok (v %)

frekvencia navstevnosti Vv ramci programu , .
< . , . o x vo volnom case

hrady, zamky, muzea v prirode organizovaného skolou

aspon 1x za mesiac 5,9 15,5

3-6x za poslednych 12 mesiacov 17,2 23,7

1-2x za poslednych 12 mesiacov 53,9 36,5

ani raz za poslednych 12 mesiacov 23,0 24,2

spolu 100,0 100,0

Osmaci v priemere navstivili kultdrnu pamiatku ¢astejsie ako dospeli. Hrady a zamky su
popularnym cielom Skolskych vyletov a exkurzii, o com svedCi fakt, Ze az 77 % Osmakov
navstivilo nejaky hrad, zamok alebo int kultirnu pamiatku v ramci skoly. Kultirny poukaz
poskytovany Ministerstvom kultiry Slovenskej republiky na tento Gcel vyuzilo 40 % z nich.

Stvrtakov sme sa, vzhladom na ich vek, pytali iba otdzku, & uz niekedy navstivili hrad,
zamok alebo ind kultdrnu pamiatku, az 92 % odpovedalo na tuto otdzku kladne. V rdmci
programu organizovaného skolou navstivilo hrady a zamky az 78,9 % Stvrtakov, z nich 55,4 % ich

navstivilo aj v ramci volného Casu, pricom tretina z nich vyuzila na tento ucel kultdrny poukaz.

Tabulka €. 8: Ziaci 4. ro¢énika ZS - navstevnost hradov, zamkov a inych kulttirnych pamiatok (v %)

navitevnost Vv ramci programu vo volnom case
hradov, zamkov, muzei v prirode organizovaného skolou

navstivila/navstivil 78,9 55,4
nenavstivila/nenavstivil 21,1 44,6

spolu 100,0 100,0

Navstevnost muzei

Muzeum za poslednych 12 mesiacov na Slovensku navstivila polovica opytanych
dospelych, ¢im sa stalo 4. najnavstevovanejsou kultirnou institiciou zo vsetkych skimanych

kultdrnych inStitucii a podujati. V zahranic¢i navstivilo muzeum za rovnaké obdobie 20 %
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respondentov. Ziaci 8. ro¢nika boli v priemere ¢astejsie v muzeach ako dospeli, v priebehu
poslednych 12 mesiacov ich navstivilo az 85,1 % z nich.

Tabulka €. 9: Navstevnost muizei - porovnanie dospeli a Ziaci 8. roénika Z8 (v %)

frekvencia navstevnosti muzei dospeli Ziaci
porovnanie dospeli a Ziaci 8. ro¢nika na Slovensku v zahranici 8. roénika z8
aspon 1x za mesiac 2,6 0,2 10,9

3-6x za poslednych 12 mesiacov 12,2 0,8 19,3

1-2x za poslednych 12 mesiacov 35,2 20,0 54,9

ani raz za poslednych 12 mesiacov 50,0 79,0 14,9

spolu 100,0 100,0 100,0

Medzi navstevnikmi muzei prevazuju respondenti s vy$Sim prijmom a vysSim
vzdelanim. Vyznamné su aj rozdiely podla miesta bydliska, kym z dospelych pochadzajucich z
Bratislavského kraja navstivilo 63,8 % muzeum v uplynulom roku aspon raz, z obyvatelov
Trencianskeho a Banskobystrického kraja iba 43,3 %. Celkovo vyjadrilo zaujem navstivit
muzeum castejSie 55,6 % respondentov, avsak z tych, ktori neboli v mizeu v uplynulom roku,
vacsina (60 %) ani nema zdujem o tuto aktivitu. Ostatni uviedli ako prekazku v prvom rade
vzdialenost od miesta bydliska (34,8 %) a nedostatok ¢asu (34,3 %).

Zo vsetkych dospelych navstevnikov 30,2 % vyuzilo vstup do muzei zadarmo (v

prvu nedelu v mesiaci).

Tabulka €. 10: Dospeli - redlne vydavky na navstevu muzei (v %)

vydavky na navstevu muzei %

0 EUR 15,6
menej ako 20 EUR 56,7
od 21 do 50 EUR 22,1
od 51 do 100 EUR 2,7
viac ako 100 EUR 0,4
nevie 2,5
spolu 100,0

Vydavky na mUzeum neprevysSovali pre vacsinu navstevnikov (56,7 %) sumu 20 EUR. Viac
ako 20 EUR vydalo v uplynulom roku na navstevu muzea 22,1 % navstevnikov, pricom 53 %
respondentov by bolo ochotnych vydat na tuto oblast kultiry aj vaésiu finanénu ¢iastku, keby

im to ich financna situacia dovolila.
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Zo ziakov 6smeho rocnika navstivilo mizeum v uplynulom roku 85,1 %, vacsina z
nich v ramci programu organizovaného skolou. Celkovo bolo v muzeu v ramci Skolského
programu 75 % O0smakov, s rodinou v ramci volného casu 60 %. Z 6smakov, ktori navstivili

muzeum v ramci programu organizovaného skolou, 40 % vyuzilo kulturny poukaz.

Tabulka &. 11: Ziaci 8. roénika ZS$ - navitevnost muzei (v %)

frekvencia navstevnosti muzei v ramci programu vo volhom
Ziaci 8. rocnika organizovaného skolou Case

aspon 1x za mesiac 6,0 6,9

3-6x za poslednych 12 mesiacov 12,3 12,8

1-2x za poslednych 12 mesiacov 57,5 39,8

ani raz za poslednych 12 mesiacov 24,3 40,5

spolu 100,0 100,0

Podla vysledkov vyskumu bolo uz niekedy v muzeu v ramci Skolou organizovaného
programu 83,5 % Stvrtdkov a v ramci volnoc¢asového programu ich bolo 41,4 %. Mizeum nikdy

nenavstivilo 9 % stvrtakov.

Tabulka €. 12: Ziaci 4. roénika ZS - navstevnost muzei (v %)

navétevnost muzei v ramci programu vo volnom
Ziaci 4. rocnika organizovaného skolou Case
navstivila/navstivil 83,5 41,4
nenavstivila/nenavstivil 16,5 58,6

spolu 100,0 100,0

Navstevnost galérii

Zaujem o navstevu galérie alebo iného vystavného priestoru najcastejSie prameni zo
zaujmu o vytvarné umenie, tato oblast kultury vsak stoji v oblibenosti na poslednom mieste.
Len 23,7 % dospelej populacie ju zaradilo medzi jednu zo svojich oblUbenych oblasti kultury,
38,8 % sa o tuto oblast zaujima len okrajovo a 37,5 % respondentov sa o riu zaujima malo alebo
vobec. Rozdiel v miere oblubenosti tejto oblasti kultury je identifikovatefny podla stupna
dosiahnutého vzdelania a pohlavia respondentov. Zeny o tuto oblast kulttry prejavuju vyssi
zaujem ako mutzi a taktiez respondenti s vy$Sim vzdelanim sa o vytvarne umenie zaujimaju viac
ako respondenti s nizsim vzdelanim.

Aspon raz za poslednych 12 mesiacov navstivilo galériu 34,3 % dospelych respondentov
na Uzemi Slovenska, 10,7 % navstivilo galériu v zahrani¢i. Ziaci navstivili galériu ¢astejsie a vo

vacSom pocte, celkovo az 68,1 % 6smakov navstivilo galériu aspon raz za sledované obdobie.
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Tabulka €. 13: Navitevnost galérii — porovnanie dospeli a Ziaci 8. roénika ZS (v %)

L ., dospeli Ziaci 8.

frekvencia navstevnosti galérii Y
na Slovensku v zahranié&i ro€nika Z5

aspon 1x za mesiac 1,6 0,1 12,2

3-6x za poslednych 12 mesiacov 7,7 0,4 13,8

1-2x za poslednych 12 mesiacov 25,0 10,4 42,1

ani raz za poslednych 12 mesiacov 65,7 89,1 31,9

spolu 100,0 100,0 100,0

Zaujem o CastejSiu navstevu galérii vyjadrilo 42,2 % dospelych respondentov.
Z opytanych, ktori galériu za poslednych 12 mesiacov nenavstivili ani raz, 27,5 % prejavilo
zaujem oich ndvstevu. NajcastejSie uvadzanou prekazkou navstevy galérie je, rovnako ako
v pripade muzei, nedostatok ¢asu (31,8 %) a vzdialenost od miesta bydliska (30,1 %).

Relativne nizky zaujem o danu oblast sa odzrkadluje aj vo vyske vydavkov.

Tabulka €. 14: Dospeli - redlne vydavky na navstevu galérii (v %)

vydavky na navstevu galérii %

0 EUR 33,8
menej ako 20 EUR 46,9
od 21 do 50 EUR 13,6
od 51 do 100 EUR 2,1
viac ako 100 EUR 0,8
neviem 2,9
spolu 100,0

Galériu nenavstivilo v uplynulom roku 65,6 % respondentov, 33,8 % neuviedlo vydavky
na tuto oblast. Vaésina navstevnikov vynaloZila na tuto oblast sumu nepresahujicu 20 EUR
(aiba 3 % viac ako 50 EUR). Na vstup do galérii by vsak viac ako tretina (38 %) respondentov
bola ochotna vydat viac, ako v priebehu posledného roka.

Sucastou dotaznika pre dospelych bola aj otazka tykajuca sa vyuZivania moZnosti
bezplatného vstupu do galérii pocCas prvej nedele v mesiaci, ktory ponukaju galérie
v zriad'ovatelskej posobnosti Ministerstva kultuiry Slovenskej republiky. Z analyzy vysledkov
vyplyva, Ze z respondentov, ktori boli v uplynulom roku v galérii aspoii raz, tito moznost
vyuzila len necela stvrtina, avSak dalSia tretina ju podla vlastnych slov planuje v budtcnosti

vyuzit.

17



Co sa tyka Ziakov 8. ro¢nika, vacsina z nich (61,1 %) vyjadrila k vytvarnému umeniu
kladny vztah, ¢o sa odraza aj vo frekvencii navstevovania galérii. Aspon raz za minuly rok ju
navstivili viac ako dve tretiny 6smakov (67,6 %), predovsetkym vsSak vramci programu
organizovaného Skolou. Prostrednictvom Skoly navstivilo galériu v uplynulom roku 53 %

o6smakov, z ktorych 37 % vyuzilo na tento ucel kulturny poukaz.

Tabulka €. 15: Ziaci 8. roénika ZS - navstevnost galérii (v %)

frekvencia navstevnosti galérii vV ramci programu , .
.. Y. . P vo volhom case
Ziaci 8. rocnika organizovaného Skolou

aspon 1x za mesiac 5,8 8,3

3-6x za poslednych 12 mesiacov 8,8 9,9

1-2x za poslednych 12 mesiacov 38,4 30,1

ani raz za poslednych 12 mesiacov 47,0 51,6

spolu 100,0 100,0

Stvrtakom sme vzhladom na ich vek poloZili jednoduchsiu otazku. Chceli sme zistit, ¢i uz
boli niekedy v galérii v rdmci programu organizovaného S$kolou alebo s rodinou. Na prvu
otdzkou odpovedalo kladne 48,3 % Ziakov a na druhu 26,9 %. Zo Stvrtakov, ktori boli v galérii v

ramci programu organizovaného skolou, Stvrtina vyuzila na tento ucel kulturny poukaz.

Tabulka €. 16: Ziaci 4. roénika ZS - navitevnost galérii (v %)

navitevnost galérii vV ramci programu vo volnom case
Ziaci 4. rocnika organizovaného skolou

navstivila/navstivil 48,3 26,9
nenavstivila/nenavstivil 51,6 73,1

spolu 100,0 100,0

Pre Ziakov je dalSou moZnostou aktivneho zapdjania sa do kultury aj navsteva réznych
krazkov zaujmovej umeleckej ¢innosti. Umelecky krizok navstevuje 12,7 % 6smakov a 21,5 %

Stvrtakov.

Navstevnost divadelnych predstaveni

Zaujem respondentov o divadlo zaostava za hudbou, filmom, literaturou a historickymi
pamiatkami. Vo vyskume sme rozliSovali profesiondlne a amatérske divadlo, rovnako aj druh
alebo Zaner predstaveni. Divadelné predstavenie navstivilo v predchadzajucom roku 67,5 %
dospelych respondentov, ¢o je 0 17,4 % menej ako 6smakov, ktori navstivili divadlo za rovnaké

obdobie.
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Najvyssi zaujem prejavili dospeli respondenti o ¢inohru, ktorej predstavenia navstivila v
divadle aspon raz za uplynulych 12 mesiacov takmer polovica (48,8 %) z nich. Muzikal si pozrelo
sledované obdobie navstivilo len 7,6 % dospelej populdcie. V zahraniéi navstivilo divadelné
predstavenie 11,8 % respondentov.

Jednou z foriem kontaktu s divadelnym umenim je aj divadelny festival, ktory spolu
s baletom patri medzi najmenej vyhladavané podujatia. Za posledny rok ho na Slovensku

navstivil kazdy desiaty respondent, v zahranici 1,7 % respondentov.

Tabulka €. 17: Dospeli - navstevnost divadiel na Slovensku (v %)

frekvencia opera, . , ochotnicke
s . - i divadelny .

navstevnosti cinohra opereta muzikal balet . divadlo
— festival

divadiel

aspon 1x za

mesiac 2,2 0,5 1,0 0,3 0,2 0,5
3-6x za poslednych

12 mesiacov 13,8 3,9 4,2 1,6 0,6 4,6
1-2x za poslednych

12 mesiacov 32,8 13,8 23,0 5,7 9,7 28,8

ani raz za 12

mesiacov 51,3 81,8 71,7 92,4 89,5 66,1

spolu 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Castejsie chodia do divadla Zeny, aspori raz za uplynuly rok navstivilo ¢inohru
29 % Zien oproti 20 % muzZov, operu a operetu 12,2 % Zien oproti 6 % muzov, muzikal 18,2 %
Zien oproti 10 % muzov (balet 4,9 % Zien - 2,7 % muzov, ochotnicke divadlo 19,8 % Zien - 14,2 %
muzov), divadelny festival navstivilo 6,1 % Zien oproti 4,4 % muzov. Rovnako ako pri
predchdadzajucich oblastiach kultury, aj divadelné predstavenia su vo vacsej miere preferované
populaciou s vysokoSkolskym vzdelanim a so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou oproti
populdcii s niz§im vzdelanim.

Zaujem o navstevu divadla vsak prevySuje jeho redlnu ndavstevnost. Sved¢i o tom
skutocnost, Zze az 75 % respondentov vyjadrilo zaujem vidiet niektoré z divadelnych predstaveni
CastejSie ako v priebehu predchadzajicich 12 mesiacov. Doévody, kvoli ktorym respondenti
nenavstevuju divadlo ¢astejSie, si v prvom rade vzdialenost od miesta bydliska, nedostatok
€asu, vysoka cena vstupeniek, v pripade predstaveni ochotnickych divadiel aj nedostatok

informacii o konani predstavenia.
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Z respondentov, ktori navstivili divadlo za poslednych 12 mesiacov aspon raz,
polovica vydala na tento ucel menej ako 20 EUR, tretina viac ako 20, ale menej ako 50 EUR.
Z celkového poctu respondentov az 57 % deklarovalo ochotu vydat na navstevu divadla viac

finan¢nych prostriedkov v pripade, ak by im to ich finan¢na situacia dovolila.

Tabulka €. 18: Dospeli - redlne vydavky na navstevu divadiel (v %)

vydavky na ndvstevu divadiel %

0 EUR 23,3
menej ako 20 EUR 30,9
od 21 do 50 EUR 32,0
od 51 do 100 EUR 10,1
viac ako 100 EUR 2,1
neviem 1,5
spolu 100,0

Aktivhu ucast v tejto oblasti kultury deklarovalo iba 1 % dospelych respondentov (su
¢lenmi ochotnickeho divadla).

Medzi Ziakmi ZS je zaujem o divadlo rézny. Polovica 6smakov (53,7 %) vyjadrila

pozitivny vztah k divadlu, napriek tomu je divadlo na poslednom mieste obltUbenosti v

porovnani s ostatnymi oblastami kultiry. Aspon raz za poslednych 12 mesiacov navstivilo

divadlo (predstavenia profesiondlneho alebo ochotnickeho divadla) 84,9 % 6smakov, z nich

30 % vyuzilo na tento ucel kulturny poukaz.

Tabulka €. 19: Ziaci 8. roénika ZS - navstevnost divadiel (v %)

profesiondlne divadlo amatérske divadlo
frekvencia navstevnosti divadiel vV ramci programu VO v rdmci programu Vo
Ziaci 8. ro¢nika organizovaného volnom organizovaného volnom
Skolou Case Skolou Case
aspon 1x za mesiac 6,0 7,6 49 8,0
3-6x za poslednych 12 mesiacov 7,8 12,3 11,9 9,3
1-2x za poslednych 12 mesiacov 47,2 26,5 39,9 24,1
ani raz za poslednych 12 mesiacov 39,0 53,5 43,3 58,6
spolu 100,0 100,0 100,0 100,0

V pripade Ziakov 4. ro¢nika je oblUbenost divadla nizsia ako u Ziakov 8. roénika. Iba 26,2

% Stvrtakov oznadilo, e sa mu divadlo pdci. Stvrtaci navstivili divadlo predovietkym v ramci
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programu organizovaného skolou, zucastnilo sa ho 81,3 % Stvrtakov, pricom 50 % vyuZilo na

tento ucel kultdrny poukaz, vo volnom ¢ase divadlo navstivilo 37,2 % Stvrtakov.

Tabulka €. 20: Ziaci 4. roénika ZS - navstevnost divadiel (v %)

navstevnosti divadiel v ramci programu Vo volnom
Ziaci 4. rocnika organizovaného skolou Case
navstivila/navstivil 81,3 37,2
nenavstivila/nenavstivil 18,7 62,8
spolu 100,0 100,0

.....

divadelny kruzok, zo ziakov 8. ro¢nika kruzok navstevuje 2,3 % Ziakov.

Navsteva podujati spolocenského alebo moderného tanca

Tanec zaraduje medzi svoje najoblUbenejsSie oblasti kultury 10,9 % dospelej populacie a
celkovo ma k tomuto druhu umenia pozitivny vztah 39,8 % respondentov. Na opa¢nom konci
stoja ti, ktori o danu oblast prejavuju maly aZz Ziadny zaujem, a tvori ich takmer tretina (30,7 %)
respondentov, dalSich 30 % tvoria ti, ktori otento druh umenia javia len okrajovy zaujem.
NizSiemu zaujmu zodpoveda aj nizsia navstevnost tanecnych predstaveni.

V predchadzajucom roku navstivilo predstavenie spolocenského alebo moderného tanca
na Uzemi Slovenska 14 % a v zahranici 3,3 % dospelych respondentov. Zo Ziakov 8. roénika ZS

navstivilo tento druh podujatia podstatne viac, a to az 55,5 % opytanych.

Tabulka €. 21: Nav$tevnost predstaveni spoloéenského alebo moderného tanca - porovnanie dospeli a Ziaci 8.
roénika Z8 (v %)

frekvencia navstevnosti dospeli Ziaci 8. rocnika
spolocensky alebo moderny tanec na Slovensku v zahraniéi z5
aspon 1x za mesiac 1,4 0,1 11,7

3-6x za poslednych 12 mesiacov 1,5 0,4 12,7

1-2x za poslednych 12 mesiacov 11,2 2,9 31,1

ani raz za poslednych 12 mesiacov 86,0 96,7 44,5

spolu 100,0 100,0 100,0

Rozdiely v navstevnosti predstavenia spolocenského alebo moderného tanca
sme identifikovali vzhfadom na pohlavie, vek a vzdelanie respondentov. Medzi navstevnikmi
prevazovali Zeny (tvorili 62,8 % vsSetkych navstevnikov), respondenti so stredoskolskym

vzdelanim s maturitou (41,7 %) a respondenti do 45 rokov (65,4 %).
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Zaujem o CastejSie navsStevovanie tohto druhu umenia prejavilo 29,3 %
dospelych respondentov. Ako prekazku, ktora v ¢astejSom navstevovani tychto podujati brani,
uvadzali hlavne nedostatok ¢asu, vzdialenost od miesta bydliska a nedostatok informacii o
tychto podujatiach.

Co sa tyka vydavkov na navstevu predstaveni spolo¢enského alebo moderného
tanca, 48,8 % nevydalo Ziadnu sumu, 31 % do 20 EUR a 16 % vydalo na tento druh kultury viac
ako 20 EUR.

Tabulka €. 22: Redlne vydavky navstevnikov na predstavenie spolocenského alebo moderného tanca (v %)

vydavky na navstevu predstaveni
spolocenského alebo moderného tanca %

0 EUR 48,8
menej ako 20 EUR 31,0
od 21 do 50 EUR 10,7
od 51 do 100 EUR 3,6
viac ako 100 EUR 1,8
neviem 4,2
spolu 100,0

Ziaci 8. ro¢nika ZS maju k tancu prevazne pozitivny vztah, avéak v porovnani
s ostatnymi oblastami kultury je jeho miera oblUbenosti nizsia.

Tento druh umenia ma velmi rada alebo celkom rada viac ako polovica (55,0 %)
O6smakov. Rovnaké percento tychto Ziakov navstivilo v predchadzajucich 12 mesiacoch
podujatie spoloc¢enského alebo moderného tanca, a to bud' v ramci programu organizovaného
Skolou (38,1 %), alebo vo svojom volnom case (40,7 %). Na tento druh podujatia vyuzilo

kultarny poukaz 31,9 % tych 6smakov, ktori sa ho zucastnili aspon raz za posledny rok.

Tabulka €. 23: Ziaci 8. ro¢nika ZS - navitevnost predstaveni spolocenského alebo moderného tanca (v %)
frekvencia navsStevnosti predstaveni v ramci programu

spolocenského alebo moderného tanca organizovaného skolou vo volhom case
aspon 1x za mesiac 3,8 10,5

3-6x za poslednych 12 mesiacov 8,1 8,6

1-2x za poslednych 12 mesiacov 26,1 21,6

ani raz za poslednych 12 mesiacov 61,9 59,3

spolu 100,0 100,0
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Z opytanych Stvrtdkov 40,1 % uviedlo, Ze sa mu tanec ako druh umenia paci.
Predstavenia spolocenského alebo moderného tanca uz niekedy navstivilo 60 %, z nich v ramci
Skoly to bolo 37 %, v rdamci volnocasového programu 33 %.

Tabulka €. 24: Ziaci 4. roénika ZS - navitevnost predstaveni spolo¢enského alebo moderného
tanca (v %)

navitevnost predstaveni Vv ramci programu vo volnom case
spolocenského alebo moderného tanca organizovaného Skolou

navstivila/navstivil 37,3 33,2
nenavstivila/nenavstivil 62,7 66,3

spolu 100,0 100,0

Zo ziakov navstevuje kruzok spoloCenského alebo moderného tanca 9,5 % 6smakov

a 12,4 % stvrtakov, kruzok ludovych tancov navstevuje 5,5 % 6smakov a 5,4 % Stvrtakov.

Zdujem o hudobnu produkciu

Hudba je najoblubenejSou oblastou kultiry a pocuvanie hudby, ¢i uz prostrednictvom
radia, CD, internetu, alebo iného média, patri medzi najcastejsSie vykonavané cCinnosti v oblasti
kultary.

Az 85,3 % dospelych vyjadrilo pozitivny vztah k hudbe, ako svoju najobltbenejsiu oblast
ju oznacila tretina (34,9 %) respondentov. Medzi oblUbené oblasti, o ktoré respondenti javia
zaujem, ju zaradila aZ polovica respondentov (50,4 %). Iba 2,8 % respondentov sa nezaujima
o hudbu vobec a 11,9 % populacie sa o nu zaujima okrajovo. Vysoky zaujem o hudbu vykazuje
kazda vekova kategéria, no najvacsi zaujem o tuto oblast kultury deklarovali respondenti vo

veku 18 aZ 25 rokov.

Tabulka €. 25: Dospeli - zaujem o hudbu podla veku (v %)

. L. vek

miera zaujmu o hudbu
18-25 26 - 35 36 -45 46 - 55 56 - 65 66 a starsi

tato oblast kultiry ma zaujima 96,7 86,2 87,6 86,7 81,1 72,5
tato oblast kultiry ma zaujima iba
okrajovo 3,3 12,3 11,6 11,8 17,9 24,6
tato oblast kultiry ma nezaujima 0,0 1,5 0,9 1,5 1,0 2,8
spolu 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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Pocuvaniu hudby prostrednictvom rozhlasu, CD, MP3 prehravaca, internetu alebo inym
sp6sobom sa venuje s r6znou pravidelnostou az 97,3 % dospelej populacie. Takmer dve tretiny
dospelych (65,4 %) pocuvaju hudbu kazdy den, 23,1 % aspon raz za tyzden.

Pre 6smakov ma hudba vynimocéné postavenie. Je to ich vysoko najoblubenejsia oblast
kultary, ktord ma na malo vynimiek kazdy rad (96,5 %), a ktora je sucastou ich kazdodenného
Zivota. Viac ako 80 % 6smakov pocuva hudbu kazdy den.

Pre stvrtakov je hudba tiez najoblUbenejsou oblastou, 80 % Stvrtakov ju ma rado a viac

ako polovica z nich (54,3 %) sa venuje jej pocuvaniu kazdy den.

Preferencia hudobnych Zanrov
Medzi dospelymi je najoblibenejsim hudobnym zanrom pop, druhym je ludova hudba,
po ktorej nasleduje rockova arelaxatnd hudba. Poradie oblubenosti hudobnych Zanrov

vytvorené dospelou populdciou znazorfiuje nasledujuci graf.

Graf €. 4: Dospeli - oblubenost jednotlivych hudobnych Zanrov

dZez, blues, regoae, etno
techno, elektronicka hudba
nahoZensha hudba

iné Zanre

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60%

Rozdiely: Poradie oblUbenosti hudobnych Zanrov sa meni v zavislosti od veku
respondentov. Popovd, rockovl, rap, techno a elektronicki hudbu oznacili ako najradsej
pocCuvané hudobné Zanre najmladsi z dospelych respondentov (18 az 35 rokov). Ludovu hudbu
uprednostriuju starsi a jej oblUbenost rastie s rasticim vekom, podobne je to aj v pripade

oblUbenosti vaznej hudby.
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Tabulka €. 26: Oblubenost jednotlivych hudobnych Zanrov podla veku (v %)

Ziaci

4.r.
pop 52,0
rock 34,0
techno, elektronicka -
rap 49,5
dzez, blues, reggae -
folk, country -
naboZenska hudba -
ludova hudba 15,3
vazna hudba 16,9
relaxacna hudba -
detské pesnicky 9,1

Ziaci
8.r.
61,0
34,9
33,8
49,2
9,6
4,0
3,1
8,6
7,8
14,4

18- 25

73,7
57,9
30,9
30,9
15,8
7,9
5,3
7,9
5,9
21,7

26 -

72,4
52,6
22,4
17,2
13,0
11,5
4,7

21,4
8,9

29,2

35

vek
36 -45

69,6
45,1
7,6

4,5

10,3
20,5
4,9

34,4
10,7
42,9

46 - 55

61,4
42,3
3,7

1,1

12,7
23,8
8,5

45,5
11,1
42,3

56 - 65

39,1
18,2
2,6

0,5

10,4
24,5
14,1
64,1
20,8
43,2

66
starsi
27,3
3,8
0,0
0,0
7,6
23,5
20,5
79,5
23,5
34,1

Rozdiely v zZanrovej preferencii su viditelné aj v zavislosti od pohlavia. Najvacsie rozdiely

su v pripade relaxacnej, ludovej a rockovej hudby, kym prvé dva hudobné Zanre preferuje viac

Zien ako muzov, rockova hudba je preferovana hlavne muzmi.

Tabulka €. 27: Naviteva koncertov vaznej hudby — dospeli a Ziaci 8. roénika ZS (v %)

frekvencia navstevnosti koncertov
vaznej hudby

aspon 1x za mesiac

3-6x za poslednych 12 mesiacov
1-2x za poslednych 12 mesiacov
ani raz za poslednych 12 mesiacov

spolu

Navsteva koncertov

na Slovensku

0,9
2,8
12,9
83,4
100,0

dospeli

v zahranici

0,1
0,7
3,3
95,9
100,0

Ziaci 8. rocnika

na Slovensku

9,7
6,9
20,7
62,7
100,0

Popri poédvani hudby nie je mozné opomenut hudobny zazitok, ktory pontdka Gcast na

Zivom koncerte. Za skimané obdobie, za uplynulych 12 mesiacov, navstivila koncert vainej

alebo popularnej hudby viac ako polovica dospelych respondentov (58,1 %).
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Tabulka ¢. 28:Navsteva koncertov popularnej hudby — dospeli a Ziaci 8.ro¢nika ZS$ (v %)

frekvencia navstevnosti koncertov dospeli Ziaci 8. rocnika
popularnej hudby na Slovensku v zahranici na Slovensku
aspon 1x za mesiac 41 0,6 12,4

3-6x za poslednych 12 mesiacov 12,2 2,8 12,3

1-2x za poslednych 12 mesiacov 33,8 17,7 33,4

ani raz za poslednych 12 mesiacov 50,0 78,8 41,9

spolu 100,0 100,0 100,0

Koncerty populdrnej hudby su navstevované castejSie a s vacSim poctom respondentov
ako koncerty vainej hudby. Na Slovensku v priebehu minulého roka navstivilo koncert
populdrnej hudby 50 % respondentov, ktory je tymto (spolu s muzeom) Stvrtym
najnavstevovanejsim kultirnym podujatim. Za rovnaké obdobie navstivilo koncert popularnej
hudby v zahrani¢i 21,2 % dospelej populacie, ¢im sa tento druh podujatia stal druhym
najvyhladavanejSim podujatim mimo Slovenska. Koncerty popularnej hudby navstevuju
predovsetkym mladsi respondenti, s rastiicim vekom Gcast na koncertoch klesa.

V pripade koncertov vaznej hudby je navstevnost nizsia. Na Slovensku navstivilo koncert
vaznej hudby 16,6 %, v zahrani¢i 4,1 % respondentov. Je nutné vsak dodat, Ze celkovy pocet

koncertov vaznej hudby bol na Slovensku nizsi ako pocet koncertov populdrnej hudby.

Tabulka €. 29: Podiel respondentov - Ziaci 8.roénika ZS a dospeli, ktori navstivili koncerty populdrnej alebo
vazinej hudby podla veku (v %)

- vek
navsteva koncertov

Ziaci 8.rocnika 18-25 26-35 36-45 46-55 56-65 66 astarsi
koncert popularnej hudby 59,7 77,1 64,6 56,0 47,7 36,3 14,1
koncert vaznej hudby 37,1 7,2 14,4 13,8 21,0 25,4 15,5

Podla miesta bydliska kraje zapadného Slovenska, najmad Bratislavsky kraj,

vykazuju vacési pomer navstevnikov koncertov populdrnej hudby ako ostatné regidny Slovenska.

V navstevnosti koncertov vainej hudby suU vyznamné aj dalSie rozdiely, koncert je

najpopularnejsi medzi respondentmi vo veku 46 az 65 rokov, ktori Ziju vo vacsich mestach, maju
nadpriemerny prijem a vyssie vzdelanie.

Zaujem navstivit koncert popularnej hudby castejsie ako za uplynulych 12

mesiacov prejavila viac ako polovica respondentov (59,2 %). Ako hlavnu prekazku, ktora im
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v tom brani, uviedlo az 42,1 % respondentov nedostatok financii a vysokl cenu vstupeniek.
Medzi dalSie bariéry patria nedostatok volného casu (22,9 %) a vzdialenost od miesta
bydliska (19,8 %).

O castejsiu ndvstevnost koncertov vainej hudby je zaujem niZsi, vyjadrilo ho 28 %
respondentov, ktori ako prekazku uviedli najmad nedostatok ¢asu (26,7 %), vzdialenost od
miesta bydliska (23,8 %) a nedostatok financii (20,9 %).

Z respondentov, ktori navstivili koncert za poslednych 12 mesiacov aspon raz,
sa kazdy piaty zucastnil podujatia ktoré neplatil. Takmer 25 % vydalo na tuto oblast do 20 EUR,
dalsich 29,9 % respondentov viac ako 20 EUR, ale menej ako 50 EUR.

Inymi vydavkami v oblasti hudby su vydavky na ndkup nosi¢ov s hudobnou produkciou
alebo poplatky vo forme dhrady za prenos hudobnych diel na iné médium. Do tejto formy
hudobného zazitku investovalo 19,6 % respondentov, medzi nimi vSak prevazuju ti, ktorych

vydavok bol mensi ako 20 EUR.

Tabulka €. 30: Dospeli - redlne vydavky na navstevu koncertov (v %)

vydavky na navstevu hudobnych koncertov %

0 EUR 19,1
menej ako 20 EUR 24,6
od 21 do 50 EUR 29,9
od 51 do 100 EUR 17,4
viac ako 100 EUR 6,8
neviem 2,3
spolu 100,0

Tabulka €. 31: Dospeli - redlne vydavky na nakup hudobnej produkcie (v %)

vydavky na nakup hudobnej produkcie %

0 EUR 80,4
menej ako 20 EUR 7,8
od 21 do 50 EUR 6,8
od 51 do 100 EUR 2,4
viac ako 100 EUR 1,1
neviem 1,4
spolu 100,0

Frekvencia navstevovania koncertov u 6smakov a Stvrtakov neodrdza ich pozitivny

vztah k hudbe, ¢o zrejme suvisi s ich vekom a s tym obmedzenim Gc¢asti na masovom podujati.
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Za poslednych 12 mesiacov sa koncertu popularnej hudby zucastnilo 57,9 % a koncertu
vazinej hudby 37,1 % 6smakov. Z 6smakov, ktori sa zucastnili koncertu popularnej alebo vainej

hudby v rdmci programu organizovaného skolou, neceld polovica vyuzila na tento Gcel kultarny

poukaz.

Tabulka €. 32: Ziaci 8. roénika ZS - navsteva koncertov (v %)

koncert vaznej hudby koncert popularnej hudby

frekvencia navstevnosti vV ramci programu vV ramci vV ramci programu vV ramci
Ziaci 8. ro¢nika organizovaného volného organizovaného volného

skolou casu skolou casu
aspon raz za poslednych
12 mesiacov 22,9 26,7 28,3 49,5
ani raz za poslednych
12 mesiacov 77,1 73,3 71,7 50,5
spolu 100,0 100,0 100,0 100,0

Stvrtdkom sme polofili jednoduchsie formulovanu otazku, &i u? boli niekedy na koncerte.
Koncert popularnej hudby uz niekedy navstivilo 63 % Stvrtakov a koncert vaznej hudby 47,5 %.
Kym na koncertoch popularnej hudby sa zucastnilo viac Ziakov v ramci mimoskolského ¢asu, na
koncerte vaznej hudby bolo viac Ziakov v rdmci programu organizovaného Skolou, hoci iba 14 %

vyuZilo na tento ucel kultdrny poukaz.

Tabulka €. 33: Ziaci 4. roénika ZS - navstevnost koncertov (v %)

koncert vaznej hudby koncert popularnej hudby
navsteva koncertov vV ramci programu v ramci Vv ramci programu vV ramci
Ziaci 4. ro¢nika organizovaného volného organizovaného volného
Skolou casu Skolou casu
navstivila/navstivil 30,3 22,6 31,1 56,1
nenavstivila/nenavstivil 69,5 77,3 68,8 43,7
spolu 100,0 100,0 100,0 100,0

Hudba je oblastou, na ktorej sa finanéne spolupodielaju uz aj niektori najmladsi
respondenti, 5,6 % Ziakov 8. roénika a 5,7 % Ziakov 4. ro¢nika ZS vydalo na nakup nosica
s hudbou peniaze zo svojho vreckového.

Zaujem o hudobné umenie sa prejavil aj v navsteve hudobnych krizkov. V rdmci

obidvoch vekovych skupin Ziakov je hudobny kruzok najnavstevovanejsim umeleckym krdzkom.
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Zo ziakov 8. roénika ho navitevuje 12,7 % a zo Ziakov 4. ro¢nika az 18,6 %. Ucast v spevackych
krazkoch je uz nizSia, navstevuje ich 6 % 6smakov a 7,3 % Stvrtakov.
V rdmci dospelej populacie je najzastUpenejsi spevacky zbor, v ktorom posobi 5,3 %,

¢lenmi hudobnych skupin je 1,5 % dospelych.

Zaujem o literaturu, ¢itanost knih

Zaujem o literaturu prejavila viac ako polovica respondentov dospelej populacie
(54,7 %), okrajovy zaujem prejavilo 28,7 %, maly aZz Ziadny zaujem 16,5 % respondentov. Nizky
zaujem o literatiru sa prejavil aj v pripade niektorych Ziakov. Pozitivny vztah k literatire
vyjadrila sice viac ako polovica 6smakov (56,5 %), ale iba 19,2 % Stvrtakov oznacilo, Ze sa im

literatura paci.

Tabulka €. 34: Zaujem o literatiru — porovnanie dospeli a Ziaci 8. a 4. roénika Z8 (v %)
Dospeli %

zaujima ma, patri medzi moje oblubené oblasti

kultary 54,7
zaujima ma okrajovo 28,7
zaujima ma najmene;j 8,6
nezaujima ma vobec 7,9
spolu 100,0
Ziaci 8. rocnika %
mam velmi rada/rad 13,0
mam celkom rada/rad 43,5
nemam to rada/rad 27,8
nemam k tomu Ziadny vztah 15,7
spolu 100,0
Ziaci 4. rocnika %
paci sa mi 19,2
nepaci sa mi 80,8
spolu 100,0

Miera obltbenosti literatiry sa odraZa aj v pocte preditanych knih. Stvrtina (24,7 %)

respondentov dospelej populacie neprecitala za poslednych 12 mesiacov ani jednu knihu
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a dalSia stvrtina (24,3 %) jednu aZ dve knihy. Naopak, najvacsich nadsencov literatury, teda

tych, ktori za uplynuly rok precitali viac ako 50 knih, reprezentuje iba 2,3 % respondentov.

Tabulka €. 35: Poéet preéitanych knih — porovnanie dospeli a Ziaci 8. ro¢nika ZS (v %)

pocet knih dospeli Ziaci 8. roénika 28
50 a viac 2,3 -

24 -49 3,5 6,3

12-23 9,5 6,3

do 11 14,6 10,1

do5 21,1 21,8

1-2 24,3 30,8

Ziadna 24,7 24,7

spolu 100,0 100,0

Rozdiely v pocte precitanych knih su pozorovatelné podla niektorych
demografickych znakov, su to predovsetkym vek, vzdelanie, pohlavie anarodnost
respondentov. Analyza vysledkov poukazuje na skutoc¢nost, Ze najvyssiu ¢itanost knih vykazuju
vekové kategodrie populacie od 36 do 45 rokov a od 56 do 65 rokov, v zavislosti od vzdelania

respondenti s ukonéenym vysokosSkolskym a stredoskolskym vzdelanim s maturitou.

Tabulka €. 36: Dospeli - pocet precitanych knih podla vybranych demografickych charakteristik respondentov(%)

pocet knih
1-2 do 5 do 11 12-23 24-50 50 a viac Ziadna

Pohlavie

Zena 21,0 23,6 16,4 13,1 6,0 3,8 16,0
muz 27,9 18,3 12,6 5,6 0,8 0,8 34,1
vek

18-25 rokov 22,2 21,6 13,1 9,2 2,0 2,6 29,4
26-35 rokov 27,7 15,4 16,4 7,7 2,1 1,5 29,2
36-45 rokov 30,2 25,3 12,9 9,3 2,7 2,7 16,9
46-55 rokov 25,6 20,0 14,9 7,2 4,1 3,1 25,1
56-65 rokov 17,9 24,4 16,4 11,4 5,0 2,5 22,4
66-75 rokov 20,0 19,2 14,2 13,3 5,0 1,7 26,7
nad 76 rokov 18,2 13,6 9,1 13,6 9,1 0,0 36,4
vzdelanie

zakladné 21,7 15,9 13,0 5,8 1,4 1,4 40,6
:’::i?:tkﬂftte 25,4 18,3 9,3 5,9 1,7 2,0 37,4
ztr;e:tii':tcjzke 25,2 22,5 16,9 10,5 4,2 3,2 17,4
vysokoskolské 21,3 24,9 20,4 15,6 6,2 1,8 9,8
narodnost

slovenska 23,3 20,9 14,7 10,0 3,7 2,4 25,1

30



madarska 32,1 23,2 13,4 5,4 2,7 2,7 20,5
rémska 20,0 10,0 30,0 0,0 0,0 0,0 40,0
ina 38,5 23,1 7,7 15,4 0,0 0,0 15,4

Preferencie literarnych Zanrov

Medzi Citatelmi su najoblubenejsimi literdrnymi Zanrami roman, novela a poviedka, ¢o
uviedlo 51,9 % respondentov, z ktorych viac ako polovicu tvoria Zeny (58 %). Po nich nasleduje
detektivka a kriminalka (preferuje 31,3 % respondentov), vedecka, populdrno-vedecka
literatura a nducna literatura (preferuje 28 % respondentov) a historicky roman (preferuje 23,3

% respondentov).

Tabulka €. 37: Oblubenost literarnych Zanrov - porovnanie dospeli, Ziaci 8. a 4. roénika Z8 (v %)

literarny Zzaner dospeli Ziaci 8. rocnika Ziaci 4. rocnika
roman, novela, poviedka 51,9 24,6 13,1
poézia 5,3 6,4 11,9
literatura faktu, odborno-vedecka

a popularno-vedecka literatura 28,0 9,2 27,0
dobrodruzna literatura 17,3 33,9 50,2
detektivka, kriminalka 31,3 25,2

historicky roman 23,3 7,3 22,8
sci-fi, fantasy 9,0 33,9 10,7
Zivotopis 19,1 7,9 -
cestopis 18,0 3,8 -
romanticka literatura 16,8 16,6 =
nabozenska, duchovna literatura 13,0 1,5 -
naucna literatura 23,9 5,5 27,1
rozpravka - - 45,9
komiks - = 39,7

Muzi preferuju predovsetkym literaturu faktu, nauénu a odbornu literaturu,
detektivku a kriminalne romany. Vyrazny rodovy rozdiel je viditelny aj v oblubenosti

romantickej literatury, ktoru zaradilo medzi najradsej ¢itané 27,3 % zien ale iba 2,3 % muZov.
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Tabulka €. 38: Dospeli - obltibenost literarnych Zanrov podla pohlavia (v %)

literarny zaner muzi Zeny
roman, novela, poviedka 27,7 69,2
poézia 2,3 7,4
literatura faktu, odborno-vedecka

a popularno-vedecka literatura 38,9 20,1
dobrodruzna literatura 22,3 13,8
detektivka, kriminalka 38,0 26,5
historické romany 18,9 26,5
sci-fi, fantasy 16,0 3,9
Zivotopis 15,4 21,8
cestopis 24,0 13,8
romanticka literatura 2,3 27,3
naboZenska, duchovna literatura 9,4 15,6
naucna literatura 30,3 19,3

Preferencia jednotlivych literdrnych Zanrov sa lisi aj v zavislosti od veku respondentov.
Poéziu, historicky roman, naboZenski a duchovnu literatiru preferuje starSia generacia,
literarne Zanre ako sci-fi a fantasy, literaturu faktu, odborno-vedecku literaturu, popularno-
vedecku literaturu a nducnu literaturu preferuje skor mladsia generacia.

Citanie knih je v pripade Ziakov 8. ro¢nika ZS obdobné ako v pripade dospelej
populacie, 75,3 % z nich precitalo aspon jednu knihu za uplynuly rok. NajrozsSirenejsiu skupinu
Citatelov tvoria ti 6smaci, ktori precitali 1 az 2 knihy (30,8 %). Tri az pat knih za poslednych 12
mesiacov precitalo 21,8 % 6smakov, do 11 knih precitalo 10,1 % a od 12 do 23 knih rovnako ako
viac nez 24 knih 6,3 % Ziakov. Ani jednu knihu neprecitalo 24,7 % 6smakov. Obdobné rozdiely su

aj v pocte precitanych knih v zavislosti od pohlavia Ziakov.

Tabulka €. 39: Ziaci 8. ro¢nika ZS - pocet preéitanych knih podla pohlavia (v %)

pocet knih dievcata chlapci
24 a viac knih 10,7 2,3
12-23 knih 10,7 2,3
6-11 knih 15,9 4,9

3-5 knih 22,7 21,1
1-2 knihy 27,6 33,5
Ziadnu 12,3 35,8
spolu 100,0 100,0
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Vynimkou su Ziaci 4. roénika ZS, z ktorych 93,2 % ¢ita knihy, a ¢&itaniu knih raz alebo
viackrdt za tyZden sa venuje 40,9 % z nich. Podobne ako plati pre dospelych a 6smakov, aj v

skupine Stvrtakov cCitaju viac dievcata.

Tabulka €. 40: Ziaci 4. roénika ZS - frekvencia &itania knih (v %)

frekvencia citania T - osobitne osobitne
e . . . Ziaci 4. rocnika spolu oY . .
Ziaci 4. rocnika dievcata chlapci
kazdy den 17,2 21,1 13,7
raz alebo viackrat za tyzden 40,9 42,2 39,7
raz alebo viackrat za mesiac 21,9 24,6 19,4
raz alebo viackrat za rok 8,3 6,1 10,3
menej ako raz za rok 5,0 1,9 7,7
necitam knihy 6,8 4,2 9,1
spolu 100,0 100,0 100,0

Medzi najpreferovanejsie literdrne Zanre patri v pripade Ziakov 8. roénika Z$
dobrodruind literatura, sci-fi afantasy (33,9 %). Nasleduje detektivka a krimindlne pribehy
(25,2 %), romany, novely a poviedky (24,6 %), romanticku literaturu Cita 16,6 % Ziakov.

Stvrtadci maju najvacsi zdujem o dobrodruiné pribehy a detektivky (50,2 %), pribehy

o zvieratdch a prirode (48,6 %), rozpravky (45,9 %) a komiksy (39,7 %).

E-knihy a audioknihy

Tabulka €. 41:Dospeli a Ziaci 8. roénika ZS - rozsirenost e-knih a audioknih (v %)

e-knihy dospeli Ziaci 8. ro¢nika Z$
pozna a Cita 10,7 14,4

pozna ale 53,2 63,5

necita

nepozna 36,1 22,0

spolu 100 100

Tabulka €. 42: Dospeli — roz$irenost audioknih (v %)

audioknihy %
pozna a pocuva 5,6
pozna ale nepocuva 57,9
nepozna 36,5
spolu 100
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Neustaly vyvoj technolégii so sebou prindsa aj nové moznosti a sposoby Citania knih
v podobe e-knih a audioknih, ktoré pozna viac ako polovica (e-knihy 63,9 %, audioknihy 63,5 %)
dospelych a takmer 80 % 6smakov.

RozsirenejSie su vsak elektronické podoby knih, ktoré za uplynulych 12 mesiacov ¢italo
10,7 % dospelej populacie a 14,4 % 6smakov, medzi nimi aj taki, ktori knihy v klasickej podobe
necitaju. Obdobne ako pri tlacenych knihach je priemerny pocet precitanych e-knih 1-2 knihy
rocne. Rovnaky pocet evidujeme aj pri audio knihach, ktoré si za posledny rok vypoculo 5,6 %
dospelych respondentov. Tuto formu knih vyhladavaju najma ti, ktori ¢itaju aj knihy v klasickej
tlacenej podobe.

V populdcii dospelych poznaju a Citaju e-knihy v prvom rade mladsie vekové kategorie.
Vo vseobecnosti plati, Ze v skupine dospelych rastom veku klesd vedomost (ako aj ¢itanost)
o takejto forme knih. Zo Ziakov 8. roc¢nika vSak pozna a Cita e-knihy menej opytanych ako vo

vekovej kategdrii 18 az 25 roc¢nych, avsak viac, ako v kategorii 26 az 35 roénych.

Tabulka €. 43: Ziaci 8. ro¢nika ZS a dospeli podla veku - rozsirenost audioknih (v %)

vek
Ay Zi_arciém,ka 18-25 26-35 36-45 46-55  56-65 St‘;rgl, @
pozna a Cita 14,4 18,3 14,9 14,2 7,2 7,0 1,4
pozna ale necita 63,5 65,4 62,1 61,8 57,9 43,3 21,8
nepozna 22,2 16,3 23,1 24,0 34,9 49,8 76,8
spolu 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

V pripade vydavkov na literaturu boli sledované vydavky na ndkup knih
a vydavky na poplatky za poziciavanie knih vratane clenského poplatku kniznice, a to na 2
urovniach, na drovni redlnych vydavkov a na urovni deklarovanej ochoty vydat na tuto oblast
kultdry vyssiu sumu v pripade, ak by to financna situacia respondenta dovolila.

Na ndkup knih v minulom roku uviedlo vydavky viac ako 75 % respondentov, vacsina z
nich uviedla vydavky v sume viac ako 20 EUR ale menej ako 50 EUR. Na nakup knih by vsak az
80,4 % respondentov bolo ochotnych vydat viac penazi, ak by im to ich finan¢na situdcia
dovolila. Ochotu vydat na kupu knih viac penazi prejavili aj ti respondenti, ktori v priebehu

minulého roka na tuto oblast nevyclenili Ziadne vydavky.
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Druhu skupinu vydavkov predstavovali vydavky za pozic¢iavanie knih a poplatky za ¢lenské
v kniznici. Ku kniham sa dostdva prostrednictvom knizni¢nej vypozicky 35 % respondentov,
z nich 22 % nevydalo na tento ucel Ziadne finan¢né prostriedky, dalSie dve tretiny vydali sumu

nepresahujucu 20 EUR.

Tabulka €. 44: Dospeli - redlne vydavky na nakup knih a poziciavanie knih v knizniciach (v %).
vydavky na nakup

e o nakup knih poziciavanie knih
0 EUR 26,9 22,4

do 20 EUR 21,4 67,7

od 21 do 50 EUR 27,1 7,8

od 51 do 100 EUR 15,8 0,7

nad 100 EUR 8,0 0,0

neviem 0,8 1,4

spolu 100,0 100,0

Nakup knih v kamennom alebo internetovom obchode patri
medzi najcastejSie sposoby, akym dospeld populacie ziskava knihy. Tento sp6sob vyuZiva az
65,3 % respondentov. Druhym najrozSirenejsSim sp6sobom, ktory vyuziva 55,7 % respondentov,
je potziciavanie si knih v ramci rodiny alebo od priatelov ¢i inych znamych. Formou darcekov
ziskava knihy 54,7 % respondentov.

Ziaci obidvoch skimanych roénikov ZS sa ku knihdm dostdvaju najcastejsie
prostrednictvom domacej kniznice, v triedach 8. rocnika tento sp6sob vyuziva 39,7 % Citatelov
a v triedach 4. rocnika az 72,5 %. Nasleduje skupina citatelov, ktorym knihy kupuju ich rodicia
alebo znami, a ti, ktori si knihy pozic¢iavaju z kniznice. Z kniznice si knihy pozi¢iava 27,7 %
O6smakov a 42,1 % Stvrtakov.

NajmladSie roéniky vykazuju uz aj citanie alebo stahovanie knih prostrednictvom

internetu, tento sp6sob vyuziva 18 % 6smakov a 10 % Stvrtakov.

Tabulka €. 45: Najcastejsi sposob ziskavania knih (v %)

sposob ziskavania knih , v . . . Ziaci 4.
dospeli Ziaci 8. rocnika .,

rocnika
vybera z domacej kniznice 12,2 39,7 72,5
dostava ako darcek 54,7 38,6 46,9
poziciava si z kniZnice 35,1 27,0 42,1
potziciava si od kamaratov alebo znamych 55,7 26,7 15,1
vyhladava na internete volne dostupné knihy 6,1 18,0 10,0
kupuje 65,3 15,9 13,1
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Aj napriek tomu, Ze pre Ziakov ZS bola moZnost kupit si knihu zo svojho vreckového
jednym z najmenej vyuzivanych spbsobov, ako sa ku knihe dostat, iSlo o najc¢astejsiu investiciu
z ich vreckového. Knihu si kupilo zo svojho vreckového 16,8 % 6smakov a 19,9 % Stvrtakov.

Literarny kruzok navstevuje necelé jedno percento dospelych (0,9 %).

Venovanie sa literatire vo svojom volnom case nepatri medzi najoblUbenejsiu ¢innost
ani pre Ziakov ZS, vpripade Ziakov 8. roénika navitevuje literarny kriiok len 1,8 %

respondentov, v pripade Ziakov 4. ro¢nika 3,5 %.

Citanie dennikov, ¢asopisov v tlaéenej forme
alebo ich elektronickych verzii

Citanie dennikov a ¢asopisov patri medzi beiné ¢&innosti prevaznej vacsiny obyvatelov.
Z vysledkov vyskumu vyplyva, Ze az 70 % respondentov Cita nejaky dennik alebo ¢asopis aspon
raz za tyzden.

Tlaéend forma vydania dennikov a casopisov je stdle populdrnejSia ako elektronicka,
vynimku tvoria zahrani¢né denniky a Casopisy, ktoré su lahSie dostupné prostrednictvom
internetu v elektronickej forme. Aspon raz za tyzden cita slovenské denniky v tlaéenej alebo
elektronickej forme 66 % respondentov, ktorych budeme povazovat za pravidelnych Citatelov
tychto médii. Je potrebné vsak rozliSovat pravidelnych Ccitatelov tlacenych a elektronickych
dennikov, medzi ktorymi existuju rozdiely podla demografickych znakov. Denniky a ¢asopisy

v tlacenej forme necita 10,4 % respondentov.

Tabulka €. 46: Dospeli - frekvencia ¢itania dennikov a ¢asopisov (v %)

raz menej
- raz alebo raz alebo
0 . kazdy . . . , alebo ako raz
typ dennika, ¢asopisu o viackrat viackrat . "
den ey R viackrat za rok,
za tyzden za mesiac N
za rok vObec
slovenské denniky v tlacenej forme 18,2 35,8 20,1 6,8 19,1
slovenské denniky na internete 11,8 18,8 13,1 5,0 51,4
zahranicné denniky v tlacenej forme 0,5 3,5 4,6 6,5 84,9
zahranicné denniky na internete 1,8 4,3 7,4 4,1 82,4
slovenské ¢asopisy zamerané na kulturu 0,5 4,3 11,6 11,4 72,1
ostatné slovenské casopisy v tlacenej forme 0,8 18,6 31,2 13,2 36,1
ostatné slovenské casopisy na internete 0,8 5,3 15,5 7,7 70,7
zahranicné casopisy v tlacenej forme 0,0 2,1 7,7 8,6 81,7
zahranicné casopisy na internete 0,4 2,5 5,2 6,5 85,4
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Rozdiely: Pravidelni Citatelia elektronickej formy dennikov s mladsi, ich priemerny vek
je 41 rokov, €o je o 7 rokov menej ako priemerny vek pravidelnych citatelov tlacenej formy
dennikov (48 rokov). Podla stupna vzdelania prevazuju medzi pravidelnymi Citatelmi tlacenej
formy dennikov respondenti so stredoskolskym vzdelanim s maturitou (37,2 %) a bez maturity
(36,8 %). Medzi pravidelnymi Citate/mi elektronickej formy dennikov prevazuju respondenti so
stredoskolskym vzdelanim s maturitou (46,2 %) a s vysokoskolskym vzdelanim (30,9 %).

Niektori respondenti vSak pravidelne Citaju obe formy vydania dennikov (18 % respondentov).

Tabulka €. 47: Dospeli - vzdelanostna Struktira pravidelnych citatelov dennikov v tla¢enej a elektron. forme (%)

. slovenské denniky slovenské denniky
vzdelanie . . L.
v tlacenej forme v elektronickej forme
zakladné 5,2 4,1
stredoskolské bez maturity 36,8 18,8
stredoskolské s maturitou 37,2 46,2
vysokoskolské 20,8 30,9
spolu 100,0 100,0
Citanost dennikov

Okrem skimania frekvencie ¢itania slovenskych dennikov bola pozornost zamerana aj na
¢itanost konkrétnych titulov. Graf uvadza percentualny podiel respondentov, ktori &itaju

uvedené denniky aspon raz za tyzden.

Graf €. 5: Dospeli - podiel respondentov citajlcich uvedené denniky aspon raz za tyzden

Nowvy ca
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Najcitanejsim dennikom je Novy cas, ktory cita kazdy treti dospely. Po nom nasleduju
Plus jeden den (22 %), Pravda (17,3 %) a dennik SME (15,3 %). Celkovo 11 % obyvatelov necita

Ziadny slovensky dennik (vratane dennikov v jazyku narodnostnych mensin).

Najvacsie rozdiely v profile pravidelnych Ccitatelov prvych Styroch najcitanejsich
slovenskych dennikov boli zistené v kontexte najvysSieho dosiahnutého vzdelania. Hoci jadro
Citatelov vsetkych Styroch dennikov tvoria respondenti so stredoskolskym vzdelanim
s maturitou, v pripade dennikov Novy c¢as aPlus jeden den je druhou najzastUpenejSou
kategériou stredosSkolské vzdelanie bez maturity, vpripade dennikov Pravda aSME

vysokoskolské vzdelanie. Vysokoskolské vzdelanie ma priblizne kazdy piaty pravidelny Citatel

dennikov Novy ¢as a Plus jeden den, ale kazdy treti pravidelny ¢itatel dennikov Pravda a SME.

Tabulka €. 48: Vzdelanostna Struktura pravidelnych citatelov najc¢itanejsich dennikov (v %)

vzdelanie Novy cas Plus jeden den Pravda SME
zakladné 5,1 2,0 3,1 2,4

stredoskolské bez maturity 37,0 33,2 28,1 23,5
stredoskolské s maturitou 38,6 42,2 38,0 38,8
vysokoskolské 19,3 22,5 30,7 35,3
spolu 100,0 100,0 100,0 100,0

Osobitnu pozornost si zasluzi dennik Uj Szé, ktory aspori raz za tyzder &ita 6,1 % vietkych
opytanych respondentov. Z dévodu, Ze je to jediny dennik vydavany v madarskom jazyku,
vacsinu jeho Citatelov tvoria obyvatelia madarskej narodnosti, z ktorych viac ako polovica (53,5
%) Cita tento dennik aspon raz za tyZzden.

Druhym najcitanejsim dennikom je v skupine respondentov madarskej narodnosti dennik

Novy cas (¢ita ho aspon raz za tyzden 22,3 %) a tretim dennik Pravda (15,2 %).

Citanost éasopisov

Casopisy vtlatenej alebo elektronickej forme ¢ita aspori raz za mesiac 60 %
respondentov, ktorych moéZeme oznalit za pravidelnych Citatefov cCasopisov. Podobne ako
v pripade dennikov aj v pripade casopisov je tlacend forma oproti elektronickej forme
popularnejSia. Obdobne plati, Ze priemerny vek pravidelnych Citatelov &asopisov v tlacenej
forme je vyssi (cca 47 rokov) ako priemerny vek pravidelnych Citatelov elektronickej formy (cca

40 rokov). Vzhladom na ciel vyskumu bola skimana aj frekvencia ¢itania ¢asopisov, ktoré su

38



zamerané vylu¢ne na kulturu, tento typ Casopisov Cita aspof raz za mesiac 16,4 % vsetkych
respondentov (nikdy necita 63 % respondentov).

Citanie dennikov a ¢asopisov nie je cudzie ani vacsine Ziakov 8. ro¢nika ZS, s
réznou pravidelnostou ¢ita denniky a ¢asopisy viac ako polovica z nich. Tlacend forma vydania

Casopisov je rovnako ako v populacii dospelych oblUbenejsSia ako elektronicka forma.

Tabulka €. 49: Ziaci 8. roénika - frekvencia ¢itania dennikov a €asopisov (v %)

. raz alebo raz alebo raz alebo EIG) £
P . kazdy R . . . . ) raz za rok
typ dennika, casopisu N viackrat za viackrat za viackrat za
den R R alebo
tyzden mesiac rok R
vobec
denniky v tlacenej forme 4,9 18,2 17,4 11,3 48,2
denniky v elektronickej forme 4,9 7,2 8,1 9,3 70,5
Casopisy v tlacenej forme 3,8 15,6 25,5 13,3 41,8
Casopisy v elektronickej forme 3,5 7,5 9,8 11,9 67,3

Denniky vtlatenej forme Cita aspon raz za tyzden 23,1 % opytanych &smakov,
v elektronickej forme 12,1 %. Casopisy na rozdiel od dospelych st medzi 6smakmi obltUbenejsie
ako denniky, ¢asopis v tlacenej alebo elektronickej forme cita aspon raz za mesiac priblizne
polovica 6smakov (51,1 %).

Zo vsetkych troch skimanych vzoriek ¢asopisy citaju najéastejSie najmladsi respondenti

vyskumu, a to Ziaci 4. roénika ZS, z ktorych 64,6 % &ita ¢asopis aspofi raz za mesiac.

Tabulka €. 50: Ziaci 4. roénika - frekvencia &itania ¢asopisov (v %)

frekvencia citania casopisov %
kazdy den 5,3
raz alebo viackrat za tyzden 33,8
raz alebo viackrat za mesiac 25,5
raz alebo viackrat za rok 10,3
menej ako raz za rok alebo vobec 25,2
spolu 100,0

Denniky a casopisy su oblastou, na ktord vycleriuje vydavky vacsina
domaécnosti. Citatefom sa ponukaju rézne moznosti, ako sa dostat ksvojim oblUubenym
dennikom a ¢asopisom. Mo6zu si ich kapit v stankoch alebo obchodnych centrach, mézu si ich
predplatit na urcité obdobie, moézZu ich ¢itat prostrednictvom internetu bez Uhrady alebo ich

mozu Citat po zaplateni poplatku za elektronicky pristup k obsahom, ktoré su spoplatnené.

39



Na kupu dennikov a ¢asopisov v tlacenej forme 13,6 % respondentov nevyclefiuje Ziadne
vydavky (m6Zeme predpokladat, Ze Citaju tlac, ktoru kupuje niekto iny), 29,3 % respondentov
vyda na ich kiipu menej ako 20 EUR ro¢ne. Dal$ia tretina respondentov vyda na tla¢ od 20 EUR
do 50 EUR, 17,8 % respondentov vykazuje vydavky na tla¢ vo vyske viac ako 50 EUR maximadlne
vSak 100 EUR. Zo vsetkych respondentov 6 % vyda na tlac¢ viac ako 100 EUR rocne.

Necelych 10 % respondentov vydd na predplatné dennikov a ¢asopisov menej ako 20
EUR, obdobne 10 % vykazuje vydavky na predplatné od 21 do 50 EUR aiba 6,5 % opytanych
vydava na predplatné dennikov a ¢asopisov viac ako 50 EUR rocne.

Denniky a Casopisy prostrednictvom internetu ¢ita viac ako polovica vSetkych opytanych
respondentov (54,3 %). Vacsina vsak pravdepodobne ¢ita iba volne dostupné obsahy, pretoze
87,1 % z tychto respondentov nevyddva na tento Glel Ziadne finanéné prostriedky. Dal3ich 5,3
% respondentov vydava menej ako 20 EUR, viac ako 20 EUR vydava iba 55 %

respondentov/citatelov elektronickej formy dennikov a ¢asopisov.

Tabulka €. 51: Dospeli - redlne vydavky Citatelov na uvedené ucely (v %)

e el prede?tne (!enmkov poplatky za prltstup
widavk a Easopisov a Casopisov k spoplatnenym
g g . p v tlacenej alebo obsahom dennikov a
v tlacenej forme L . . .
elektronickej forme casopisov na internete
0 EUR 13,6 73,4 87,1
menej ako 20 EUR 29,3 9,7 5,3
od 21 do 50 EUR 31,6 9,7 3,3
od 51 do 100 EUR 17,8 5,0 1,7
viac ako 100 EUR 6,0 1,5 0,5
neviem 1,7 0,8 2,2
spolu 100,0 100,0 100,0

Na nakup dennikov a ¢asopisov v tlacenej forme by bolo ochotnych vydat vacésiu sumu
finanénych prostriedkov roc¢ne 41,9 % respondentov, na predplatné novin a ¢asopisov 45,5 %
respondentov a na vydavky spojené so spoplatnenymi obsahmi elektronickej formy dennikov

a ¢asopisov 26,3 % respondentov.

Zaujimavym je pocet respondentov, ktori v case vyskumu neboli Citatelmi Ziadneho
dennika alebo ¢asopisu, ale pritom uviedli, Ze by boli ochotni vydat na tento ucel urcitd sumu,

keby im to ich finanéna situdcia dovolila.
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Denniky a Casopisy ani v tlacenej ani v elektronickej forme necita vobec 7 % opytanych
respondentov, viac ako ich polovica (57,2 %) je clenom domacnosti, ktorej Cisty mesaény prijem
nepresahuje 700 EUR. Podla najvyssieho dosiahnutého vzdelania prevazuju medzi nimi
respondenti so stredoskolskym vzdelanim bez maturity (54,5 %), tretina ma stredoskolské
vzdelanie s maturitou a kazdy desiaty vysokoskolské vzdelanie, ich priemerny vek je 43 rokov.

Ak by sa finanénd situacia tychto respondentov zlepsila, na nakup dennikov alebo
Casopisov v tlacenej forme by 50 % z nich bolo ochotnych vydat finanéné prostriedky, na
predplatné dennikov alebo casopisov 25 % a na pristup kspoplatnenym obsahom
elektronickych foriem dennikov a ¢asopisov 12 %. Na zdklade uvedenych Udajov je moiné

predpokladat, Ze finanéné dévody su pri¢inou toho, Ze necitaju Ziadne denniky ani ¢asopisy.

Pocuavanost rozhlasového vysielania

Pocuvanie rozhlasu patri medzi pravidelné aoblibené cinnosti drvivej vacsiny
respondentov. Az 88,6 % opytanych uviedlo, Ze pociva rozhlas aspon raz za tyzden, 58,4 %
kazdy den. PocCuvanie rozhlasu uZ nie je obmedzené vlastnictvom rozhlasového prijimaca,
vysielanie je mozné pocuvat aj prostrednictvom internetu (online vysielanie), napriek tomu je
,klasicky” sp6sob pocuvania rozhlasového vysielania rozsSirenejsi. Z vysledkov vyskumu vyplyva,
Ze z respondentov s pristupom na internet poc¢uva niektord rozhlasovu stanicu online aspon raz
za tyzden iba kazdy piaty respondent a 43,1 % nepocuva rozhlasové vysielanie prostrednictvom
internetu vobec. PocCUvanie online vysielania je oblubenejSie medzi mladsimi, vo vekovej
kategdrii 18 az 35 rokov pocuva tymto spOsobom vysielania aspon raz za tyzden 25 %

respondentov.

Pocuvanie rozhlasovych stanic

Aspon raz za rok pocuva rozhlasové stanice Slovenského rozhlasu 83 % dospelych
respondentov, iné slovenské rozhlasové stanice 76,9 % a zahranicné rozhlasové stanice 23,9 %

respondentov. Slovensky rozhlas nepocuva vobec 15,2 % opytanych.
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Graf €. 6: Dospeli - najcastejsie pociivané komercné rozhlasové stanice

G0%

S0%=

40%

30%=

20%

10%=
0.5% 0.2%
0%= T T
Réaclio Racio Radio_FM Ré&dio Patria Radio Devin  Radio  Radio Junior
Slovensko Redgina Pyramida

Z jednotlivych stanic Slovenského rozhlasu je najoblibenejSie Radio Slovensko, ktoré
po€lva najéastejie 56,7 % posluchaov Slovenského rozhlasu. Dal$imi ¢asto po&uvanymi
stanicami su Radio Regina (19,9 %) a Radio_FM (17 %).

Radio Patria poc€uva najcastejsie 4,1 % posluchacov Slovenského rozhlasu, z nichje 34
% respondentov madarskej ndrodnosti, ¢im je Radio Patria najpocluvanejSou domdcou

rozhlasovou stanicou v tejto skupine respondentov.

Tabulka €. 52: Dospeli - frekvencia pocuvania rozhlasu (v %)

o raz alebo raz alebo raz alebo menej ako
kazdy

rozhlasova stanica deit viackrat za viackrat za viackrat raz za rok
tyzden mesiac za rok alebo vobec

Slovensky rozhlas 39,2 25,6 13,8 4,5 17,0

ina slovenska rozhlasova stanica 25,8 33,3 14,1 3,6 23,1

zahranicna rozhlasova stanica 3,9 9,2 5,7 51 76,1

Rozhlasové stanice iné ako stanice Slovenského rozhlasu pocuva s réznou pravidelnostou
78,6 % respondentov. Viac ako tretina z nich pocCuva najCastejSie radio Expres, kazdy piaty
respondent pocldva FUN Radio, rozhlasovu stanicu Eurdépa 2 pociva 8 % respondentov a

5,7 % uviedlo, Ze pocuva radio Vina (5,7 %).
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Graf €. 7: Dospeli - najcastejsie pociivané komercné rozhlasové stanice
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Pravidelni posluchaci, ktori pocuvaju aspon raz za tyzden Slovensky rozhlas, st
v priemere o 7 rokov starsi ako pravidelni posluchaci inych slovenskych rozhlasovych stanic.
Prvi maju priemerny vek 48,6 rokov a druhi 41,6 rokov.

Zahrani¢nu rozhlasovu stanicu pocuva iba 27 % vSetkych opytanych, z ktorych viac ako 30 %
su respondenti s madarskou narodnostou, ¢o vysvetluje aj skutoCnost, Ze najcCastejSie
pocCUvanymi zahrani¢nymi rozhlasovymi stanicami su stanice Madarského rozhlasu, ktoré
pocClva 25 % vsSetkych posluchacov zahrani¢nych stanic. Po Madarskom rozhlase nasleduje
Cesky rozhlas (15,6 %) a rakuska rozhlasova stanica 03 (10,3 %). Priemerny vek posluchacov

zahranicnych rozhlasovych stanic je 46 rokov.

Graf €. 8: Dospeli - najcastejSie pocivané zahranicné rozhlasové stanice
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Rozhlas s réznou pravidelnostou pocduva teda vacSina respondentov. Vyber konkrétnych
rozhlasovych stanic alebo pocuvanie vysielanych programov nie je vidy zdmerné, niektori

respondenti maju rozhlas zapnuty aj ked' sa venuju inym Cinnostiam a sldzi im len ako kulisa.

Graf €. 9: Dospeli - podiel posluchacov podla spdsobu vyberu rozhlasovej stanice (v %)
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naladena

Z vysledkov vyskumu vyplyva, Zze podobny pocet respondentov pocuva rozhlas iba ako
kulisu popri inej ¢innosti a bez toho, aby venoval pozornost tomu, aku stanicu ma naladenu, ako
je pocet respondentov, ktori vyberaju stanicu Ucelovo, podla konkrétnych programov. Obidve
skupiny su zastupené priblizne 20 % respondentov. V celkovom pocte posluchacov prevazuju
respondenti, ktori si niekedy vyberu konkrétny program a inokedy zase pocuvaju rozhlas iba ako
kulisu.

Ziaci: Podobne ako medzi dospelymi, aj medzi ziakmi ZS je pocuvanie rozhlasu roziirena
¢innost, aviak menej oblibena ako u dospelych. Kym 89 % dospelych uviedlo, Ze pociva nejaku

rozhlasovu stanicu aspon raz za tyzden, u 6smakov bol tento pomer 50 % a u Stvrtakov 58 %.

Ziaci 8. roénika Z8 - frekvencia po¢tvania rozhlasu (v %)

.y raz alebo raz alebo raz alebo NG E.0
L . kazdy . P . . . . raz za rok
rozhlasova stanica . viackrat viackrat viackrat
den P . alebo
za tyzden za mesiac za rok .
vobec
Slovensky rozhlas 6,0 13,2 11,0 5,1 64,8
ina slovenska rozhlasova stanica 20,3 19,4 12,7 3,4 44,3
zahranic¢na rozhlasova stanica 4,0 6,6 5,2 3,2 81,0
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Medzi 6smakmi, ktori pocuvaju Slovensky rozhlas, je najoblUbenejsia stanica Radio_FM,
ktoré naj€astejSie pocuva priblizne ich tretina. Dalsia priblizne tretina posluchacov uviedla, e

najCastejsie pocuva Radio Slovensko, po ktorom nasleduje Radio Regina (12,9 %).

Graf &. 10: Ziaci 8. ro¢nika ZS - najéastejsie pocuvané stanice Slovenského rozhlasu

40%
30%
24 0%

20%

10%

[0.72%] [04%] [oa%]

T ] T
Réadio_FM  Radio Réclio Réclio Réclio Réclio Rédic nezistené
Slovensko  Regina Junior Devin  Slovakia  Patria
Int.

V skupine respondentov z dsmeho roénika ZS su oproti staniciam Slovenského rozhlasu
oblUbenejsie komercné rozhlasové stanice, v ¢om sa 6smaci liSia od dospelych.

Pravidelne (aspon raz za tyziden) pocuva Slovensky rozhlas 19,2 %, iné slovenské
rozhlasové stanice 39,7 % Osmakov. U $tvrtdkov ZS nebola poctvanost konkrétnych

rozhlasovych stanic skimana.

Graf €. 11:Ziaci 8. roénika ZS - najéastej$ie pociivané komeréné rozhlasové stanice
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Iné slovenské rozhlasové stanice ako stanice Slovenského rozhlasu pocuva 55,7 %
o6smakov. Ich najcastejsSie pocuvanou rozhlasovou stanicou je Europa 2 (30,1 %) a radio Express
(23,7 %), po ktorom nasleduje FUN radio (18,5 %), ale az 18 % posluchacov neuviedlo, ktoru
rozhlasovu stanicu poCuva najCastejSie. Zahrani¢né rozhlasové stanice pocuva 19 % 6smakov,
avsak vacsina z nich neuviedla, ktoru.

Ostatni uviedli v prvom rade madarské komeréné rozhlasové stanice, ako Class FM (10,8

%) a Music FM (8,9 %), pripadne stanice Madarského rozhlasu (8,3 %).

Zastupenie slovenskej hudobnej tvorby v rozhlasovom vysielani

V Case zberu udajov nadobudlo Géinnost zakonné ustanovenie (od 1. aprila 2016), podla
ktorého su vysielatelia povinni v rozhlasovom vysielani z celkového ¢asu vyhradeného
vysielaniu hudobnych diel za kalendarny mesiac vyhradit slovenskym hudobnym dielam 25 %
(RTVS 35 %). Vzhladom na rozdielne nazory na opodstatnenost a ucinky tejto regulacie, sme
respondentom polozili otazku, ¢i podla ich nazoru je slovenské rozhlasové stanice vysielaju
dostatok povodnej slovenskej hudobnej produkcie oproti zahranicne;j.

Nazory na ucinky a zmeny vo vysielani hudobnej produkcie v rozhlasovom vysielani vo
vztahu k uvedenej zdkonnej Uprave bude moiné samozrejme zistovat az svacsim casovym
odstupom. Vo vztahu k zastupeniu slovenskych hudobnych diel v rozhlasovom vysielani 29,7 %
posluchacov vyjadrilo nazor, Ze slovenska hudobna tvorba je zastupena v dostato¢nej miere.

Viac ako tretina (34,4 %) posluchdacov si mysli, Ze v niektorych rozhlasovych staniciach je
zastupena v dostatocnej miere, v inych nie.

K zastupeniu slovenskej hudobnej tvorby sa nevedelo vyjadrit alebo im na tejto téme
nezalezi 17,7 % posluchacov.

S podielom zastupenia slovenskej hudobnej tvorby oproti zahrani¢nej tvorbe nie je

spokojnych 18,2 % posluchacov.
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Tabulka €. 53: Dospeli - nazory na zastupenie povodnej slovenskej tvorby vo vysielani slovenskych rozhlasovych
stanic podla veku posluchacov (v %)

nazor na zastupenie slovenskej vek

hudobnej tvorby 18-25 26-35 36-45 46-55 56-65  66a starsi
je zastipena v dostatocnej miere 35,3 29,3 33,8 29,5 25,9 23,1

v niektorych staniciach je zastupena

v dostatocnej miere, v inych nie 30,7 40,8 34,2 36,8 35,4 24,6

nie je zastupena v dostatocnej miere 12,7 11,5 15,5 19,5 20,1 33,6

je mi to jedno 17,3 14,7 14,2 11,6 11,6 12,7
neviem 4,0 3,7 2,3 2,6 6,9 6,0

spolu 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Tabulka €. 54: Dospeli - nazory na zastupenie povodnej slovenskej tvorby vo vysielani slovenskych rozhlasovych
stanic podla miesta bydliska posluchacov (v %)

nazor na zastupenie slovenskej kraj

hudobnej tvorby BA T NR TN ZA BB PO  KE

je zastupena v dostatocnej miere 23,1 33,9 27,6 45,5 23,5 18,9 30,2 32,5
v niektorych staniciach je zastipena v

dostatocnej miere, v inych nie 30,6 33,0 37,1 20,7 41,2 38,6 37,1 36,9
nie je zastupena v dostatocnej miere 19,0 18,8 21,6 8,3 20,6 22,8 20,1 15,9
je mi to jedno 19,0 8,0 10,3 22,1 11,0 189 10,7 8,9
neviem 8,3 6,3 3,4 3,4 3,7 0,8 1,9 5,7
spolu 100,0 100,0 @ 100,0 100,0 100,0|100,0 @100,0 @ 100,0

Sledovanost televizneho vysielania

Pozeranie televizie patri medzi najCastejsie aktivity opytanych respondentov, z ktorych az
75 % travi Cas touto ¢innostou kazdy der a 96 % aspon raz za tyzden. Televiziu vébec nepozerd
iba 0,6 % respondentov.

Obdobne ako pri rozhlasovych staniciach, aj pri televiznych staniciach sme skimali online
televizne vysielanie prostrednictvom internetu. Takmer dve tretiny respondentov (63 %)
s pristupom k internetu nevyuZivaju tuto moznost nikdy (alebo takmer nikdy) aiba kazdy
desiaty respondent pozera online televizne vysielanie s pravidelnostou raz alebo viackrat za
tyzden. PrevaZzuju medzi nimi mladSie generacie, vo vekovej skupine 18 az 35 rokov pozerd
s podobnou pravidelnostou online vysielanie 14,3 % respondentov, v kategérii 36 az 55-ro¢nych

9 % a v skupine 56 aZz 75-ro¢nych uz iba 6 % respondentov s pristupom na internet.
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Preferencie televiznych stanic

Medzi najsledovanejsie televizne stanice patri televizia TV Markiza, ktoru pozerd kazdy
den viac ako 50 % respondentov, Slovenska televizia/Jednotka, ktoru pozera kazdy den 42,6 %
respondentov a televizia Joj, ktorli pozera s podobnou pravidelnostou tretina respondentov.
Populdrne su medzi divakmi aj stanice TA3 (29,7 %), Slovenska televizia/Dvojka (16,7 %) a aj
stanica Doma (15,6 %).

Divaci sledujuci kazdodenne stanice Slovenskej televizie su mierne starSi ako divaci
sledujuci kazdodenne komercné stanice, priemerny vek prvych je 51,3 rokov a druhych 46,5
rokov.

Najoblibenej$ou zahrani¢nou televiznou stanicou je Ceska televizia, ktord pozerd aspori
raz za tyzden 42 % opytanych. Stanice NOVA a Prima pozerd s podobnou frekvenciou 33 %
opytanych. Z ostatnych zahrani¢nych stanic su populdrne Eurosport, National Geographic

a madarské televizne stanice.

Tabulka €. 55: Dospeli - frekvencia pozerania jednotlivych televiznych stanic (v %)

- raz alebo raz alebo raz alebo menej ako
televizna stanica kazvdy viackrat za viackrat za viackrat za 2 ) (3
den Lo . alebo
tyzden mesiac rok .
vobec
STV - Jednotka 42,6 33,0 14,3 4,7 5,4
STV - Dvojka 16,7 37,8 25,6 8,9 11,1
Joj 33,0 38,8 18,2 4,6 5,4
Joj Plus 13,3 32,3 26,9 10,4 17,1
WAU 5,7 15,9 19,4 12,2 46,9
SENZI 4,3 7,1 10,3 7,3 71,0
RIK 0,0 0,5 1,1 1,5 96,8
Cinema 1,0 5,9 12,8 5,4 75,0
Tuki 0,0 0,5 0,8 1,0 97,7
TV Markiza 52,6 32,0 9,4 2,1 4,0
Doma 15,6 30,8 24,5 7,9 21,2
Dajto 11,9 27,1 24,4 10,9 25,7
TA3 29,7 29,4 17,9 6,0 16,9
ina slovenska televizna stanica 2,6 8,5 9,1 2,1 77,8
€T1,C12 9,3 32,3 24,8 8,4 25,2
NOVA 6,7 26,0 27,2 9,2 31,0
Prima 7,2 26,1 28,0 9,2 29,5
ind zahranicna televizna stanica 11,3 18,2 14,9 4,8 50,9
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Tabulka €. 56: Ziaci 8. roénika ZS - frekvencia pozerania jednotlivych televiznych stanic (v %)

’ . kazdy
televizna stanica N y
den
Slovenska televizia 11,6
ina slovenska televizna stanica 47,5
zahranicna televizna stanica 26,7

raz alebo
viackrat za
tyzden

19,9

25,5

27,0

raz alebo
viackrat za
mesiac

15,7

7,5
9,4

raz alebo
viackrat za
rok

7,8

3,1
4,9

menej ako
raz za rok
alebo
vobec
44,9
16,4
31,9

Ziaci: Zo %iakov 8. roénika ZS pozera televiziu kazdy defi 58,8 % a aspofi raz za tyzden

85,9 % ziakov. V tejto vekove] skupine nepozera televiziu vobec 4,7 % Ziakov.

Stanice Slovenskej televizie pozera kazdy den 11,6 % Ziakov a raz alebo viackrat za tyzden

dalsich 19,8 %. Ostatné slovenské televizne stanice si medzi nimi vyrazne popularnejsie, 50 %

z nich pozera tieto stanice kazdy der a dalSich 25 % raz alebo viackrat za tyzden.

V najmladiej vekovej kategérii, v skupine Ziakov 4. roénika ZS, sme zistovali iba

frekvenciu sledovania televizie, 25 % z nich pozera televiziu kazdy den a dalSich 33 % raz alebo

viackrat za tyzden, ¢o znamena, Ze aspon raz za tyzden pozera televiziu 48 % Stvrtakov.

Graf €. 12: Dospeli - obltibenost televiznych programov (v %)
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Preferencie televiznych programov

Okrem skumania sledovanosti jednotlivych televiznych stanic bola pozornost zamerana
aj na preferencie oblUbenosti jednotlivych televiznych programov.

Najpreferovanejsim programom dospelych su spravodajstvo a zabavné programy. Medzi
najoblibenejSie programy ich zaradilo viac ako 50 % vSetkych respondentov, 44 %
respondentov oznacCilo ako najoblUbenejSie dramatické programy (filmy, serialy, sitcomy,
inscenacie). Dokumentarne programy zaradila medzi najoblibenejsie tretina divakov, hudobné

programy preferuje 25 % a Sportové 21,5 % respondentov.

Tabulka €. 57: Oblubenost televiznych programov (v %)

televizny program dospeli Ziaci 8. roénika Z8 Ziaci 4. roénika Z8
spravodajstvo 57,2 12,7 8,6
politicka publicistika 15,3 4,4 -
ostatna publicistika 6,9 2,0 -
programy zamerané na

kulttru 7,9 - -
dokumentarne programy 29,2 23,5 12,9
zabavné programy 53,7 60,6 41,8
dramatické programy 44,1 56,3 61,1
hudobné programy 24,9 31,4 8,5
vzdelavacie programy 13,0 6,7 3,9
nabozenské programy 7,6 1,7 -
programy pre deti 4,3 8,7 33,3
Sport 21,5 37,1 30,6

Tabulka €. 58: Dospeli - oblubenost televiznych programov podla pohlavia (v %)

televizny program muzi Zeny
spravodajstvo 61,8 53,1
politicka publicistika 20,2 10,9
ostatna publicistika 6,3 7,4
programy zamerané na kultuiru 4,8 10,7
dokumentarne programy 33,6 25,2
zabavné programy 43,9 62,6
dramatické programy 37,2 50,3
hudobné programy 21,6 27,9
vzdelavacie programy 10,5 15,3
nabozZenské programy 4,2 10,7
programy pre deti 1,7 6,7
Sport 39,3 5,3

Oblubenost jednotlivych televiznych programov sa vsak lisi v zavislosti od

pohlavia respondentov.
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Najvyznamnejsi je rozdiel v oblubenosti Sportovych programov, ktory najradsej pozera
39,3 % muzov, ale iba 5,3 % Zien. Zabavné a dramatické programy su oblUbenejSie medzi
Zenami, medzi najradsej sledované televizne programy zaradilo zabavné programy 66 % Zien,
ale iba 43,9 % muzov, dramatické programy 50 % Zien, ale iba 37,2 % muZov. Politicku
publicistiku, spravodajstvo a dokumentarne programy preferuju viac muzi.

Medzi 6smakmi ZS su najoblubenej$ie zadbavné programy a dramatické programy (filmy,
serialy, sitcomy ainscendacie), ktoré zaradilo medzi najradsej sledované viac ako 50 %
opytanych. Popularnymi medzi tymito Ziakmi su aj Sport a hudobné programy, ktoré najradsej
pozera pribliZne 33 % z nich. Medzi najmenej oblibené televizne programy patria v tejto
skupine Ziakov nabozenské programy a publicistika.

Podobne ako u dospelych, aj u 6smakov boli zistené vyznamné rozdiely v oblibenosti
jednotlivych televiznych programov podla pohlavia respondentov. Najvacsi rozdiel sa ukazuje
v oblUbenosti Sportu, ktory najradSej pozerd polovica chlapcov, ale iba Stvrtina dievéat.
Hudobné programy a dramatické programy su oblUbenejSie medzi dievéatami, podobne ako aj

programy pre deti.

Tabulka €. 59: Ziaci 8. ro¢nika ZS - oblibenost televiznych programov podla pohlavia (v %)

televizny program dievcata chlapci
spravodajstvo 7,8 17,1
politicka publicistika 3,6 5,2
ostatna publicistika 2,0 2,0
dokumentdarne programy 22,9 24,1
zabavné programy 65,4 56,2
dramatické programy 65,7 48,1
hudobné programy 40,8 22,9
vzdelavacie programy 6,5 7,0
nabozenské programy 1,6 1,7
programy pre deti 12,1 5,8
Sport 23,2 49,3

Medzi Stvrtakmi su najoblUbenejSie dramatické programy, ktoré pozerd najradsej 61,1 %
z nich. Druhé v poradi su zdbavné programy (41,8 %), tretina respondentov rada pozera aj
programy pre deti a $port. Sport je viak populdrnej$i medzi chlapcami, rado ho sleduje 45,3 %
Stvrtakov, ale iba 14,1 % Stvrtacok. Druhy najvacsi rozdiel medzi pohlaviami je v oblUbenosti

programov pre deti, ktoré oblubuje 40,4 % dievcat ale iba 26,9 % chlapcov.
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Tabulka €. 60: Ziaci 4. roénika ZS - oblGbenost televiznych programov podla pohlavia (v %)

televizny program dievcata chlapci
spravodajstvo 6,4 10,6
dokumentarne programy 12,2 13,5
zabavné programy 44,9 39,0
dramatické programy 67,6 55,3
hudobné programy 12,8 4,6
vzdelavacie programy 2,9 49
programy pre deti 40,4 26,9
Sport 14,1 45,3

Audiovizualny priemysel

Filmové umenie je vyznamnou sucastou kultary, ktoré
na zaklade vysledkov nasho vyskumu predstavuje po hudbe druhd najoblibenejsiu oblast
kultury. Az 80 % vSetkych opytanych dospelych respondentov uviedlo, Zze oblubuje filmové
umenie.

Medzi opytanymi ésmakmi ZS su filmy nemenej populdrne, az 70 % z nich uviedlo, Ze
maju filmy velmi radi, dalSich 24,3 % celkom radi. V tejto skupine respondentov je filmové
umenie po hudbe druhd najobltibenejsia oblast kultury.

Filmy oblubuje aj viac ako polovica nadich najmladsich respondentov, $tvrtakov ZS, z

ktorych 54,7 % uviedlo, Ze sa im tato oblast kultury padi.

Tabulka €. 61: Dospeli - obltibenost filmového umenia (v %)

miera zaujmu o filmové umenie %
tato oblast kultdry je moja najobltubenejsia, velmi ma zaujima 26,5
tato oblast kultdry patri medzi moje oblubené, zaujima ma 53,2

tato oblast kultlry nepatri medzi moje obltbené,

zaujimam sa o nu okrajovo 15,4
tato oblast kultiry ma zaujima najmenej 41
tato oblast kultiry ma nezaujima vébec 0,8
spolu 100,0

Preferencie filmovych Zanrov
Nie vSetky filmové Zanre su vSak rovnako oblUbené. Medzi dospelymi je najpopuldrnejsi

Zaner komédia, ktory zaradilo medzi najradsej pozerané 50 % respondentov. Medzi oblUbené
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patria dalej rodinné aromantické filmy (41,9 %), kriminalne a detektivne filmy (33,2 %),
historické filmy (30,7 %) a dokumenty (28,4 %).

Pre ziakov 6smeho ro¢nika ZS (70 %) je komédia najradsej pozeranym filmovym Zanrom.
Druhym v poradi obllUbenosti pre 46,6 % Ziakov je akény film, triller a horor, tretimi v poradi su
fantastické a sci-fi filmy.

Pre najmladSich respondentov, Ziakov 4. roc¢nika, je najoblubenejSim filmovym Zanrom
akeny film, triler a horor, ktory oznacila za najradsej sledovany takmer polovica tychto Ziakov
(47,2 %). Druhym Zanrom v poradi oblubenosti je komédia (40,4 %), tretim dobrodruzny film

a western (34,8 %). Tretina Stvrtakov vSak esSte rada pozera aj rozpravky.

Tabulka €. 62: Oblubenost filmovych Zanrov - porovnanie dospeli a Ziaci ZS (v %)

filmovy Zaner dospeli Ziaci 8. ro¢nika Z$ Ziaci 4. roénika Z$
rodinny, romanticky film 41,9 27,4 14,8
komédia 49,6 70,1 40,4
drama 10,8 9,3 -
animovany film, film pre deti,
rozpravka 9,6 29,6 29,7
kriminalny film, detektivka 33,2 20,2 17,9
akény film, triler, horor 24,0 46,6 47,2
fantasy, sci-fi 12,4 32,5 -
dobrodruzny film, western 19,7 11,0 34,8
historicky film 30,7 10,1 -
dokument 28,4 10,6 13,2
muzikal, hudobny film 8,7 7,2 -
iny Zaner 2,3 1,8 3,0
nepozera filmy 1,5 0,3 -

: Analyza rozdielov podla pohlavia poukazala na to, Ze muzZi a Zeny, aj chlapci a

diev€ata maju odlisné preferencie a liSia sa v tom, aké filmové Zanre pozeraju najradsej.
Najviac dospelych Zien (65,3 %) zaradilo medzi najradsej pozerané filmové Zanre
romanticky a rodinny film, ktoré oblubuje len 16,2 % muZov. Druhy najvacési rozdiel medzi
muZmi a Zenami sa ukazuje pri oblubenosti akénych filmov, trilerov a hororov, ktoré zaradilo

medzi najradSej pozerané 38 % muzov, ale iba 11,2 % Zien.
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Tabulka €. 63: Dospeli - oblubenost filmovych Zanrov podla pohlavia (v %)

filmovy Zaner muzZ Zena
rodinny, romanticky film 16,2 65,3
komédia 43,1 55,5
drama 9,0 12,4
animovany film 4,3 4,8
filmy pre deti 2,3 7,6
kriminalny film, detektivka 40,1 26,9
akény film, triler, horor 38,0 11,2
fantasy, sci-fi 20,0 5,5
dobrodruzny film, western 29,2 11,0
historicky film 26,6 34,5
dokument 32,8 24,3
muzikal, hudobny film 4,1 12,9
iny Zaner 1,9 2,8
nepozera filmy 1,9 1,2

Tabulka €. 64: Oblubenost filmovych Zanrov podla veku (v %)

vek

Ziaci Ziaci 66 rocni

a.r. 2% 8.r. 2% 18-25 26-35 36-45 46-55 56-65 _ oo
rodinny, romanticky film 14,8 27,4 26,1 38,5 37,8 46,7 50,2 51,4
komédia 40,4 70,1 48,4 51,3 54,2 48,7 48,8 43,7
drama - 9,3 9,2 8,7 11,6 12,3 9,0 14,8
animovany film 29,7 29,6 9,2 8,7 3,6 3,6 1,0 2,1
filmy pre deti 17,9 20,2 3,3 10,8 7,1 2,6 4,0 0,7
kriminalny film, detektivka 47,2 46,6 32,7 30,3 36,9 33,8 28,9 37,3
akény film, triler, horor - 32,5 47,1 35,9 28,9 16,9 10,0 4,9
fantasy, sci-fi 34,8 11,0 24,2 22,6 11,6 8,2 7,0 0,7
dobrodruzny film, western - 10,1 19,0 18,5 18,7 21,0 22,4 18,3
historicky film 13,2 10,6 15,7 15,4 32,4 36,4 41,8 41,5
dokument - 7,2 19,0 24,1 25,3 28,7 34,8 39,4
muzikal, hudobny film 3,0 1,8 15,0 9,2 10,2 9,7 6,0 1,4
iny Zaner - 0,3 2,6 1,5 0,4 2,1 3,0 5,6

Tabulka €. 65: Oblubenost filmovych Zanrov podla vzdelania (v %)
stredoskolské stredoskolské

filmovy Zaner zakladné o) o oturity s maturitou vysokoskolské
rodinny, romanticky film 42,0 39,1 46,3 38,7
komédia 55,1 53,1 47,3 45,8
drama 7,2 6,8 11,3 18,2
animovany film 4,3 3,9 4,2 6,7
filmy pre deti 0,0 4,2 6,1 6,2
kriminalny film, detektivka 31,9 34,5 32,8 32,0
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akény film, triler, horor 26,1 29,6 21,6 17,8

fantasy, sci-fi 15,9 13,0 11,8 11,6
dobrodruzny film, western 17,4 24,2 17,4 16,4
historicky film 23,2 26,4 33,6 35,6
dokument 26,1 23,7 29,2 36,0
muzikal, hudobny film 7,2 5,6 11,0 10,7
iny Zaner 5,8 2,4 1,7 2,2

nepozera filmy 2,9 2,2 1,5 0,0

V pripade 6smakov vedie zoznam oblubenych filmovych Zanrov komédia, ktory je
najoblibenejsim rovnako pre chlapcov (70,1 %), ako aj pre dievcata (70,1 %). Druhym v poradi
je akény film, triler a horor, ktoré oblubuje ich polovica. Tento Zaner je oblubeny aj v skupine
dievcat (41,2 %), avsak po najpreferovanejsej komédii druhym oblUbenym Zanrom pre dievcata
st rodinné a romantické filmy, ktoré oblubuje takmer 50 % dievcat, ale iba 8 % chlapcov.

Tabulka €. 66: Ziaci 8. ro¢nika - obltbenost filmovych Zanrov podla pohlavia (v %)

filmovy Zaner chlapec dievca
rodinny, romanticky film 8,1 49,0
komédia 70,1 70,1
drama 6,7 12,3
animovany film 21,8 26,3
film pre deti 4,1 7,5
kriminalny, detektivny film 20,6 19,5
akeny film, triler, horor 50,9 41,6
fantasy, sci-fi 37,5 26,9
dobrodruzny film, western 18,6 2,6
historicky film 14,2 5,5
dokument 13,7 7,1
muzikal, hudobny film 3,2 11,7
iny Zaner 2,6 1,0
nepozeram filmy 0,6 -

Pre stvrtakov chlapcov je vysoko najpopuldrnejsi filmovy zaner akény film, ktory zaradilo
medzi najoblubenejsie 63,3 % chlapcov, ale iba necela tretina (29,2 %) dievcat. Najviac dievcat
v tejto skupine oblubuje komédiu (38,8 %), rozpravku (38,8 %) a dobrodruzny film (35,9 %).
Komédia je najoblubenejsi Zaner po akénom filme aj u chlapcov (41,8 %), tretim v poradi pre

chlapcov je dobrodruzny film.
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Tabulka €. 67: Ziaci 4. roénika - obltibenost filmovych Zanrov podla pohlavia (v %)

filmovy Zaner chlapci dievcata
romanticky film, film pre celt rodinu 6,0 24,7
komédia 41,8 38,8
rozpravka 21,5 38,8
detektivka, kriminalka 19,2 16,3
akény film 63,3 29,2
dobrodruzny film 33,8 35,9
dokumentarny film 16,6 9,3
iny Zaner 2,6 3,5

Pristup k filmom prostrednictvom internetu

Jednym zo spdsobov, ako pozerat svoje oblubené filmy, je okrem televizie aj pozeranie
filmov prostrednictvom internetu. Pristupom na internet disponuje 82 % dospelych. Z nich si raz
alebo viackrat za tyZzden pozrie film dostupny online 16 % respondentov a raz alebo viackrat za
mesiac dalsSich 23,5 %. Takato forma pozerania filmov je populdarna najma u mladsich, 29 %
respondentov vo veku 18 azZ 35 rokov sa venuje tejto ¢innosti aspon raz za tyzden a dalSich 30 %
aspon raz za mesiac. S rasticim vekom respondentov, tak klesa frekvencia pozerania filmov
prostrednictvom internetu. Dokazuje to aj skutoénost, Ze dsmaci presahuju touto €innostou
najmladsich dospelych - 55,9 % 0smakov s pristupom na internet (ktory ma az 98,6 % z nich)
pozera film prostrednictvom internetu raz alebo viackrat za tyzden, dalSich 21,4 % raz alebo

viackrat za mesiac a iba 14,6 % menej ¢asto ako raz za rok alebo vobec.

Tabulka €. 68: Frekvencia pozerania filmov prostrednictvom internetu podla veku respondentov (v %)

frekvencia pozerania — vek
filmov Hact - 18-25 26-35 36-45 46-55  56-65 6
8. rocnika a starsi

raz alebo viackrat za
tyzden 55,9 37,0 23,0 12,7 7,8 5,3 2,0
raz alebo viackrat za
mesiac 21,4 32,2 29,5 27,8 16,3 12,7 13,7
raz alebo viackrat za rok 8,2 11,0 14,8 19,3 19,3 15,3 9,8
menej ako raz za rok,
alebo vobec 14,6 19,9 32,8 40,1 56,6 66,7 74,5
spolu 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Prostrednictvom internetu si stahuje filmy raz alebo viackrat za mesiac 19,1 %
respondentov, dalSich 13,1 % raz alebo viackrat za rok. Ostatné dve tretiny respondentov si

filmy stahuju menej ¢asto ako raz za rok alebo vébec.
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Rovnako ako pri pozerani filmov prostrednictvom internetu, aj na tejto Urovni je
vyznamny vztah medzi vekom a frekvenciou stahovania filmov. S klesajicim vekom sa zvySuje
frekvencia stahovania filmov prostrednictvom internetu, tato ¢innost je najviac typicka pre

najmladsie kategodrie respondentov, maximadlne po vekovu kategoériu tridsiatnikov.

Tabulka €. 69: Frekvencia stahovania filmov z internetu podla veku respondentov (v %)

. . vek

frekvencia pozerania —

filmov Zdaci 8. 13.25  26-35  36-45  46-55  56-65  °° 2
rocnika starsi

raz alebo viackrat za tyzden 27,1 16,4 12,0 4,2 1,8 0,0 0,0

raz alebo viackrat za mesiac 21,1 24,7 19,1 12,7 5,4 5,3 0,0

raz alebo viackrat za rok 12,2 17,8 15,3 17,9 9,6 5,3 5,9

menej ako raz za rok, alebo

vobec 39,6 41,1 53,6 65,1 83,1 89,3 94,1

spolu 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Ndvstevnost kin

Kind sd zo sledovanych kultirnych institucii najnavsStevovanejsie, aspon raz za

poslednych 12 mesiacov boli v kine na Slovensku dve tretiny (65,2 %) dospelych respondentov.

Graf ¢. 13: Frekvencia navstevy kina — dospeli

O asi 1x za tyzden

M asi 2-3x za mesiac

Oasi 1x za mesiac

O3 - 6x za poslednych
12 mesiacov

B 1-2x za poslednych
12 mesiacov

O ani raz za poslednych
12 mesiacov
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Prekazky: Takmer 62,5 % dospelych uviedlo, Zze keby mali moznost, chodili by do kina aj
CastejSie. NajcastejSim dovodom toho, preco tito respondenti nechodia ¢astejsie do kina, je
nedostatok ¢asu (33,1 %) a vysoka cena vstupeniek (31,8 %).

V pripade obyvatelov obci je vsak doleZitym faktorom aj vzdialenost od miesta
bydliska, tento faktor oznacilo ako prekazku 26,5 % vidieckeho obyvatelstva, ale iba 7,9 %
obyvatelov miest. Odzrkadluje sa to aj na frekvencii navstevovania kina tymito dvoma
skupinami, kym aspon raz za poslednych 12 mesiacov bolo v kine 70,4 % obyvatelov miest, za
rovnaké obdobie navstivilo kino 58,6 % obyvatelov vidieka.

Rozdiely: Vo frekvencii navstevnosti kin boli identifikované rozdiely okrem velkosti
bydliska aj podla veku respondentov. Zvysledkov vyskumu vyplyva, Ze s rastom veku
respondentov klesd frekvencia navstevnosti kin. Kym takmer kazdy (94,8 %) z najmladsej
vekovej kategodrie (18 az 25-rocni) bol v sledovanom obdobi v kine, z respondentov v strednom
veku (46 az 65-rocni) to bola viac ako polovica, z najstarsich respondentov (66 az 75-rocni) iba

neceld stvrtina.

Graf €. 14: Podiel respondentov, ktori v rdmci jednotlivych vekovych kategorii
navstivili kino aspon raz za poslednych 12 mesiacov (v %)
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Graf €. 15: Dospeli - podiel respondentov, ktori v rdmci jednotlivych skupin podla mesacného prijmu
domacnosti navstivili kino aspon raz za poslednych 12 mesiacov (v %)
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Okrem veku a miesta bydliska je dolezitym faktorom aj prijem domacnosti. Z vysledkov

vvs

vyskumu vyplyva, Ze respondenti s vy$Sim prijmom chodia castejsSia do kina ako respondenti
s nizSim prijmom a s rastom prijmov rastie aj podiel respondentov, ktori boli v kine aspori raz
za poslednych 12 mesiacov.

Ziaci: Vo frekvencii ndvitevnosti kin Ziaci dsmeho roénika predbehli dospelych. A7 85,3 %
O6smakov uviedlo, Ze navstivilo kino za poslednych 12 mesiacov vo svojom volnom Cdase,
a 58,6 % aj vramci programu organizovaného skolou. Uvedenym je kino najnavstevovanejSou
kultirnou instituciou, ktord navstevuju Osmaci vo svojom volhom Ccase a Stvrtou
najnavstevovanejSou institlciou vrdmci programu Skoly. Z 6smakov, ktori boli vkine za

poslednych 12 mesiacov v ramci programu organizovaného Skolou, viac ako polovica (55,8 %)

vyuZila na tento ucel kulturne poukazy.

Tabulka €. 70: Navstevnost kin — porovnanie dospeli a Ziaci 8. roénika ZS (v %)

Ziaci 8. rocnika dospeli
frekvencia navstevnosti kina
na Slovensku na Slovensku v zahranici

aspon 1x za mesiac 37,6 17,3 0,6

3-6x za poslednych 12 mesiacov 31,5 22,1 2,3

1-2x za poslednych 12 mesiacov 23,0 25,8 10,4

ani raz za poslednych 12 mesiacov 7,8 34,8 86,7

spolu 100,0 100,0 100,0
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Ako v skupine dospelych, aj v skupine 6smakov boli identifikované rozdiely podla miesta
bydliska, aj ked' su rozdiely menej vyznamné. Zo Skoly navstivilo kino aspon raz za poslednych
12 mesiacov 61,7 % deti z mesta a 55,1 % deti z vidieka, vo volnom case to bolo 87,6 % deti z
mesta a 82,9 % deti z vidieka.

Kino je oblUubené aj medzi nasimi najmladsimi respondentmi, ktorych sme sa vzhladom
na ich vek pytali len na to, ¢i uz navstivili niekedy tuto kultdrnu instituciu. Viac ako polovica
Stvrtakov (54,6 %) uZ navstivila niekedy kino v ramci programu organizovaného skolou, z nich
polovica vyuZila na tento Ucel aj kulturne poukazy. V rdmci svojho volného ¢asu navstivili kino
viac ako tri Stvrtiny Stvrtakov. Podobne ako v ostatnych vyskumnych vzorkach, aj tu sa ukazalo,
Ze Stvrtaci z mestského prostredia chodia viac do kina, ako Stvrtaci pochadzajuci z vidieka.

Navsteva kina v zahrani¢i nevykazuje vyznamné hodnoty, za poslednych 12 mesiacov
navstivilo kino vzahrani¢i iba 13,3 % dospelych respondentov. Avsak kym z opytanych
respondentov slovenskej narodnosti odpovedalo kladne na tuto otazku len 10 %, z opytanych
respondentov madarskej narodnosti az 37,5 %. Z tohto doévodu je moiné predpokladat, Ze
tento rozdiel je sp6sobeny tym, Ze respondenti madarskej narodnosti chodievaju do kina okrem

Slovenska aj do Madarska, kde sa premieta v ich materinskom jazyku.

Miera zdujmu o filmové festivaly: Filmové festivaly nevykazuji na Slovensku
mimoriadnu navstevnost. Iba 3,2 % dospelych uviedlo, Ze bolo za predchadzajtcich 12 mesiacov
na filmovom festivale. Na festivaly chodia v prvom rade mladsie vekové kategédrie, polovica tych
respondentov, ktora bola na takomto podujati v uplynulom roku, bola vo veku 18 az 25 rokov.
Tito respondenti taktiez patria medzi CastejSich navstevnikov kin (40 % z nich navstivilo kino
v predchdadzajucom roku aspor raz za mesiac alebo CastejsSie a dalSich 38 % tri aZ Sestkrat za
rovnaké obdobie).

Vydavky: Co sa tyka vydavkov na navitevu kina, 7,2 % respondentov, ktori navstivili kino
aspof raz za poslednych 12 mesiacov, bolo na predstaveniach, ktoré boli zadarmo. Dalgich 40,7
% respondentov vydalo na kino menej ako 20 EUR, 31 % aspon 20 EUR, ale menej ako 50 EUR,

18,7 % respondentov viac ako 50 EUR rocne.
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Tabulka €. 71: Dospeli - redlne vydavky navstevnikov kina (v %)

vydavky na navstevu kina %

0 EUR 7,2
menej ako 20 EUR 40,7
od 21 do 50 EUR 31,6
od 51 do 100 EUR 14,4
viac ako 100 EUR 4,3
neviem 1,8
spolu 100,0

Oblubenost filmovych predstaveni v kine potvrdzuje aj to, Ze respondenti, ktori chodia
do kina alebo by mali zaujem chodit do kina, by boli ochotni vydat na tuto ¢innost viac penazi,
ako redlne vydavaju, ak by im to ich finan¢nd situacia dovolila. Viac ako Stvrtina tychto
respondentov by bola ochotnad vydat na filmové predstavenia roéne 21 aZz 50 EUR, 25,6 %

respondentov 51 az 100 EUR a 14,9 % aZ viac ako 100 EUR.

VyuZivanie internetu podla socio-demografickych znakov: V si¢asnej dobe patri internet
medzi najpouZivanejSie sposoby vyhladdvania a ziskavania informdcii o svete a diania v fom.
Praca s nim je pre mnohych neodmyslitelne spatd s kazdodennym Zivotom a ponuka moznosti
vykonavania Sirokého spektra Cinnosti, medzi ktoré patria aj ¢innosti umoznujuce participativny
a rychlejsi pristup ku kulture, blizSi kontakt s kultirou a umenim a s jeho tvorcami. Neustaly
vyvoj novych informacnych a komunikacnych technolégii umoznuje nové moZnosti priamej
spotreby kultury alebo ,,online spotreby” kultiry bez ohladu na miesto a ¢as.

Podla vysledkov vyskumu najoblibenejSou formou spotreby kultlury prostrednictvom
internetu je v sucasnosti pocuvanie hudby, pozeranie videoklipov, online rozhlasové a televizne
vysielanie alebo pozeranie filmov.

Samotnu spotrebu kultiry internet obohacuje o moZnost priamej komunikacie
v prostredi kultdry a umenia, o moznost podelit sa o vlastné umelecké zazitky aj pocity
a o moznost odovzdat svoj nazor, myslienku, ktorda obohati nase poznanie. Avsak podla
aktudlnych zisteni, internet na kontakt s kultirou nevyuzZiva vobec 18,3 % respondentov z

dovodu, Ze nemaju k nemu pristup.

61



Tabulka €. 72: Dospeli - frekvencia vyuZivania internetu na kulturne aktivity (v %)

typ kultirnej aktivity

pocuvanie hudby
alebo pozeranie
videoklipov
stahovanie hudby
pocuvanie radia
pozeranie TV
pozeranie filmov
stahovanie filmov
pozeranie
divadelnych
predstaveni
pozeranie
exponatov muzei
a galérii
komunikacia

s umelcami
podelenie sa

o zazitky

Kazdy r:f\z aI’ebo

deit viackrat
za tyzden

14,9 20,4

2,2 7,1

5,9 9,8

1,4 6,9

2,7 10,4

1,2 41

0,0 0,2

0,0 0,4

0,1 1,1

1,5 2,9

raz

alebo

viackrat za
mesiac

15,2
12,9
10,8
11,6
19,2
10,4

0,8

3,2

2,8

7,5

raz alebo
viackrat
za rok

5,6
8,4
8,6
10,3
13,0
10,7

3,9

6,7

5,2

10,1

menej
ako
raz za
rok

0,5
4,0
2,5
4,1
4,0
2,9

5,6

6,5

3,4

3,3

nevyuziva
internet na
dany ucel

25,1
47,3
44,0
47,3
32,6
52,6

71,3

65,1

69,1

56,4

nema
pristup na
internet

18,3
18,3
18,3
18,3
18,3
18,3

18,3

18,3
18,3

18,3

Tabulka €. 73: Podiel respondentov - podla veku, ktori vyuzivaju internet na dané tcely aspon raz za tyzden (%)

vyuzZivanie internetu

pocuvanie hudby

pozeranie videoklipov

stahovanie hudby
pocuvanie radia
pozeranie televizie
pozeranie filmov

stahovanie filmov

pozeranie divadelnych predstaveni

prezeranie exponatov muzei a galérii

komunikacia s umelcami, spevakmi,

hercami, a pod.

podelenie sa o vlastné zazitky

z kultary

Ziaci

8.

rocnika

92,5
54,3
21,1
30,2
55,1
26,8

2,2
1,4

9,9

16,7

18-25

80,8
34,2
28,1
17,8
37,0
16,4
0,0
0,0

2,1

9,6

26-35

59,0
17,5
22,4
11,5
23,0
12,0
0,5
0,0

2,2

7,7

vek

36-45

38,2
8,5
21,7
9,9
12,7
4,2
0,5
0,5

2,8

5,7

46 - 55

28,3
1,2
16,9
7,8
7,8
1,8
0,0
0,6

0,0

3,6

56 - 65
starsi
20,0 19,1
0,7 0,0
9,3 10,6
5,3 8,5
5,3 2,1
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 4,3
0,0 0,0
1,3 2,1

Frekvencia vykonavania kultirnych aktivit prostrednictvom internetu je do

znacnej miery limitovana vekom respondentov, analyza vysledkov potvrdila, Ze s rastom veku
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respondentov klesad frekvencia vyuZivania internetu na cinnosti spojené s kultirou. Tato
tendencia sa prejavuje takmer pri vSetkych skumanych aktivitach. Vynimkou je prezeranie
exponatov muzei a galérii, ktorej sa najcastejsie venuju respondenti vekovej kategorie 66 a viac
rokov. V pripade ostatnych aktivit plati, Ze astejSie sa im venuju mladsi respondenti ako starsi.

Ziaci 8. ro¢nika sa najrad$ej a najcastejdie venuju pocuvaniu hudby a sledovaniu
videoklipov. Hudbu prostrednictvom internetu pocuva kazdy den az 75,4 % 6smakov, ¢o
vyrazne prevySuje vsetky ostatné cinnosti, nasleduje pozeranie filmov, stahovanie hudby,
pozeranie televizie, stahovanie filmov a pocuvanie radia online.

O svoje zazitky z kulturnych predstaveni alebo kultdrnych podujati sa najviac Ziakov 8.
rocnika podeli raz alebo viackrat za mesiac, na tento ucel internet za uplynuly rok vyuzilo
50,8 % Osmakov. Na komunikaciu s umelcami alebo inymi osobnostami kultlry, pozeranie
exponatov muzei ¢i galérii a sledovanie divadelnych predstaveni vyuzZiva vac¢sina Ziakov internet

menej ako raz za rok.

Tabulka €. 74: Ziaci 8. ro¢nika - frekvencia vyuZivania internetu na kultarne aktivity (v %)

o Kazdy raz alebo raz alebo raz alebo menej nevyuZiva nema

vyuzivanie internetu deit viackrat viackrat viackrat ako raz internet na pristup na
za tyzden za mesiac za rok za rok dany ucel internet

pocuvanie hudby
alebo pozeranie
videoklipov 75,4 17,1 4,1 0,2 0,6 1,2 1,4
stahovanie hudby 25,6 28,7 25,8 5,6 3,7 9,2 1,4
pocuvanie radia 10,4 10,7 14,5 9,6 9,6 43,7 1,4
pozeranie TV 16,6 13,6 12,5 11,8 6,1 37,9 1,4
pozeranie filmov 30,2 24,9 21,1 8,1 5,0 9,3 1,4
stahovanie filmov 12,1 14,7 20,8 12,1 9,8 29,3 1,4
pozeranie divadelnych
predstaveni 0,8 1,4 2,3 6,0 10,7 77,4 1,4
pozeranie exponatov
muzei a galérii 0,5 0,9 3,7 6,3 12,1 75,0 1,4
komunikacia s umelcami 5,2 4,7 7,6 6,4 11,0 63,5 1,4
podelenie sa o zazitky 7,5 9,2 12,4 9,8 11,9 47,8 1,4
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ZAVERY

Zaverecna rekapitulacia odpovedi na vyskumné otazky tykajuce sa vztahu a preferencii
jednotlivych oblasti kultury obyvatelmi Slovenskej republiky, realnej spotreby a vydavkov na
kulturu, faktorov ovplyvnujucich spotrebu kultury, rozdielov v spotrebe kultury v zavislosti od
socialno-demografickych znakov, vplyvu a miesta internetu v spotrebe kultury.

Vztah ku kultire: Medzi respondentmi prevlada pozitivny vztah kjednotlivym oblastiam
kultdry. Medzi najpreferovanejsie parcialne oblasti kultury patria hudobna a filmova produkcia,
najvyssiu mieru oblUbenosti tychto oblasti deklarovali najmladsi respondenti (10 ro¢né deti).
VysSiu mieru zaujmu o kultdru prejavuju Zeny oproti muzom.

Navstevnost kulturnych institucii a kulturnych podujati: Najvy$siu navstevnost vykazuju kina
baletu a podujati spolocenského alebo moderného tanca. Frekvencia navstevnosti kultdrnych
institucii alebo podujati sa meni v zavislosti od bydliska respondentov a vykazuje regiondlne
navstevnost kultirnych institucii alebo podujati bola zistena v pripade obyvatelov Presovského
samospravneho kraja. Obyvatelia miest su aktivnejsi v ndvsteve kultirnych institucii alebo
podujati oproti obyvatelom obci.

V pripade Ziakov zakladnych Skél pIni délezitu ulohu v ramci ndvstevnosti kultdrnych institucii
alebo podujati okrem rodiny aj Skola. Niektoré kultirne institicie navstivila az Stvrtina 6smakov
a polovica stvrtakov iba v rdmci programu organizovaného skolou.

Pozitivnu ulohu v ramci ,,spotreby kultiry” maju kultirne poukazy pre Ziakov zakladnych $kél,
ktoré poskytuje Ministerstvo kultury Slovenskej republiky, a sU vyuZivané na navstevu Sirokej
Skaly kultdrnych institucii a podujati.

Deklarovany zdujem, vydavky a prekazky: VacSina dospelych respondentov vyjadruje tuzbu
navstivit kultirne instittcie alebo podujatia ¢astejSie, ako ich redlne navstevuju, najéastejSimi
uvddzanymi prekazky jej realizdcie su vzdialenost od miesta bydliska, nedostatok casu
a nedostatok financnych prostriedkov.

Vadsina navstevnikov vydala na navstevu kulturnych institucii alebo podujati finanénd sumu

nepresahujucu 20 EUR.
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Literatura: Aspon jednu knihu precitali za poslednych 12 mesiacov tri Stvrtiny dospelych
a rovnaky podiel Ziakov 8. triedy zakladnych skol.

Medzi Ccitatelmi prevlddaju Zeny, respondenti vo veku 36 aZz 45 rokov arespondenti
s vysokoSkolskym vzdelanim.

Vacsina Citatelov precitala jednu az dve knihy.

Medzi dospelymi Citatelmi je najoblUbenejsia beletria, medzi zZiakmi dobrodruzna literatura.
Existuju vyznamné rozdiely v oblUbenosti jednotlivych literarnych Zanrov podla pohlavia.
Pocuvanie rozhlasu, sledovanost televizie: Pozeranie televizie patri medzi kazdodenné ¢innosti
vyraznej vacsiny obyvatelov. Najsledovanejsimi televiznymi stanicami su TV Markiza a Jednotka
(RTVS). NajoblUbenejsimi televiznymi programami dospelych su spravodajstvo a zdbavné
programy, najoblUbenejsimi televiznymi programami mladsich respondentov/ziakov su zabavné
a dramatické programy.

Rozhlas pocuva aspon raz za tyZzden vyraznd vacsina dospelych, ale iba polovica Ziakov.

Medzi dospelymi prevlada pocuvanie verejnopravneho rozhlasu, medzi Zziakmi pocuvanie
komercnych rozhlasovych stanic.

Citanie dennikov a ¢asopisov: Dennik &ita kazdy def $tvrtina dospelych, najéitanejsimi si Novy
Cas a Plus jeden den. Medzi pravidelnymi Citatelmi dennikov je viac muzov, medzi pravidelnymi
Citatelmi Casopisov naopak viac Zien.

Casopis ¢ita aspon raz za mesiac 60 % dospelych.

Medzi dospelymi je rozsirenejsie Citanie dennikov, medzi Ziakmi Citanie ¢asopisov.

Pristup ku kulture a spotreba kultury prostrednictvom internetu: Pristup k internetu ma viac
ako 80 % dospelych, pristup nemaju predovsetkym déchodcovia.

Internet je pritomny v kaZdej oblasti kultury. Internet nahrddza mnohé klasické sposoby
kontaktu s kulturou a jej spotreby, najviac je to viditelné v po€uvanosti hudby, pozerani filmov,
¢itani elektronickych foriem dennikov a cCasopisov. Internet vyuzZivaju na kontakt s kultUrou
v prvom rade mladi respondenti, jeho vyuZivanie s rasticim vekom klesa.

Medzi Ziakmi zakladnych skol je internet vyuzivany na kontakt s kulturou kazdodenne a je to

najma hudba, ktorej pocuvanie prostrednictvom internetu preferuju.
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