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Uvod

PredloZzena sprava obsahuje vysledky rieSenia vyskumnej ulohy, ktorej cielom je na
zaklade empirického vyskumu periodicky monitorovat vysledky implementacie nastrojov
kultarnej politiky v oblasti kultirneho povedomia ob¢anov Slovenskej republiky. Tato tloha
je sucastou dosahovania cielov Ministerstvom kultiry SR navrhnutych a vladou Slovenskej
republiky schvalenych dokumentov Stratégia Statnej kulturnej politiky a Akcny plan
realizdacie uvodnej fazy implementdcie kulturnej politiky, ktoré obsahuju aj zdmer vytvorit
systém monitorovania procesov v oblasti umenia a kultary.

Splnenim tejto ulohy Ministerstvo kultury Slovenskej republiky poverilo Narodné
osvetové centrum. Kultirne observatorium NOC preto v rokoch 2005 a 2006 pravidelne,
dvakrat rocne a v roku 2007 raz — na konci roka monitorovalo a analyzovalo troven
kultirneho povedomia obcanov Slovenskej republiky v oblasti ochrany a prezentacie
kultarneho dedicstva, umeleckej tvorby a v poskytovani kultarnych sluzieb.

Podrobnejsiu charakteristiku a stru¢ny opis spdsobu rieSenia uvedenej vyskumnej tlohy
obsahuju prvé ¢asti predloZzenej spravy. DalSie jej Gasti prinasaju informacie o zisteniach a
poznatkoch monitoringu implementacie nastrojov kultirnej politiky v oblasti kultirneho
povedomia ob¢anov Slovenskej republiky, ktory sa uskuto¢nil v decembri roku 2007. Bol to
uz piaty realizovany monitoring tohto druhu, preto sprava o jeho zisteniach obsahuje aj
porovnania s vysledkami predchadzajucich dvoch, koncom rokov 2005 a 2006 uskuto¢nenych
monitorovani.

Poznatky ziskané pri realizacii doterajSich monitoringov vyuzil tim rieSitelov
vyskumnej ulohy i1 na odstranenie niektorych nedostatkov prvych monitorovani. Vytvoreny a
v empirickych vyskumoch overeny projekt monitorovania dosahov realizovanej Statnej
kultarnej politiky mozno aj v budicnosti upravovat v zavislosti od potrieb Ministerstva
kultary SR a moznosti Kultirneho observatoria Narodného osvetového centra.

Autori predkladanej vyskumnej spravy dufaju, ze zistenia a poznatky, ktoré¢ priniesli
uskutocnené monitoringy, prispeji k dalSiemu skvalitiiovaniu c¢innosti vSetkych zloziek
riadenia rezortu kultiry podielajucich sa na modelovani, implementécii a vyhodnocovani
kulttrnej politiky v Slovenskej republike.



1. Charakteristika rieSenej vyskumnej ulohy

Jednou z hlavnych tloh Kultarneho observatéria NOC je pravidelné monitorovanie
urovne kulturneho povedomia ob¢anov Slovenskej republiky v oblasti ochrany a prezentacie
kultirneho dedic¢stva, umeleckej tvorby a v poskytovani kulturnych sluzieb. Této uloha
vyplyva zo zaclenenia Cinnosti Kulturneho observatéria do cyklického procesu modelovania,
implementacie a vyhodnocovania $tatnej kultarnej politiky, ktorého cielom je pravidelna
revizia uskutociiovanej kultirnej politiky tak, aby tato politika kontinualne koreSpondovala so
stavom vyvoja spolo¢nosti Slovenskej republiky.

Uvedeny proces prebieha vo fazach: priprava koncepcie kultirnej politiky,
implementacia kultarnej politiky, monitorovanie kulturnej politiky, vyhodnotenie kultirnej
politiky a aktudlna inovécia koncepcie kulturnej politiky na nasledujice obdobie.

Projekt implementécie kultirnej politiky obsahuje systematické rozpracovanie priorit,
strategickych ciel'ov, opatreni a indikatorov uspesnosti pre jej jednotlivé oblasti v Struktire:
- Zivd kultura (hudba, divadlo atanec, film a audiovizulna tvorba, literatira a kniZna
kultara, vytvarné umenie, architektura, intermedidlne aktivity),
- Kulturne dedicstvo (pamiatkovy fond a historické prostredie, nehmotné kultirne dedicstvo,
muzed, galérie, kniznice),
- Medialne prostredie (rozhlasové a televizne vysielanie, tlacené média a agentiry, nové
média),
- Transverzalne aspekty Statnej kulturnej politiky (podpora kultiry narodnostnych mensin,
prezentdcia kultiry v zahrani¢i, podpora kultiry Slovakov Zzijucich v zahranici,
podpora kultry pre deti amladez, osveta, socidlna prevencia, volnocasové aktivity,
vychova,  vzdelavanie, ludské zdroje, ochrana arozvoj Stitneho  jazyka,
uzemna sprava a samosprava).



2. Sposob rieSenia ulohy

Monitoring urovne kultirneho povedomia obcanov Slovenskej republiky v oblasti
ochrany a prezentacie kultirneho dedicstva, umeleckej tvorby a v poskytovani kultarnych
sluzieb sa uskutociiuje prostrednictvom empirického vyskumu, ktory na zéklade systému
Standardnych indikatorov umoziuje zaznamenat’ a odmerat’ troven vysledkov, resp. dosahov
implementécie kultirnej politiky v kultirnom povedomi obéanov Slovenskej republiky.

Systém indikatorov umoziiuje na zaklade periodického uskutociiovania empirického
vyskumu zaznamendvat, merat a porovnavat efekty uskutoctiovanej kultirnej politiky
v kultirnom povedomi obc¢anov v dlhodobej perspektive. Tento systém ukazovatelov teda
umoziiuje monitorovat’ a hodnotit’ efekty institucionalnej podpory tvorby, Sirenia, ochrany
a prezentéacie kultirnych hodnoét a kultarnych sluzieb.

Systém indikatorov je zostaveny na sledovanie efektov inStituciondlnej podpory
poskytovanej v tychto oblastiach:
- hudba a koncertna ¢innost’,
- divadlo (Cinohra, opera, balet, muzikal, amatérske divadlo),
- film,
- muzed, galérie, vystavy vytvarného umenia,
- folklorne podujatia, l'udovoumelecké subory,
- verejnopravny Slovensky rozhlas,
- verejnopravna Slovenska televizia,
- literatura a kniZzna kultara, kniznice,
- Casopisy venované kultire a umeniu.

Systém indikatorov kulturneho povedomia obc¢anov je navrhnuty a zostaveny tak, aby na
zaklade vypovedi respondentov empirického vyskumu umoznil zistovat’, merat’, porovnavat’
a hodnotit:

- vyuzivanie poskytovanych, resp. ponikanych kultirnych hodnét obyvatel'mi SR,

- hodnotenie vlastnych moZznosti podiel'at’ sa na vyuzivani poskytovanych kultarnych

hodnét obyvatel'mi SR,

- hodnotenie poskytovanych kultirnych hodnot obyvatel'mi SR,

- hodnotenie ¢innosti institucii vytvarajucich a/alebo poskytujicich kultirne hodnoty

obyvateI'mi SR,

- hodnotenie realizovanej kulturnej politiky a jej vysledkov obyvatel'mi SR.

Systém indikatorov je navrhnuty tak, aby umoznil jednoduché meranie, porovnavanie
a hodnotenie parcidlnych skutocnosti 1 celkového stavu kultirneho povedomia obcanov, ako
aj zistovanie suvislosti medzi inStitucionalnou podporou tvorby, Sirenia, ochrany
a prezentacie kultirnych hodnét a sluzieb v uplynulom polroku a dynamikou kultirneho
povedomia ob¢anov.

Indikatormi jednotlivych oblasti su tieto skuto¢nosti:

Vyuzivanie poskytovanych kulturnych hodnoét ako vysledkov instituciondlnej podpory

v uvedenych oblastiach kulturnej politiky obyvatelmi SR:

- respondentova frekvencia aktivit zameranych na recepciu kultiry a umenia (navstev
koncertov, divadelnych a filmovych predstaveni, vystav, mizei, sledovanie rozhlasu



a televizie, nakupovanie knih a ¢asopisov venovanych kultare aumeniu atd’.) za
posledny polrok,

- mnozstvo penazi, ktoré respondent v uplynulom polroku vydal na tieto aktivity,

- porovnanie frekvencie tychto aktivit v uplynulom polroku s obvyklou (dlhodobou)
frekvenciou respondenta,

Hodnotenie viastnych moznosti podielat’ sa na tvorbe a prijimani kulturnych hodnot a na

kulturnej politike obyvatelmi SR:

- respondentove prekazky participacie na kultare (resp. na vyssie uvedenych kultirnych
aktivitach),

- nutnost’ cestovat’ mimo miesta bydliska za moZnostami (pasivne) participovat’ na
kultare,

- respondentovo hodnotenie moznosti participovat’ na kultire v mieste bydliska (resp.
v blizkosti bydliska) a vSeobecne v SR,

- vybavenost’ obce ¢i mesta, v ktorom respondent zije, kultirnymi zariadeniami,

- hodnotenie cenovej dostupnosti jednotlivych druhov kultury a umenia respondentom,

Hodnotenie poskytovanych kulturnych hodnot ako vysledkov institucionalnej podpory

v uvedenych oblastiach kulturnej politiky obyvatelmi SR:

- vplyv, pripadne dosah (impact) jednotlivych druhov kultiry aumenia, resp.
v poslednom polroku v ich rdmci vytvorenych a verejne prezentovanych kultarnych
hodndt (konkrétne koncerty, divadelné hry, literarne diela, rozhlasové a televizne
relacie atd’.) na respondenta,

- respondentovo hodnotenie vSeobecnej umeleckej urovne v SR vytvaranych
a poskytovanych hodnoét v jednotlivych oblastiach kultury,

Hodnotenie cinnosti institucii vytvarajucich a/alebo poskytujucich kulturne hodnoty

v uvedenych oblastiach kulturnej politiky obyvatelmi SR:

- respondentovo hodnotenie umeleckej Grovne konkrétnych druhov kultarnych hodnét
(koncertov, divadelnych predstaveni, rozhlasovych a televiznych relacii, vydanych
knih atd’.),

Hodnotenie realizovanej kulturnej politiky ajej vysledkov v uvedenych oblastiach

obyvatelmi SR:

- respondentovo hodnotenie miery pozornosti, ktora SR venuje konkrétnym druhom
kultary a umenia,

- respondentovo hodnotenie miery financnej podpory, ktor SR poskytuje konkrétnym
druhom kultary a umenia,

- respondentovo hodnotenie cenovej dostupnosti hodnot poskytovanych v konkrétnych
oblastiach kultiury a umenia.

Vysledkom operacionalizacie navrhnutého systému indikatorov kultirneho povedomia
obcCanov pre potreby empirického skumania je dotaznik, na zdklade ktorého sa s vyuzitim
siete anketdrov NOC v decembri 2007 uskutocnil empiricky vyskum na reprezentativnej
vzorke obyvatel'stva SR starSieho ako 15 rokov.

Vsetky uvedené ukazovatele st analyzované a interpretované vzhl'adom na socialno-
demografické, socidlno-ekonomické, uzemné a dalSie charakteristiky respondentov
vyskumu, ako aj vzhladom na vyskumom ziskané informacie o kultirnom profile
(charakteristikach) respondentov, ako si napriklad ich vydaje na jednotlivé druhy kultary
a umenia, ich miera pasivnej a aktivnej participacie na kultire a umeni atd’.



3. Charakteristika respondentov vyskumu

3.1 Demografické a socidlno-ekonomické charakteristiky respondentov

Zlozenie respondentov monitoringu vysledkov implementacie néstrojov kulturnej
politiky v oblasti kultirneho povedomia obcanov zodpovedéd Struktare obyvatelov SR vo
veku 15 aviac rokov vo vSetkych zakladnych demografickych a socidlno-ekonomickych
znakoch. Vyskumnu vzorku tvorilo v novembri 2005 1466 osdb, v decembri 2006 1341 osdb
a v decembri 2007 1439 o0s6b. V nasledujucich tabul'kdch uvaddzame percentudlne zlozenie
vyskumnych vzoriek pri monitoringoch v novembri 2005, decembri 2006 a decembri 2007.

ZloZenie respondentov podla pohlavia

Pohlavie 2005 2006 2007
Muz 47 8% 47 9% 48,2%
Zena 52,2% 52,1% 51,8%
ZloZenie respondentov podla veku
Vek 2005 2006 2007
do 20. 14,0% 13,5% 14,2%
21-30r. 18,9% 19,2% 18,0%
31-40r. 15,7% 14,2% 15,3%
41-50r. 20,0% 20,6% 19,9%
51-60 . 14,0% 14,8% 15,1%
61 a viac 17,4% 17,7% 17,4%

ZloZenie respondentov podla vzdelania

Vzdelanie 2005 2006 2007
Zakladné 28,3% 28,2% 27,9%
Stredné bez maturity 29,0% 29.2% 29,3%
UpIné stredné 0 0 0
< maturitou 32,1% 32,4% 32,1%
Vysokoskolské 10,6% 10,2% 10,7%

Zlozenie respondentov podla ekonomického postavenia

Ekonomické postavenie 2005 2006 2007

Pracuju na plny pracovny uvazok 44.0% 46,9% 48,0%
Pracuju na €iasto€ny pracovny uvazok 6,1% 4.1% 5,4%
Nezamestnani 9,1% 8,1% 6,8%
Studenti 13,0% 12,9% 14,3%
Nepracujuci déchodcovia 20,8% 21,0% 19,1%
Na materskej dovolenke 3,3% 3,5% 2,7%
V domacnosti T% ,9% A%
Iné 3,1% 2,6% 3,0%




ZloZenie respondentov podla mesaéného prijmu domacnosti

Prijem domacnosti 2005 2006 2007
Do 6000 Sk 10,3% 5,8% 4,5%
Od 6 001 do 20 000 Sk 59,2% 54,4% 48,2%
Od 20 001 do 30 000 Sk 20,6% 26,5% 31,2%
Viac ako 30 000 Sk 9,9% 13,4% 16,1%
Zlozenie respondentov podla osobného prijmu
Osobny prijem 2005 2006 2007
Do 3000 Sk 12,0% 6,3% 4,4%
Od 3001 do 6000 Sk 39,1% 31,4% 25,4%
Od 6001 do 9000 Sk 33,3% 38,5% 40,8%
Viac ako 9000 Sk 15,6% 23,8% 29,4%
Zlozenie respondentov podla velkosti sidla
Mesto - obec 2005 2006 2007
Vacésie mesto, velkomesto 13,6% 13,4% 17,6%
Okraj vacsieho mesta, velkomesta 7,9% 7.9% 7.1%
Stredne velké alebo mensSie mesto 36,5% 34,4% 33,0%
Dedina, osada 41,9% 44,3% 42,2%
ZlozZenie respondentov podla narodnosti
Narodnost’ 2005 2006 2007
slovenska 87,1% 87,4% 87,4%
madarska 10,3% 10,3% 10,3%
romska 1,0% 9% 7%
ina 1,6% 1,3% 1,6%

Vd’aka tomu, Ze monitoringy zodpovedali podla vSetkych demografickych a socialno-
ekonomickych charakteristik zloZeniu obyvatel'stva SR, povaZzujeme ich za reprezentativne
pre Slovensku republiku. Tieto znaky si zaroven vo vSetkych monitoringoch dostatocne
zhodné (nevykazuju Statisticky vyznamné odchylky), ich vysledky sa teda daju v plnom

rozsahu vzajomne porovnavat.




3.2 Zdroje informacii o kulturnych podujatiach

V monitoringoch sme zistovali subjektivnu dolezitost’ roznych zdrojov informaécii
o kultirnych podujatiach, programoch a udalostiach. Nasledujuca tabulka ukazuje, ze existuju
tri rozhodujuce informacné kandly, prostrednictvom ktorych l'udia ziskavaji informacie
z roznych oblasti kultarneho diania.

Odkial najcastejSie ziskavate

informacie o kultirnych podujatiach, 2005 2006 2007
programoch, knihach ...?

Od ¢lenov svojej rodiny 7.2% 8,7% 9,1%
Od priatelov a znamych 18,4% 19,1% 18,7%
Z novin 14,1% 11,8% 11,3%
Z Casopisov 4,4% 4,8% 3,9%
Z rozhlasu a televizie 14,4% 12,5% 14,6%
Z putacov, plagatov a oznamov 18,5% 17,3% 15,9%
Z internetu 8,1% 13,1% 14,8%
Z inych zdrojov 1,2% 1,3% ,8%
Takéto informacie nevyhladavam 13,6% 11,4% 10,9%

Vysledky monitorovani potvrdzujl, ze najcastejSim kanalom informovania o kulttre je
odovzdavanie informacii o kultire medzi priatel'mi a znaAmymi. Na druhom mieste su putace,
plagaty a oznamy ana trefom mieste masové média — rozhlas, televizia a dennd tlac.
Zistujeme tieZ rastlici vyznam internetu, ktorého informacny vyznam sa uz v sicasnosti
priblizuje vyznamu tlacenych médii — novin, a kazdoro¢ne sa zvySuje.



3.3 Vybavenost’ sidiel kulturnymi zariadeniami

Pri monitorovani vysledkov kulturnej politiky zistujeme aj to, ¢i dopad kulturnej
politiky nie je zasadnym sposobom limitovany infrastruktirou kultrnych zariadeni v mestach
a obciach. Podla vysledkov vyskumu patri k sucasnej Standardnej vybavenosti obci zariadenie
ur¢ené na kultirne podujatia (dom kultiry) a verejnd kniznica. Ako naznauju zistenia
uvedené v tabulke, mozno predpokladat’, ze vel'ka Cast’ miestnych kultrnych zariadeni ma aj
salu vhodnu na divadelné predstavenia.

Vybavenost’ obce 2005 2006 2007

Dom kultury so spolo¢enskou salou 92,2% 89,7% 91,1%
Divadlo alebo sala vhodna na divadelné predstavenia 76,5% 78,5% 79,2%
Sala vhodna na koncerty vaznej a inej hudby 64,7% 67,3% 64,5%
Kino 59,1% 58,9% 61,3%
Muzeum, galéria, vystavna sien, pamatna izba 60,3% 60,2% 61,0%
Amfiteater 38,5% 37,3% 36,0%
Verejna kniznica 93,8% 93,4% 95,5%

Takmer dve tretiny respondentov uvadzaji, Ze vich obci existuji priestorové
podmienky aj na usporiadanie hudobnych koncertov. Na zéklade uvedenych zisteni sa mozno
domnievat’, Ze infrastruktira kultGrnych zariadeni v sti€asnosti nie je pre Statnu kultirnu
politiku obmedzujucim ¢initel'om. Ked” vSak porovnadvame poznatky o vydavkoch na kultaru
s existujucou kultirnou infrastruktirou, vystupuje do popredia iny problém. Velka Cast
obyvatelov SR v sucasnosti obmedzila svoju participaciu na vyuzivani ponukanych
kultirnych hodnét iba na sledovanie televiznych a elektronickymi médiami Sirenych
programov, ktoré¢ pripadne dopliluje prilezitostnou kupou knihy z oblasti beletrie alebo
naucnej ¢i odbornej literatary.
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3.4 Participacia na miestnej kulture

Otéazka ucasti na miestnej kultire dovol'uje zistit', ¢i sa uplatnovanie kultarnej politiky
v redlnom prostredi Zivota l'udi stretdva s miestnymi, nezavisle organizovanymi aktivitami,
pripadne ako cCasto sa uskutoCiiuju takéto nezavislé kulturne aktivity. Z marketingového
hl'adiska ide o zdkladné zistenie, ktoré dovoluje odpovedat na otazku, aky podiel ma
ponukana miestna kultira na celostatnej ponuke kultirnych hodnét.

Na zaklade odpovedi respondentov na otdzku, ktorou sme zistovali clenstvo
v niektorom type organizacii venujucich sa kulturnej ¢innosti, je zrejmé, ze miestna kultira
ma v celkovej ponuke kultarnych hodnoét v SR len marginalny vyznam.

Ste cle_zn’or:r] niektorej z nasledujucich 2005 2006 2007
organizacii?

Spevokol, spevacky zbor 6,3% 7,9% 8,2%
Tanecny subor 2,8% 2,6% 3,8%
Amatérske (ochotnicke) divadlo 2,1% 1,9% 2,4%
Filmovy alebo fotograficky spolok 2,1% 2,2% 2,1%
Vytvarny klub, zdruZenie, spolok 1,7% 1,3% 1,2%
Literarny klub, zdruZenie, spolok 2,8% 2,5% 2,0%
Miestny odbor Matice slovenskej 3,9% 4.6% 4,3%
CSEMADOK alebo iné narodnostné zdruzenia 4,7% 4,7% 4,5%
Spolok tradi¢nych alebo fudovych remesiel 1,2% 1,9% 1,4%
Organizacia pre pracu s detmi a mladezou 7,5% 7,4% 8,2%

Vysledky monitoringov potvrdzujli, ze najcastejSou formou miestnych kultirnych
aktivit je praca s detmi a mladezou a zborovy spev, pricom mozno predpokladat’, ze Cast’
spevackych zborov tvoria cirkevné spevokoly.

Osobitné postavenie si v miestnej kultire udrziavaju tradi€né kultirne organizacie —
Matica slovenskd a CSEMADOK. Mozno o nich predpokladat, ze tam, kde funguju ich
miestne organizacie, ovplyviiuji celd miestnu kultaru. Velkost' a zameranie tohto vplyvu
vSak na zdklade vysledkov nasho vyskumu nemdzeme posudit. Na zaklade tudajov
o vydavkoch a aktivite v organizaciach a zdruzeniach miestnej kultiry mézeme konStatovat’,
Ze v tejto oblasti pdsobi relativne pocetna skupina I'udi (priblizne 7-8% respondentov), ktori
su vyrazne aktivni vo viacerych kultirnych organizaciach a zdruzeniach. Dokumentuju to
udaje o pocte organizacii, ktorych ¢lenmi su respondenti nasho prieskumu.

Clenstvo v kultarnych 2005 2006 2007

| organizaciach a zdruZeniach
V Ziadnej organizacii 78,7% 78,0% 77,9%
V jednej organiz&cii 17,1% 16,8% 16,7%
V dvoch organizaciach 3,3% 3,7% 3,8%
V troch a viac organizaciach 8% 1,6% 1,6%

Podl'a opakovane potvrdeného zistenia sa priblizne jedna Stvrtina respondentov podiela na
¢innosti niektorej miestnej organizacie. Priblizne 4% pdsobi v dvoch a okolo 2% v troch
a viacerych organizaciach.
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4. Zistenia monitoringu implementacie nastrojov kultirnej politiky
v oblasti kultirneho povedomia obéanov SR

4.1 Hudba a koncertna ¢innost’

Navsteva koncertov vaznej a inej hudby stale patri medzi zriedkavé, resp. prilezitostné
kultirne aktivity velkej véacSiny naSich obcanov. Sved¢i o tom i monitoringom zistena
skutocnost, ze v roku 2007 na takéto aktivity takmer tri Stvrtiny obyvatel'ov Slovenska
(71,6% respondentov) nevydali ani korunu a viac ako desatina obyvatelov (11,2%
respondentov) na ne vynalozila menej ako 200 Sk. Iba 9,9% respondentov monitoringu
vydalo za navStevu koncertov vaznej alebo inej hudby 200 az 500 Sk a len minimum
obyvatelov SR (7,3% respondentov) uviedlo, Zze v roku 2007 vynalozili na navstevu
koncertov viac ako 500 Sk. Porovnanie so zisteniami predchadzajicich monitoringov vSak
ukazuje mierny vzostup celkovych vydajov obyvatel'stva na tento druh umenia.

2005 2006 2007
N % N % N %
Navsteva Ziadny vydavok 1126 76,9% 974 72,9% | 1029 71,6%
koncertov  ['Menejako 200 Sk | 139 95% | 147 | 11,0% | 161 | 11.2%
‘r’zz’;el ain€l "0d 200 do 500 Sk | 128 8,7% 138 | 10,3% 142 9,9%
y Viac ako 500 Sk 71 4,8% 77 5,8% 105 7.3%
SPOLU 1464 | 100,0% | 1336 | 100,0% | 1437 | 100,0%

Vypovede respondentov decembrového monitoringu ukazuju, ze iba 20,6% obyvatel'ov
Slovenska navstivilo koncert véaznej alebo inej hudby asponn raz za pol roka a 8,4%
obyvatel'ov raz za rok. Mozno teda konstatovat’, ze v roku 2007 - napriek narastu v porovnani
s predchadzajacimi rokmi - patrila medzi pravidelnejSich navstevnikov koncertov vaznej
alebo inej hudby iba asi pétina obyvatel'ov SR.

2005 2006 2007

N % N % N %

Voohoenostt | alobe testoie | 53| sew | 38| 28% | 57| 40%
navstevujete [ Jedenkratzapolroka | 186 | 12,7% | 229 [ 17,1% | 238 | 16,6%
ko,"c?“y"éfjel Jedenkrat za rok 129 8,8% | 106 7.9% | 121 8,4%
ainej hudby? Zriedkakedy 452 | 310% | 448 | 335% | 488 | 34.1%
Nikdy 639 | 43.8% | 516 | 386% | 529 | 369%

SPOLU 1459 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1433 | 100,0%

Castejsimi navstevnikmi takychto kultirnych podujati st podla zisteni monitoringov
najmé Zeny, l'udia vo veku od 15 do 35 rokov, osoby s vysokoskolskym vzdelanim a s
vy$§imi prijmami (Cisty mesacny prijem ich domacnosti prevySuje 20 000 Sk mesacne)
a obyvatelia miest. Len vynimoc¢ne navs$tevuju koncerty l'udia nad 60 rokov a osoby so
zakladnym vzdelanim.
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V najnovSom monitoringu az 9,3% respondentov konStatovalo, Ze v priebehu uplynulého
roka boli na koncerte vaznej alebo inej hudby castejSie ako obycajne. To by, aj v kontexte
zisteni predchadzajucich monitorovani, predstavovalo pomerne vyrazny ndrast. Zistenia
doteraz uskuto¢nenych monitorovani - najmi skutoc¢nost’, ze okolo 90% ich respondentov
potvrdilo nezmenent frekvenciu svojich navstev tychto podujati - vSak zaroven ukazuju, ze
navsteva takychto podujati patri stale k vynimo¢nym kultirnym aktivitdm vacSiny obyvatelov
Slovenskej republiky.

2005 2006 2007
N % N % N %
Boli ste v priebehu Ano 101 6,9% 125 9,4% 133 9,3%
uplynulého roka na | Nie 1313 | 90,3% | 1177 | 88,3% | 1261 | 88,1%
';ig":gfley lzaeiteJSIe Neviem posudit 40 | 2,8% 31 2,3% 38 | 27%
‘ SPOLU 1454 | 100,0% | 1333 | 100,0% | 1432 | 100,0%

Najvacsi ohlas medzi névStevnikmi koncertov v roku 2007 mali najmd koncerty
vaznej hudby (vystipenia symfonickych a komornych orchestrov, spevacke recitaly,
vystupenia spevackych zborov, sutaze a prehliadky vaznej hudby) — najviac zaujali 15,8%
respondentov monitoringu. Koncerty domacich skupin popularnej hudby mali najvacsi ohlas
medzi 6,4% respondentov, koncerty zahrani¢nych skupin a zahrani¢nych spevakov popularnej
hudby, ako aj koncerty 'udovej hudby mali zhodne najvacsi ohlas medzi 5,6% opytanych.
Festivaly, resp. prehliadky interpretov popularnej hudby (ako st napriklad festivaly Pohoda,
Hodokvas, Rock fest, Technoparty atd’.) najviac zaujali 5,4% a koncerty doméacich spevakov

popularnej hudby 5,1% respondentov.

Ako najcCastejSie prekdzky znemozilujice im zucastiiovat’ sa (alebo CastejSie sa
zucCastnovat) koncertov vaznej alebo inej hudby respondenti — podobne ako v
predchadzajiicich monitoringoch - uvadzali najmi vlastny nezdujem o koncerty, nedostatok
vol'ného ¢asu, financné dovody, velku vzdialenost’ miesta konania koncertov od ich bydliska,
svoj zly zdravotny stav a nevyhovujiicu ponuku koncertov. Iba 12,5% opytanych uviedlo, ze v
tejto oblasti nemaju ziadne prekazky. V porovnani so zistenim predchadzajiceho monitoringu
(9,6% respondentov) to vSak predstavuje pomerne vyrazny posun.

N %
Co je pre nemam zaujem 396 27,6%
vas nedostatok ¢asu 263 | 18,3%
navacsou " fnanéneé dévody 206 | 14,4%
prekazkou, p =
ked chcete ne?alm pret’kajky 180 12,5%
&tivit vzdialenost o
:zng:; miesta bydliska 153 10.7%
zdravotny stav 86 6,0%
nevyhovujuca ponuka 65 4,5%
ina prekazka 46 3.2%
nedostatok informacii 40 2,8%
SPOLU 1435 | 100,0%
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Viac ako Stvrtina respondentov monitoringu pritom hodnotila navstevu koncertu vaznej
alebo inej hudby v roku 2007 ako pre nich cenovo nedostupnu. Pre 40,7% opytanych su
navstevy koncertov cenovo dostupné a asi tretina z nich nevedela tito skuto¢nost’ posudit’.
Zistenia doteraz uskutocnenych monitorovani vSak ukazuju, ze podiel I'udi, pre ktorych je
navsteva koncertu cenovo dostupnd, postupne vzrastd (zaznamenany narast o 6% v priebehu
troch rokov mozno povazovat’ za vyznamny).

2005 2006 2007
N % N % N %
Je pre fudi ako Ano 488 | 33,6% 479 | 35,9% 581 | 40,7%
ste vy navsteva | Nie 471 32,4% 407 | 30,5% 380 | 26,6%
koncertu cenovo  "Neyiem posudit 495 | 34,0% 447 | 33,5% 465 | 32,6%
dostupna?
SPOLU 1454 | 100,0% | 1333 | 100,0% | 1426 | 100,0%

Moznost’ navstivit hudobny koncert v mieste svojho bydliska mala podla zisteni
monitoringu viac ako tretina respondentov (36,4%), 33,6% z nich musela za navstevou
takychto podujati cestovat’ menej ako hodinu a 16,6% opytanych uviedlo, Ze musia cestovat’
viac ako hodinu. Aj podiel obyvatel'ov SR, ktori maju moznost’ navstivit’ koncert vaznej ¢i
inej hudby v mieste svojho bydliska, teda podl'a zisteni monitoringov mierne vzrasta.

2005 2006 2007
N % N % N %
Musite Nie, mam to v mieste 515 | 35.4% 508 | 37.9% 521 36.4%
cestovat, | bydliska o cr o
ked chcete | Ano, musim cestovat
navstivit menej ako jednu hodinu 475 | 326% 457 | 34.1% 481 | 336%
koncert?

Ano, musim cestovat
viac ako jednu hodinu

Neviem 207 | 14,2% 156 | 11,7% 193 | 13,5%
SPOLU 1455 | 100,0% | 1339 | 100,0% | 1432 | 100,0%

258 | 17,7% 218 | 16,3% 237 | 16,6%

Viac ako dve tretiny (64,5%) respondentov tohto monitoringu pritom uviedli, Ze obec
alebo mesto, v ktorom ziju, ma salu vhodnu na usporiadanie hudobnych koncertov.

2005 2006 2007

N % N % N %
Je v obci: sala vhodna | Ano 044 | 64.7% | 898 | 67.3% | 923 | 645%
na koncerty vaznej Nie 515 | 35,3% 437 | 32,7% 508 | 35,5%
a inej hudby SPOLU | 1459 | 100,0% | 1335 | 100,0% | 1431 | 100,0%

Cinnost’ institacii poskytujicich hodnoty v oblasti vaznej ainej hudby hodnotili
respondenti doteraz uskuto¢nenych monitoringov vyhybavo. Asi polovica z nich (53% v roku
2005, 50% v roku 2006 a 48,5% v roku 2007) nevedela postudit’ umeleckt trovent koncertov
vaznej a inej hudby a iba 41%, 45% a 45,5% z nich sa v tom ¢ase domnievalo, ze umelecka
uroven tychto koncertov je u nds dostatocne vysoka. Stale rastica Cast’ (32% v roku 2005,
35,5% v roku 2006 a 38,5% v roku 2007) respondentov vSak uvadzala, ze v okoli ich bydliska
bol dostatok prilezitosti na ndvstevu koncertov a stale mensia Cast’ opytanych, bliziaca sa k
patine z nich (23% v roku 2005, 22% v roku 2006 a 21,5% v roku 2007) mala opacny nazor.
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Realizovanu $tatnu kultarnu politiku a jej vysledky v oblasti podpory hudobného
umenia hodnotili respondenti monitoringov prevazne negativne. Iba necelych 14% z nich v
roku 2005, 17,4% v roku 2006 a 18,2% sa v roku 2007 nazdéavalo, Ze nas$ §tat venuje
dostatoéni pozornost’ rozvoju koncertnej a hudobnej Cinnosti a az 28%, 24% a23%
opytanych si myslelo opak. ESte menSia Cast’ opytanych (9,5% v roku 2005, 10% v roku 2006
a 11,4% v roku 2007) sa domnievala, Ze na$ Stat dostatocne finan¢ne prispieva na koncertnu a
hudobnu ¢innost’ a az 27,2% v roku 2005, 24,1% v roku 2006 a 23,5% v roku 2007 zastavalo
opacny nazor.
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4.2 Divadlo (¢inohra, opera, balet, muzikal, amatérske divadlo)

Navsteva divadla je kultirnou aktivitou iba asi tretiny obCanov Slovenskej republiky.
Vypoveda o tom 1 monitoringom zistend skuto¢nost, Zze v roku 2007 takmer dve tretiny
(65,1%) respondentov nevydali na navstevu divadelnych predstaveni ziadne peniaze. Menej
ako 200 Sk v tomto obdobi vynaloZilo na divadelné umenie 14,3% opytanych, od 200 do 500
Sk 13,8% respondentov a iba 6,7% opytanych vydalo za navstevy divadelnych predstaveni
viac ako 500 Sk. Porovnanie so zisteniami predchadzajicich monitoringov ukazuje, ze
situdcia v tejto oblasti sa menila len minimdlne (pravidelnejs$i navstevnici divadla vynalozili
na tato aktivitu viac penazi).

2005 2006 2007
_ N % N % N %
Navsteva divadiel Ziadny vydavok 968 66,1% 880 65,8% 936 65,1%
(inohry, opery, Menejako 200 Sk | 262 | 17,9% | 215 | 161% | 206 | 14,3%
baletu, amatérskych I"547500 do 500 Sk | 171 | 11.7% | 173 | 12.9% | 199 | 13.8%
suborov atd’.) -
Viac ako 500 Sk 63 4,3% 70 5,2% 96 6,7%
SPOLU 1464 | 100,0% | 1338 | 100,0% | 1437 | 100,0%

Podl'a zisteni tohto monitorovania iba o nie€o viac ako pétina obyvatel'ov Slovenska
(21% respondentov) navstevovala divadelné predstavenia aspon raz za pol roka a iba o nieco
viac ako desatina obyvatel'ov (11,3% respondentov) raz za rok. Mozno teda konStatovat, Zze v
roku 2007 - podobne ako v predchadzajicich dvoch rokoch - divadelné predstavenia
pravidelnejsie navstevovala len asi tretina obyvatelov SR.

2005 2006 2007

N % N % N %

oeenoss | s coasn | w0 aan| 2| aan| o] aew

navstevujete Jedenkrat zapolroka | 243 | 16,6% 231 17,3% 260 | 18,2%

divadeiné Jedenkrat za rok 167 | 11,4% | 161 | 12,0% | 162 | 11,3%
predstavenia? -

Zriedkakedy 589 | 40,3% 569 | 42,5% 612 | 42,8%

Nikdy 412 | 28,2% 345 | 25,8% 355 | 24,8%

SPOLU 1461 | 100,0% | 1338 | 100,0% | 1429 | 100,0%

Castejsimi navitevnikmi takychto kultarnych podujati boli podl'a zisteni monitoringov
najmi Zeny, l'udia vo veku od 21 do 50 rokov, osoby so stredoSkolskym a vysokoskolskym
vzdelanim. Castejiie navitevovali divadelné predstavenia ludia, ktorych domacnosti maju
¢isty mesacny prijem nad 20 000 Sk a obyvatelia vel'kych miest.

Iba 7,2% respondentov monitoringu (v predchadzajucich rokoch to bolo 7% a 8,9%)
pritom konstatovalo, Ze v priebehu uplynulého roka boli na divadelnom predstaveni CastejSie
ako obvykle. Okolo 90% respondentov monitorovani pritom uviedlo, ze ich frekvencia
navstev divadelnych predstaveni sa nezmenila. NéavSteva takychto podujati teda v rokoch
2005, 2006 a 2007 patrila skor k vynimonym kultirnym aktivitim velkej vacSiny
obyvatel'ov SR.
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2005 2006 2007
N % N % N %
Boli ste v priebehu Ano 102 7,0% 119 8,9% 103 7.2%
uplynuléhorokana | Nie 1320 | 90,4% | 1189 | 89,1% | 1298 | 90,6%
g'avsgfé'g’;“kgfgf;;‘;e?”' Neviem posudit 38 | 2,6% 27 | 2,0% 32 | 22%
SPOLU 1460 | 100,0% | 1335 | 100,0% | 1433 | 100,0%

Medzi néavstevnikmi divadelnych predstaveni mali - podobne ako v predchadzajucich
monitorovanych obdobiach - v roku 2007 z dramatickych zanrov najvacsi ohlas muzikaly,
spevohry a operety (uviedlo ich 14,1% respondentov) a ¢inoherné predstavenia - komédie
(13,5%) a dramy ¢i tragédie (9,5%). Vyrazne niz$i ohlas mali amatérske a alternativne
divadlo (uviedli ich 4% respondentov), babkové divadlo (3,3%), balet (2,7%) a opera (2%

opytanych).

Spomedzi prekazok st’azujucich, resp. znemoziujicich im navstevovat (alebo Castejsie
navstevovat) divadelné predstavenia, respondenti tohto monitoringu najcastejSie uvadzali
svoj nezdujem o tento druh umenia, nedostatok vol'ného casu, financné dovody a velku
vzdialenost’ miesta divadelného predstavenia od svojho bydliska. Iba 13,2% z nich (v roku
2006 to bolo10,8%) uviedla, ze nemaju prekazky, ktoré by im branili navstivit divadelné
predstavenie.

N %
Co je pre vas nemam zaujem 304 21,2%
najvacsou nedostatok ¢asu 279 19,4%
prekazkou, ked I"g onEne davody 205 | 14,3%
chc?t"a " vzdialenost od
gﬁl\gggé miesta bydliska 198 | 13,8%
predstavenie? nemam prekazky 190 13,2%
zdravotny stav 88 6,1%
ina prekazka 63 4,4%
nevyhovujuca ponuka 61 4,2%
nedostatok informacii 48 3,3%
SPOLU 1436 | 100,0%

V roku 2007 hodnotilo navstevu divadelného predstavenia ako pre seba cenovo
dostupnu az 44,3% respondentov (v roku 2006 to bolo 40,8% a v roku 2005 iba 37%
respondentov), a iba 28,2% opytanych uviedlo opa¢nt odpoved’ (v roku 2006 to bolo 31,1%
a v roku 2005 az 36,5% respondentov). Aj navsteva divadla sa teda stava pre Coraz vacSiu
cast’ obyvatel'ov SR - podl'a ich nazoru - cenovo dostupnou. Viac ako $tvrtina respondentov
monitoringov pritom nevedela tito skutocnost’ posudit’.

2005 2006 2007
N % N % N %
Je pre fudi ako ste vy | Ano 540 37,0% 546 40,8% 635 44,3%
navsteva divadelného [ Nie 532 | 36,5% | 417 | 31,1% | 404 | 282%
predstavenia cenovo  ["Neviem posudit | 387 | 26,5% | 376 | 28.1% | 395 | 27.5%
dostupna?
SPOLU 1459 | 100,0% | 1339 | 100,0% | 1434 | 100,0%
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Moznost’ navstivit’ divadelné predstavenie v mieste svojho bydliska malo v roku 2007
podl’a zisteni monitoringu az 38% respondentov, viac ako tretina opytanych (35,3%) musi za
navstevou takéhoto podujatia cestovat’ menej ako hodinu a asi pétina (20,3%) respondentov

uviedla, ze musia cestovat’ viac ako hodinu.

2005 2006 2007
N % N % N %

Musite cestovat, | Nie, mam to v mieste
ked chcete bydliska 558 38,4% 532 39,9% 542 38,0%
navstivit Ano, musim cestovat
divadelné menej ako jednu hodinu 468 32,2% 455 34,2% 503 35,3%
predstavenie? Ano, musim cestovat

viac ako jednu hodinu 326 22,5% 275 20,6% 289 20,3%

Neviem 100 6,9% 70 5,3% 92 6,5%

SPOLU 1452 | 100,0% | 1332 | 100,0% | 1426 | 100,0%

Divadlo alebo salu vhodnu na uskuto¢nenie divadelného predstavenia maju pritom v
mieste svojho bydliska viac nez tri Stvrtiny (79,2%) respondentov monitoringu.

2005 2006 2007
N % N % N %
Je v obcr- divadio alebo | Ano T119 | 76,5% | 1049 | 785% | 1135 | 79.2%
sala vhodna na Nie 343 | 23,5% 288 | 21,5% 298 | 20,8%
divadelné predstavenia  "spoI U [ 1462 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1433 | 100,0%

Cinnost’ institcii poskytujicich hodnoty v oblasti divadelného umenia hodnotili
respondenti doteraz uskutocnenych monitoringov skor pozitivne. Viac ako polovica z nich
(53,1% v roku 2005, 56,4% v roku 2006 a 57,2% v roku 2007) sa domnievala, ze divadelné
predstavenia s u nas na dostato¢ne vysokej umeleckej trovni, a iba 4% v roku 2005, 4,5% v
roku 2006 a 3% z nich v roku 2007 hodnotili ich umeleckt troven negativne. Pritom vSak az
41% respondentov v roku 2005, 38,5% v roku 2006 a 38,2% opytanych v roku 2007 nevedelo
uroven kvality divadelnych predstaveni posudit’.

Az 42% opytanych v roku 2005, 41,5% v roku 2006 a 43,6% v roku 2007 uviedlo, Ze
v blizkom okoli ich bydliska bol v sledovanych obdobiach dostatok prilezitosti na navstevu
divadla, kym opa¢ny ndzor malo len 23,6% respondentov v roku 2005, 26,8% v roku 2006 a
21,4% opytanych v roku 2007.
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Realizovanu $tatnu kultirnu politiku a jej vysledky v oblasti podpory divadelného
umenia hodnotila vac¢Sina respondentov monitoringov negativne. Pritom sa vSak stale vicSia
¢ast’ z nich (14,4% v roku 2005, 17,4% v roku 2006 a 22,5% v roku 2007) nazdavala, Ze nas
Stat venuje rozvoju divadiel dostato€nli pozornost’ a stdle menSia Cast’ opytanych (32,2% v
roku 2005, 25,1% v roku 2006 a 21,4% v roku 2007) si myslela opak. Podobne mala, no stale
sa zvacSujuca Cast’ respondentov (10,4% v roku 2005, 12,2% v roku 2006 a 16% v roku 2007)
sa domnievala, ze nas §tat dostatocne financne prispieva na divadelnu ¢innost’, a stile mensia
¢ast’ z nich (32,7% v roku 2005, 26,3% v roku 2006 a 24,4% v roku 2007) zastavala opacny
nazor. Porovnanie zisteni doteraz uskutocnenych monitoringov teda ukazuje i to, ze
respondenti hodnotili tiito oblast’ Statnej kultirnej politiky Coraz pozitivnejSie.
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4.3 Film

Navsteva filmovych predstaveni dlho patrila medzi najdostupnejSie a najCastejSie
uskutoc¢nované kultirne aktivity naSich obCanov. Zistenia najnovSiecho monitoringu vSak
ukazuju, ze v roku 2007 na tento druh umenia viac ako polovica obyvatelov Slovenska
(61,2% respondentov) neminula nijaké peniaze a d’alSia neceld pétina (18,2%) respondentov
vynalozila na vstupenky do kina v tomto obdobi menej ako 200 Sk. Iba 15,8% opytanych
vydalo na navstevy kina 200 az 500 Sk a len 4,8% viac ako 500 Sk. Porovnanie so zisteniami
predchadzajiicich monitoringov pritom ukazuje, Ze vydavky obyvatelov SR na navstevy
filmovych predstaveni sa v poslednych troch rokoch vyraznejSie nezmenili.

2005 2006 2007
N % N % N %
Navsteva Ziadny vydavok 927 | 634% | 801 | 59,9% | 880 | 61,2%
filmovych  I'Menejako200 Sk | 280 | 19,2% | 297 | 22,2% 262 | 18,2%
predstaveni 754500 do 500 Sk | 183 | 12.5% 179 | 13,4% | 228 | 15,8%
Viac ako 500 Sk 72 4,9% 60 4,5% 69 4,8%
SPOLU 1462 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1439 | 100,0%

Podl'a zisteni monitorovania v roku 2007 iba o nieCo viac ako desatina obyvatelov
Slovenska (11,1% respondentov) navStevovala filmové predstavenia asponl raz mesacne,
d’alSia necela pétina (17,8% respondentov) aspon raz za pol roka a 5,5% opytanych aspoil raz
za rok. Porovnanie so zisteniami predchadzajucich monitoringov umoziuje konstatovat, ze v
rokoch 2005 az 2007 sa podiel pravidelnych, zriedkavych a vynimo¢nych navstevnikov
filmovych predstaveni vyznamnejSie nezmenil.

2005 2006 2007

N % N % N %

\asobecncet o casiotie | 102 | 12% | 12| 9% | 158 | 1
navstevujete filmové [ Jedenkrat za polroka | 240 | 164% | 258 | 19,3% | 255 | 17,8%
predstavenia? Jedenkrat za rok 81| 55% | 70| 52%| 79| 55%
Zriedkakedy 543 | 37.2% | 506 | 37,9% | 535 | 37.4%

Nikdy 414 | 284% | 368 | 27,6% | 402 | 281%

SPOLU 1460 | 100,0% | 1334 | 100,0% | 1429 | 100,0%

Castejsimi navitevnikmi filmovych predstaveni st podl'a zisteni monitoringov najma
I'udia vo veku od 15 do 35 rokov, ktori maju Uplné stredoSkolské alebo vysokoskolské
vzdelanie, l'udia zijuci vo velkych mestich a v domécnostiach s ¢istym mesacnym prijmom
prevySujucim 20 000 Sk.

O stabilizovanom stave v navstevnosti filmovych predstaveni v poslednych troch rokoch
najvyraznejSie vypovedaju monitorovaniami zistené velké a takmer konStantné podiely
respondentov, ktori nemenia svoju frekvenciu névstevnosti filmovych predstaveni, a tiezZ malé
rozdiely medzi zistenymi poctami respondentov doteraz uskuto¢nenych monitoringov, ktori
uviedli, Ze v priebehu uplynulého roka boli na filmovom predstaveni CastejSie ako obycajne
(8,6% respondentov v roku 2005, 11,8% v roku 2006 a 9,8% opytanych v roku 2007).
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2005 2006 2007
N % N % N %
Boli ste v priebehu Ano 125 8,6% 158 11,8% 141 9,8%
uplynuléhorokana | Nie 1289 | 88,2% | 1154 | 86/4% | 1262 | 88,1%
zgfe‘jgg ;’gﬁi‘;ﬁg? Neviem posudit 47 | 32% 23 | 1,7% 29 | 2,0%
" | spoLu 1461 | 100,0% | 1335 | 100,0% | 1432 | 100,0%

Spomedzi filmov uvadzanych v roku 2007 mali podla zisteni monitoringu najvacsi
ohlas, resp. uspech filmy Vratné ldhve, Harry Potter 5, Pirati z Karibiku 3, Shrek 3,
Simpsonovci a Kralovna AlZbeta.

Ako najvicsie prekazky, ktoré im stazuju, resp. znemoZznuji navStevovat’ (alebo
Castejsie navstevovat’) filmové predstavenia, respondenti — podobne ako v predchadzajiacich
monitoringoch - najcastejSie uvadzali nedostatok volného ¢asu, svoj nezdujem o filmové
predstavenia a finanéné dovody, o nie€o menej ¢asto aj nevyhovujicu ponuku filmov a velka
vzdialenost’ kina od miesta svojho bydliska. Iba 15,5% opytanych uviedlo, Ze nemaju Ziadne
prekazky, ked’ chcll navstivit’ filmové predstavenie.

N %
Co je pre vas nedostatok casu 304 21,2%
najvé'jc"zéou nemam zaujem 245 17,1%
E;\ike?;kou, ked nemam prekazky 222 15,5%
navativit finanéné dévody 210 14,6%
filmoveé nevyhovujica ponuka 168 11,7%
- - ;
predstavenie? \r/nziglsatlaer;;jiigfa 135 9.4%
zdravotny stav 72 5,0%
ina prekazka 52 3,6%
nedostatok informacii 26 1,8%
SPOLU 1434 | 100,0%

Iba 27,9% respondentov tohto monitoringu pritom uviedlo, Ze navSteva filmového
predstavenia je pre nich cenovo nedostupna (v roku 2006 to uviedlo 29,2% a v roku 2005 az
31,6% opytanych). Na druhej strane, podiel respondentov, pre ktorych je navSteva kina
finan¢ne dostupnd, v rokoch 2005 az 2007 narastal (47,5% v roku 2005, 48,2% v roku 2006 a
51,2% v roku 2007).

2005 2006 2007
N % N % N %
Je pre ludi ako ste vy | Ano 694 47,5% 641 48,2% 732 51,2%
navsteva filmového Nie 461 | 316% | 389 | 292% | 399 | 27,9%
predstavenia cenovo  "Ngviem postdit | 305 | 20.9% | 301 | 22.6% | 300 | 21,0%
dostupna?
SPOLU 1460 | 100,0% | 1331 | 100,0% | 1431 | 100,0%

Moznost’ navstivit' filmové predstavenie v mieste svojho bydliska mala podl'a zisteni
monitoringu viac ako polovica obyvatelov (57,4% respondentov), 34,2% z nich muselo za
navstevou kina cestovat’ menej ako hodinu a 6,6% opytanych viac ako hodinu.
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2005 2006 2007
N % N % N %

Musite Nie, mam to v mieste
cestovat, bydliska 814 55,8% 741 55,5% 823 57,4%
ked chcete | Ano, musim cestovat
ist do menej ako jednu hodinu 526 36,0% 512 38,4% 490 34,2%
kina? z - ;

Ano, musim cestovat

viac ako jednu hodinu 84 5.8% 63 47% 95 6.6%

Neviem 36 2,5% 18 1,3% 25 1,7%

SPOLU 1460 | 100,0% | 1334 | 100,0% | 1433 | 100,0%

Napriek informaciam o stale klesajicom pocte kinosal v SR, okolo 60% respondentov
monitorovani (v decembri 2007 to bolo 61,3% opytanych) uvadzalo, ze v ich obci alebo meste

sa kino nachadza.

2005 2006 2007
N % N % N %
Je vobci: | Ano 862 | 59,1% 788 | 589% | 879 | 61,3%
kino Nie 596 | 40,9% 549 | 41,1% 554 | 38,7%
SPOLU | 1458 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1433 | 100,0%

Cinnost’ ingtittcii pdsobiacich v oblasti filmového umenia a zdbavy hodnotili respondenti
doteraz uskutonenych monitoringov skor pozitivne. VacSia Cast’ opytanych (40 az 45%
respondentov) sa domnievala, ze filmy uvadzané na Slovensku st na dostato¢ne vysokej
umeleckej urovni, mensia - a zmenSujlca sa €ast’ z nich (v roku 2007 asi 16% respondentov)
si myslela opak a ostatni nevedeli umeleckt troveit uvadzanych filmov posudit’. Pritom sa az
dve tretiny respondentov monitoringov domnievali, ze v okoli ich bydliska je dostatok

prilezitosti na navstevu kina. Opacny nazor malo len 12% az 13% opytanych.
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Realizovanu kultarnu politiku a jej vysledky v oblasti podpory filmového umenia vSak
vacsina respondentov monitoringov hodnotila negativne. Iba o nieco viac ako desatina z nich
(12% v roku 2005, 10,5% v roku 2006 a 12,7% v roku 2007) sa nazdéavala, Ze nés$ §tat venuje
rozvoju kinematografie dostatocni pozornost. Viac¢Sia, hoci stile zmenSujuca sa cast
respondentov (43,4% v roku 2005, 38% v roku 2006 a 35,2% v roku 2007) zastavala opacny
nazor. ESte mensSia €ast’ opytanych (8,1% v roku 2005, 8,1% v roku 2006 a 9,2% v roku 2007)
si myslela, Ze nas S$tat dostatocne financ¢ne prispieva na rozvoj kinematografie. Vicsia, no
zmensSujuca sa Cast’ z nich (az 43,1% v roku 2005, 40,3% v roku 2006 a 38,5% v roku 2007)
uviedla opacny ndzor. Najvicsia Cast respondentov monitoringov pritom nevedela tieto
skuto¢nosti posudit’.
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4.4 Muzea, galérie a vystavy vytvarného umenia

Néavsteva muzei, galérii a vystav vytvarného umenia stale patri medzi zriedkavé, resp.
prilezitostné kultarne aktivity nasich ob¢anov. Sved¢i o tom 1 skutocnost, ze v roku 2007 na
takéto aktivity nevynalozili tri Stvrtiny obyvatelov Slovenska (75,1% respondentov
monitoringu) ani korunu. Len 19,4% opytanych vydalo v tomto obdobi za névStevu muzei,
galérii alebo vystav do 200 Sk, 4,2% opytanych 200 az 500 Sk a iba 1,3% respondentov viac
ako 500 Sk.

2005 2006 2007

N % N % N %
Navsteva Ziadny vydavok 1100 75,3% | 1044 78,2% | 1077 75,1%
muzei a vystav | Menejako 200 Sk | 285 | 19,5% [ 227 | 17.0% | 279 [ 19,4%
vytvarného Od 200 do 500 Sk 61 4,2% 51 3,8% 60 4.2%
umenia Viac ako 500 Sk 15 | 1.0% 13 1,0% 19 | 1,3%
SPOLU 1461 | 100,0% | 1335 | 100,0% | 1435 | 100,0%

Névsteva muzea a galérie je pre vicSinu obyvatelov SR aktivitou spojenou
s dovolenkou. Podiel navstevnikov muzei, galérii a vystav vytvarného umenia z celkového
poctu obyvatel'ov SR je taky maly, Ze aj v reprezentativnej vzorke obyvatel'stva mozno najst
len minimalny pocet zdujemcov o tieto druhy kultiry a umenia. Podla zisteni doteraz
uskuto¢nenych monitoringov obyvatelia SR navStevuji muzed, galérie a vystavy tak
zriedkavo, ze na zéklade reprezentativnej vzorky obyvatel'stva nemozno spol’ahlivo
identifikovat’ ani socidlno-demografické znaky, ktorymi by sa dali charakterizovat
navstevnici muzei a vystav vytvarného umenia.

Iba 6,6% respondentov monitoringu uviedlo, Ze v roku 2007 navstivili mizeum alebo
vystavu vytvarného umenia CastejSie ako obycajne (v roku 2006 to uviedlo 6,4% a v roku
2005 7,8% opytanych). Okolo 90% respondentov doteraz uskuto€nenych monitorovani vSak
pritom potvrdilo, ze ich frekvencia ndvsStev muzei a vystav sa nezmenila. Najmé posledne
uvedené zistenie vypoveda o pretrvavajicom chéapani tejto aktivity a nemeniacom sa vztahu
obyvatel'ov Slovenska k vytvarnému umeniu a miazeam.

2005 2006 2007
N % N % N %
Navstivili ste v priebehu Ano 113 7,8% 85 6,4% 95 6,6%
uplynulého roka niektoré [ Nie 1306 | 89,6% | 1212 | 90,7% | 1299 | 90,7%
muzeum alebo vystavu  "Neviem posadit 39 | 27% 40 | 3,0% 38 | 2,7%
CastejSie ako obvykle?
SPOLU 1458 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1432 | 100,0%

Spomedzi muzei alebo vystav mali v roku 2007 najvacsi dosah, resp. ohlas tematicke,
casovo limitované vystavy (vystavy obrazov, fotografii, archeologické vystavy atd’.), stale
expozicie Slovenského ndrodného muzea i d’alSich muzei a tematické, ¢asovo limitované
vystavy inStalované v tomto roku v roznych muzeach, galériach, alebo aj v inych vystavnych
priestoroch. O nie¢o mensi ohlas mali stale expozicie instalované v slovenskych zamkoch a
hradoch a stale expozicie miestnych galérii.

27



Ako najcastejSie prekazky znemoziujice im navstivit’ (alebo CastejSie navstivit) mizeum
alebo vystavu respondenti monitoringu uvadzali najmid vlastny nezdujem o vystavy,
nedostatok volného Casu, vel'ka vzdialenost muzei a galérii od miesta svojho bydliska a
nedostatok informacii o takychto kultirnych podujatiach. Len 16% opytanych uviedlo, Ze
nemaju ziadne prekazky, ktoré by im znemoziovali navstivit' galérie a vystavy vytvarné¢ho
umenia.

N %
Co je pre vas nemam zaujem 476 33,1%
najvacsou nedostatok ¢asu 231 16,1%
prekazkou, ked "o 2 brekazky 230 | 16,0%
chcete - ;
navétivit ‘;gg‘:g‘ﬁ";ﬁa 148 | 10,3%
\r;;lgae;x:j} alebo nedostatok informacii 105 7,3%
zdravotny stav 80 5,6%
nevyhovujuca ponuka 73 51%
finan¢né dévody 56 3,9%
ina prekazka 39 2,7%
SPOLU 1438 | 100,0%

Takmer polovica, resp. polovica respondentov doteraz uskuto¢nenych monitoringov
(47,5% v roku 2005, 44,8% v roku 2006 a 50,3% v roku 2007) uviedla, Ze navSteva muzea
alebo vystavy je pre nich cenovo dostupnd. Opak uvadzala stale sa zmensujuca Cast’, zhruba
desatina opytanych (12,9% v roku 2005, 10% v roku 2006 a 8% v roku 2007). Priznaéné je,
ze okolo 40% respondentov (v roku 2006 az 45,2%) nevedelo z tohto hl'adiska posudit’ vysku
vstupného do muzea ¢i galérie.

2005 2006 2007

N % N % N %
Je pre ludi ako ste vy | Ano 694 47 5% 601 44,8% 723 50,3%
navsteva muzea Nie 189 | 12,9% 134 | 10,0% 115 8,0%
alebo VY,S};aVV CeNovo MNeviem posudit | 579 | 39,6% | 606 | 452% | 599 | 41,7%
dostupna? SPOLU 1462 | 100,0% | 1341 | 100,0% | 1437 | 100,0%

Muzea a galérie ma pritom moznost v mieste svojho bydliska navstivit' takmer
polovica respondentov monitoringu, asi tretina z nich musi za navstevou muzea alebo galérie
cestovat’ menej ako hodinu a asi desatina z nich musi cestovat’ viac ako hodinu.

2005 2006 2007
N % N % N %
672 46,0% 620 46,3% 642 44,7%

Musite cestovat, | Nie, mam to v mieste

ked chcete bydliska
navstivit Ano, musim cestovat

’ ’ 0, o o,
mtzeum alebo menej ako jednu hodinu 479 32,8% 498 34.2% 4 52.8%
vystavu? Ano, musim cestovat

viac ako jednu hodinu 195 13,3% 147 11,0% 187 13,0%

Neviem 115 7.9% 113 8.,4% 137 9,5%
SPOLU 1461 | 100,0% | 1338 | 100,0% | 1437 | 100,0%
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Okolo 60% respondentov doteraz uskuto€nenych monitoringov pritom uviedlo, Ze
v meste alebo obci, v ktorej ziju, sa nachadza vystavna siefl, mizeum alebo pamétna izba.

2005 2006 2007
N % N % N %
Je v obci: muzeum, Ano 879 | 60,3% | 806 | 60,2% | 872 | 61,0%
galéria, vystavna siefl, | Nie 578 | 39,7% | 532 | 398% | 558 | 39,0%
pamatna izba SPOLU | 1457 | 100,0% | 1338 | 100,0% | 1430 | 100,0%

Cinnost’ institacii poskytujicich hodnoty v oblasti miizejnictva, vystavnictva a
vytvarného umenia vel'ka c¢ast respondentov monitoringov nedokdzala ohodnotit. Asi
polovica z nich (48 az 50% respondentov) nevedela posudit’ uroven kvality muzei a vystav
vytvarného umenia a 46% az 47% opytanych sa domnievalo, Ze ich umelecké uroven je u nas
dostato¢ne vysoka.
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Asi polovica opytanych (48 az 51%) si pritom myslela, ze na Slovensku je dostatok
prilezitosti na navstevu vystav vytvarného umenia a mizei. Opac¢ny nazor zastavala iba asi
desatina respondentov monitoringov.
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Ani realizovanu Statnu kulturnu politiku a jej vysledky v oblasti podpory muzejnictva,
vystavnictva a vytvarného umenia vécsina respondentov monitoringov (60 az 64%) nevedela
posudit. Mald cast (13 az 18%) opytanych nazdavala, ze nas stat venuje dostatocnu
pozornost muzeam a vytvarnému umeniu a priblizne pétina opytanych (20 az 23%) si myslela
opak. Este mensSia Cast’ respondentov (10,1% v roku 2005, 9,6% v roku 2006 a 11,8% v roku
2007) sa domnievala, ze nas stat dostatocne finan¢ne prispieva na mizea a vytvarné umenie, a
necela Stvrtina z nich (25,7% v roku 2005, 23,7% v roku 2006 a 22,5% v roku 2007) zastavala
opacny nazor.
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4.5 Folklorne podujatia a 'udovoumelecké subory

Navsteva folklornych podujati a vystipeni 'udovoumeleckych stborov patri medzi
zriedkavé, resp. prilezitostné kulturne aktivity naSich obCanov. V roku 2007 na takéto aktivity
nevynalozili takmer tri $tvrtiny obyvatel'ov Slovenska (71,8% opytanych) nijaké peniaze. Iba
18,5% respondentov monitoringu vydalo na navstevy folklornych podujati a vystipeni
I'udovoumeleckych stborov do 200 Sk, 7,5% opytanych vynalozilo za tito aktivitu 200 az
500 Sk a len 2,2% respondentov viac ako 500 Sk. Porovnanie vydavkov respondentov
monitorovani na tieto kultirne aktivity vSak predsa len umoziiuje konStatovat’ ich mierny
narast.

2005 2006 2007
_ N % N % N %
Navsteva folklérnych | Ziadny vydavok 1105 75,5% | 1013 75,8% | 1033 71,8%
podujati a vystipeni | Menejako200 Sk | 268 | 183% | 240 | 18,0% | 266 | 185%
fudovych stborov Od200do500Sk | 72 | 4.9% 70 | 52% | 108 | 7,5%
Viac ako 500 Sk 19 1,3% 14 1,0% 32 2,2%
SPOLU 1464 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1439 | 100,0%

Podobne ako v predchéadzajucich rokoch, iba 9,4% respondentov monitoringu pritom
konstatovalo, Ze v priebehu uplynulého roka navstivilo folklérne podujatie alebo vystipenie
I'udového suboru castejSie ako obvykle. Navsteva takychto podujati teda i v roku 2007 patrila
skor k vynimo¢nym kultirnym aktivitdm vacSiny obyvatel'ov SR.

2005 2006 2007

N % N % N %
Navstivili ste v priebehu | Ano 137 9,4% 135 10,1% 135 9,4%
uplynulého roka -
folklome podujatie Nie 1273 | 87,.4% | 1157 | 86,8% | 1250 | 87.4%
alebo vystupenie Neviem posudit 47 3,2% 41 3,1% 46 3,2%
fudového stboru i : :
SastejSie ako obvykle? | SPOLU 1457 | 100,0% | 1333 | 100,0% | 1431 | 100,0%

Folklérne podujatie alebo vystupenie 'udového stboru navstivila v roku 2007 taka
malé Cast’ respondentov monitoringu, ze na zaklade vyskumnej vzorky nemozno robit’ zavery
o socialno-demografickych charakteristikdch navstevnikov tychto podujati.

Spomedzi navstivenych folklornych podujati mali v roku 2007 najvacsi dosah, resp.
ohlas vystipenia stiborov Lucnica, SCUK 1 dalSich slovenskych folklornych suborov a
folklorne prehliadky, festivaly a slavnosti tradicnych zvykov, ako s folklorne festivaly a
prehliadky vo Vychodnej, v Detve, v Myjave atd. Mensi ohlas mali vystapenia dychovych
hudieb a inych suborov, ktorych ¢innost’ je na hranici l'udového umenia.

Ako najcastejSie prekdzky, ktoré im znemoziuju navstivit (alebo CastejSie
navstevovat) folklorne podujatia alebo vystipenia Tudovych suborov, respondenti
monitoringu uvadzali najmid svoj nezdujem o folklor a folklérne podujatia, nedostatok
vol'ného casu, velka vzdialenost miest konania takychto podujati od svojho bydliska,
nedostatok informécii o konani takychto podujati, svoj zly zdravotny stav a financné dovody.
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Iba 18,4% z nich uviedlo, Ze nemaju prekazky znemoznujuce im navstevu takychto podujati
(v roku 2006 to uviedlo16,6% opytanych).

N %

Co je pre vas nemam zaujem 440 30,7%
najvacsou nemam prekazky 264 | 18,4%
prekazkou, ked nedostatok ¢asu 218 | 15.2%
chce’te navstivit vzdialenost od
];)%”;lsj;nt?e miesta bydliska 141 9.8%
alebo vystupenie nedostatok informacii 121 8,4%
fudového zdravotny stav 99 6,9%
suboru? finanéné dévody 63 4,4%

ina prekazka 45 3,1%

nevyhovujuca ponuka 43 3,0%

SPOLU 1434 | 100,0%

Pre polovicu respondentov (51,7%) je pritom navsteva folklorneho podujatia alebo
vystipenia 'udového suboru cenovo dostupnd, a len 8,5% opytanych hodnotilo navstevu
takychto podujati ako pre nich cenovo nedostupnt.

2005 2006 2007
N % N % N %
Je pre fudi ako ste vy | Ano 684 | 468% | 633 | 47,3% | 740 | 51,7%
navsteva folklérneho -
podujatia Nie 157 | 10,8% | 140 | 10,5% | 121 8,5%
alebo vystupenia Neviem posudit | 619 | 424% | 565 | 422% | 570 | 39.8%
[udového suboru ’ ’ ’
cenovo dostupna? SPOLU 1460 | 100,0% 1338 | 100,0% 1431 | 100,0%

Moznost’ navstivit' folklérne podujatie alebo vystapenie I'udového stiboru v mieste
svojho bydliska malo v roku 2007 az 40,3% respondentov, d’alSich 29,9% muselo za
navstevou takychto podujati cestovat’ menej ako hodinu a iba 12,4% opytanych uviedlo, Ze
musia za navstevou folklornych podujati alebo vystipeni I'udovych stiborov cestovat’ viac ako
hodinu.

2005 2006 2007
N % N % N %
Musite cestovat, Nie, mam to v mieste o o o
ked chcete navstivit | bydliska 484 33.2% 569 42,6% 577 40,3%
folklérne podujatie Ano, musim cestovat
, . ’ 0, 0, [
alebo vystupenie menej ako jednu hodinu 462 31,7% 387 29,0% 428 29,9%

i 5 ) ? ~ - ;
fudoveho stboru? Ano, musim cestovat

viac ako jednu hodinu
Neviem 295 20,2% 218 16,3% 250 17,5%
SPOLU 1458 | 100,0% | 1336 | 100,0% | 1432 | 100,0%

217 14,9% 162 12,1% 177 12,4%

Tieto informécie treba pritom posudzovat’ i vo svetle zistenej skutocnosti, ze v obciach
alebo mestach, v ktorych zije asi 90% respondentov, je dom kultiry so spoloc¢enskou sélou a
v obciach a mestach, v ktorych zije viac neZ tretina (36%) opytanych, je amfiteater.
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2005 2006 2007
N % N % N %

Jevobci: | Ano 561 | 385% | 497 | 373% | 514 | 36,0%

amfiteater [ Nie 896 | 61,5% 834 | 62,7% 915 | 64,0%

SPOLU | 1457 | 100,0% | 1331 | 100,0% | 1429 | 100,0%

Cinnost’ intitacii poskytujacich hodnoty v oblasti Pudovej kultary a umenia hodnotili
respondenti monitoringov pomerne pozitivne. Viac ako polovica z nich (55 az 60%) sa
domnievala, ze folklor a 'udové umenie je u nas na dostatocne vysokej umeleckej urovni, a

iba menej nez 5% opytanych zastavalo opany nazor.
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Neviem posudit’

Myslite si, ze folklér a f'udové umenie je

Coraz vadsia ast’ respondentov monitoringov (39% v roku 2005, 39,5% v roku 2006
a46,1% v roku 2007) sa domnieva, Ze na Slovensku je dostatok prileZitosti na navstevu
folklornych podujati a vystipeni I'udovych suborov a iba asi Sestina z nich (16,5% v roku

u

rovni?

u nas na dostato€ne vysokej umeleckej

Obdobie
prieskumu
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2005, 17,7% v roku 2006 a 13,9% v roku 2007) vyjadrila opa¢ny nazor.
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Ano Nie Neviem posudit

Myslite si, ze na Slovensku je dostatok
prilezitosti na navstevu folklérnych
podujati alebo vystupeni 'udovych

suborov?

Realizovanu §tatnu kultirnu politiku a jej vysledky v oblasti podpory folkléru a
I'udového umenia vSak hodnotili respondenti doteraz uskutocnenych monitorovani skor
negativne. Iba 15 az 21% z nich sa nazdéavalo, ze néa$ Stit venuje dostatoénli pozornost
folkloru a 'udovému umeniu a az 23 az 29% opytanych si myslelo opak. ESte menSia cast’
respondentov (8,4% v roku 2005, 7,3% v roku 2006 a 12,4% v roku 2007) sa nazdavala, ze
nas Stat dostatocne finan¢ne prispieva na rozvoj folkloru a 'udového umenia, a necela tretina
z nich (31% v roku 2005, 30,5% v roku 2006 a 27,8% v roku 2007) zastavala opacny nazor.
Okolo 60% opytanych vSak nevedelo tieto skuto€nosti posudit’.
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pozornost’ folkléru a 'udovému umeniu?
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4.6 Verejnopravny Slovensky rozhlas

Stanice verejnopravneho Slovenského rozhlasu (Radio Slovensko, Devin, Regina
a Radio FM) vo svojom suhrne patria medzi nase najpocuvanejSie rozhlasové stanice. Radio
Slovensko ma zo vSetkych slovenskych rozhlasovych stanic doteraz najviac posluchacov.
Podl'a zisteni monitoringu pocuvalo vroku 2007 uvedené stanice verejnopravneho
Slovenského rozhlasu denne 38,2% a niekol'kokrat tyzdenne 12,2% respondentov.

2005 2006 2007
N % N % N Y%
Ako Casto vo Kazdy den viac ako
vSeobecnosti jednu hodinu 401 27,5% 410 30,8% 420 29,4%
pocuvate Kazdy defi, ale menej
Slovensky ko jodnu hodiny 149 | 102% | 122 | 92% | 126 | 88%
rozhlas? Niekolkokrat za tyzdeh | 207 | 14,2% | 175 | 13,1% | 174 | 12,2%
ZriedkavejSie 348 23,9% 307 23,0% 336 23,5%
Nikdy 351 24,1% 319 23,9% 372 26,1%
SPOLU 1456 | 100,0% 1333 | 100,0% 1428 | 100,0%

Zistenia monitoringu tykajuce sa priznanych vydavkov respondentov za verejnopravny
Slovensky rozhlas treba interpretovat’ s oh'adom na skuto¢nost’, ze koncesionarske poplatky
sa uhradzaju za vlastneny rozhlasovy prijima¢ (¢iZze najCastejSie za domdacnost’, a nie za
jednotlivych ¢lenov domacnosti).

2005 2006 2007

N % N % N %
Verejnopravny | Ziadny vydavok 448 30,7% 426 31,9% 487 33,9%
rozhlas Menej ako 200 Sk | 321 | 22,0% 308 | 23,1% 246 | 171%
atelevizia 0d200do500Sk | 296 | 20,3% | 211 | 158% | 237 | 16,5%
Viac ako 500 Sk 396 | 27,1% 389 | 292% | 467 | 32,5%
SPOLU 1461 | 100,0% | 1334 | 100,0% | 1437 | 100,0%

Stanice verejnopravneho Slovenského rozhlasu v roku 2007 pocuvalo podla ich
vlastného vyjadrenia CcastejSie ako obvykle 12,7% respondentov. Zistenia doteraz
uskutocnenych monitorovani vSak ukazuju, ze u velkej vacsiny opytanych (viac ako 80%)
frekvencia poc¢uvania stanic Slovenského rozhlasu nevzrastla.

2005 2006 2007
N % N % N %
Pocuvali ste v priebehu | Ano 160 | 11,0% 164 | 12,3% 181 | 12,7%
uplynulého roka Nie 1184 | 812% | 1096 | 82,2% | 1166 | 81,7%
Slovensky rozhlas Neviem posudit | 115 | 7.9% | 74 | 55% | 80 | 56%
CastejSie ako obvykle? S S -
SPOLU 1459 | 100,0% | 1334 | 100,0% | 1427 | 100,0%

Vysielanie verejnopravneho Slovenského rozhlasu pritom najcastejSie pocuvali
respondenti vo veku nad 51 rokov a l'udia s tuplnym stredoskolskym vzdelanim. CastejSie ho
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pocuvali obyvatelia vidieka a ob¢ania slovenskej narodnosti — obania mad’arskej narodnosti
zrejme pocuvaju najma vysielanie mad’arskych rozhlasovych stanic.

Spomedzi relacii verejnopravneho Slovenského rozhlasu vysielanych v roku 2007
mali u respondentov najviac pozitivnych ohlasov spravodajska relacia Radiozurnal, hudobné
reldcie a relacie uvadzajice hudobné pozdravy alebo hudbu na Zelanie, relacie No¢né dialogy,
Pozor, zdkruta a Dobré rano. Tieto relacie patrili podla zisteni monitoringov medzi
najobl'ibenejSie a najpocuvanejsie relacie Slovenského rozhlasu i v rokoch 2005 a 2006.

Skuto¢nost, Ze az 44% respondentov monitoringu vedelo uviest jednu alebo dve
relacie Slovenského rozhlasu, ktoré ich vuplynulom polroku najviac zaujali, svedci
o pomerne vysokom podiele posluchacov stanic verejnopravneho Slovenského rozhlasu
(najmi Radia Slovensko), ktori sleduju ich vysielanie systematicky a selektivne.

Cinnost’ verejnopravneho Slovenského rozhlasu hodnotili respondenti doteraz
uskutonenych monitorovani prevazne pozitivne — 46 az 49% znich povaZovalo uroven
relacii Slovenského rozhlasu za dostato¢ne vysoku, aiba 8 az 11% z nich zastavalo opacny
nazor.

50%— Obdobie
] prieskumu
0/ wd
45% — [] 2005
40%— [l 2006
[l 2007

10% -
0%
Ano Nie

Myslite si, ze relacie Slovenského
rozhlasu su u nas na dostato¢ne vysokej
arovni?

Neviem posudit

Realizovani S$tatnu kultarnu politiku ajej vysledky v oblasti podpory vysielania
verejnopravneho Slovenského rozhlasu vidcSina respondentov (okolo 60%) doteraz
uskutocnenych monitoringov nevedela posudit. Takmer tretina (26 az 32%) opytanych sa
domnievala, Ze nas $tat venuje verejnopravnemu Slovenskému rozhlasu dostato¢nti pozornost’
a 15 az 18% z nich si myslelo opak. Priblizne pdtina opytanych (19,8% v roku 2005, 21,1% v
roku 2006 a az 25,1% v roku 2007) sa nazdavala, Ze nas $tat dostatocne finan¢ne prispieva na
¢innost’ verejnopravneho rozhlasu, a asi Sestina (17% v roku 2005, 14,8% v roku 2006
a 15,4% v roku 2007) zastavala opacny nazor.
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4.7 Verejnopravna Slovenska televizia

Vysielanie verejnopravnej Slovenskej televizie (televizne stanice Jednotka a Dvojka)
sledovala v roku 2007 podla zisteni monitoringu denne viac ako polovica obyvatel'ov
Slovenska (51,8% respondentov) a viac ako Stvrtina obyvatelov (28,9% respondentov) tieto
stanice sledovala niekol’kokrat tyzdenne.

2005 2006 2007
N % N % N %

Ako &asto vo Kazdy den viac ako o o o
vSeobecnosti jednu hodinu 535 36,7% 536 40,0% 536 37,5%
sledujete Kazdy defi, ale menej
Slovenska televiziu | ako jednu hodinu 199 13,6% 203 15,2% 204 14,3%
(Jednotku Niekolkokrat za tyzdef | 438 | 30,0% | 355 | 26,5% | 413 | 28,9%
a Dvojku)? - —

ZriedkavejSie 231 15,8% 202 15,1% 232 16,2%

Nikdy 56 3,8% 43 3.2% 45 3,1%

SPOLU 1459 [ 100,0% | 1339 | 100,0% | 1430 | 100,0%

Zistenia monitoringu tykajtce sa priznanych vydavkov respondentov za verejnopravnu
slovensku televiziu (podobne ako v pripade verejnopravneho rozhlasu) treba interpretovat’ s
ohladom na skutoCnost, ze koncesionarske poplatky sa uhrddzaji za vlastneny televizny
prijimac (¢iZe najCastejSie za domacnost’, a nie za jednotlivych ¢lenov domacnosti).

2005 2006 2007

_ N % N % N %
Verejnopravny | Ziadny vydavok 448 30,7% 426 31,9% 487 33,9%
rozhlas Menej ako 200 Sk | 321 | 22,0% | 308 | 231% | 246 | 17,1%
a televizia 0d200do500Sk | 296 | 203% | 211 | 158% | 237 | 16,5%
Viac ako 500 Sk 396 | 271% | 389 | 29,2% | 467 | 32,5%
SPOLU 1461 | 100,0% | 1334 | 100,0% | 1437 | 100,0%

Stanice verejnopravnej televizie v roku 2007 sledovalo podla vlastného hodnotenia
CastejSie ako obycajne 19,1% respondentov monitoringu. V porovnani s predchadzajucimi
monitorovanymi obdobiami ide teda o najmensi zaznamenany narast sledovanosti.

2005 2006 2007
N % N % N %
Sledovali ste v uplynulom | Ano 332 22,7% 270 20,2% 274 19,1%
roku Slovensku televiziu | Nie 999 | 68,3% | 983 | 734% | 1039 | 72,5%
CastejSie ako obvykle? Neviem posadit 131 9.0% 86 6.4% 121 8.4%
SPOLU 1462 | 100,0% | 1339 | 100,0% | 1434 | 100,0%

Vysielanie verejnopravnej slovenskej televizie CastejSie ako iné kategdrie obyvatel'ov
sleduju osoby vo veku nad 51 rokov, l'udia, ktori ziji v domécnostiach s ¢istym mesacnym
prijmom niz$im ako 20 000 Sk a obcania slovenskej ndrodnosti. Mozno predpokladat, Ze
prislusnici madarskej narodnostnej mensiny davaju prednost’ sledovaniu madarskych
televizii.
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Spomedzi relacii Slovenskej televizie v roku 2007 pritom respondentov najviac zaujali
reladcia Posta pre teba (uviedlo ju 25,9% respondentov), Noviny STV (20,6%), Sportové
prenosy a relacie (11,1%), relacia SOS (6,9%) a relacia Pat’ proti piatim (5% opytanych).
Spomedzi relacii verejnopravnej televizie, podobne ako spomedzi relacii verejnopravneho
rozhlasu, teda mali najvacsi ohlas najma spravodajské relacie a popri nich aj niektoré zdbavné
reldcie a prenosy Sportovych podujati.

Kvalitu ¢innosti verejnopravnej Slovenskej televizie hodnotili respondenti doteraz
uskutocnenych monitorovani prevazne pozitivne — viac nez polovica z nich (54 az 62%)
povazovala uroven relacii Slovenskej televizie za dostatone vysokl, a len asi pétina
opytanych (17 az 21%) vyjadrila opa¢ny nazor.
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Realizovanu Statnu kultarnu politiku a jej vysledky v oblasti podpory vysielania
verejnopravnej Slovenskej televizie pomerne vel'ka Cast’ respondentov monitoringov (40 az
44%) nevedela posudit. Spomedzi tych, ktori vyjadrili svoj ndzor na tuto skutocnost’, mierne
prevazovali stipenci ndzoru, Ze na$ Stat venuje Slovenskej televizii dostatoént pozornost’ a
dostato¢ne finanéne prispieva na jej ¢innost nad zastancami opa¢ného ndzoru (ich podiel
pritom vzrastal). Nazor, ze S§tit dostatocne financne prispieva na verejnopravnu televiziu
vyjadrilo v roku 2005 26,8% opytanych, v roku 2006 28,7% a v roku 2007 az 34,1%
respondentov. Opacny nédzor zastavalo v roku 2005 22,8% opytanych, v roku 2006 20,2% a v
roku 2007 20% respondentov monitoringu.
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4.8 Literatara a knizna kultara, kniZnice

Nakupovanie knih patrilo aj v roku 2007 podl'a zisteni monitoringu k zriedkavym az
vynimocnym kulturnym aktivitam vicSiny obyvatelov Slovenskej republiky. Aspoil raz za
pol roka si kupuje knihy menej ako tretina opytanych (32,1%), 11,5% kupuje knihy raz rocne,
dalsich 37,2% ich kupuje zriedka, resp. vynimocne a takmer pédtina respondentov tohto
monitoringu nekupuje knihy vobec.

2005 2006 2007

N % N % N %

kupujete ["Jedenkratza polroka | 324 | 222% | 300 | 224% | 344 | 24.0%
knihy? I jedenkrat za rok 178 | 122% | 187 | 14,0% | 164 | 11,5%
Zriedkakedy 532 | 364% | 523 | 39,1% | 532 | 37.2%

Nikdy 305 | 20.9% | 231 | 17,3% | 276 | 19.3%
SPOLU 1462 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1432 | 100,0%

V roku 2007 podla zisteni monitoringu 44,6% respondentov nevydalo za knihy ani
korunu, 16,7% vydalo za ne menej ako 200 Sk, 20,5% od 200 do 500 Sk a iba 18,2% viac ako
500 Sk. Vzhladom na sucasné ceny knih mozno na zadklade toho usudzovat’, ze v tomto
obdobi si iba asi tretina obyvatel'ov SR kupila dve alebo viac knih.

2005 2006 2007
_ N % N % N %
Nakup a poziCiavanie | Ziadny vydavok 673 46,0% 592 44,4% 641 44,6%
knih — beletrie Menejako200Sk | 309 | 21,1% 272 | 20,4% 240 | 16,7%

a odbornej literatdry - "54500 do 500 Sk | 252 | 17.2% | 240 | 18.0% | 295 | 205%
Viac ako 500 Sk 220 | 15.7% | 229 | 172% | 262 | 18.2%
SPOLU 1463 | 100,0% | 1333 | 100,0% | 1438 | 100,0%

Castejsie si pritom kupuja knihy Zeny, Pudia vo veku od 21 do 35 rokov (len velmi
zriedkavo alebo nikdy nekupuju knihy l'udia starsi ako 51 rokov). Knihy najcastejsSie kupuja
osoby s Uplnym stredoSkolskym a vysokoskolskym vzdelanim, I'udia Zijuci v domécnostiach,
ktorych ¢isty mesacny prijem prevysuje 30 000 Sk a obyvatelia miest. V porovnani s obanmi
slovenskej narodnosti ¢astejSie kupuju knihy prislusnici mad’arskej mensiny.

Takmer 50% respondentov monitoringu vedelo uviest' ndzov knihy, ktora ich v roku
2007 najviac zaujala. Spomedzi mnoZstva uvedenych titulov boli najéastejSie uvadzanymi
odborné knihy a ucebnice rézneho zamerania (uviedlo ich 25,5% opytanych), romany T.
Kelleovej-Vasilkovej (5,2%), romantické romany D. Steelovej a inych autoriek (4,4%), knihy
a romany s historickou tematikou a literatara faktu (4,1%), romany D. Browna, najmé kniha
Da Vinciho koéd (3,4%), knihy s naboZenskou tematikou (2,8%) a rozpravkové knihy J. K.
Rowlingovej aj inych autorov (uviedlo ich 1,7% respondentov).

Narast v oblasti nakupovania knih v roku 2007 nebol vyznamny — iba 14,8%
respondentov monitoringu uviedlo, ze si v uplynulom polroku kupili viac knih ako obycajne.
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Podiel respondentov, ktori uviedli opa¢ni odpoved’, pritom i v tomto roku zostal vel'mi
vysoky.

2005 2006 2007

N % N % N %
Kupili ste v priebehu | Ano 172 | 11,8% 176 | 13,3% | 211 | 14,8%
uplynulého roka viac | Nie 1248 | 857% | 1125 | 84,9% | 1186 | 83,1%
knih ako obvykle? Neviem posudit 36| 25% | 24| 18% | 31| 22%
SPOLU 1456 | 100,0% | 1325 | 100,0% | 1428 | 100,0%

Vicsina obci a miest na Slovensku mé verejni kniznicu, alebo st v nich i viaceré
kniznice - verejnil kniZznicu malo vo svojom meste alebo obci 95,5% respondentov
monitoringu.

2005 2006 2007
N % N % N %
Je v obci: Ano 1366 93,8% 1249 93,4% 1370 95,5%
verejna kniznica | Nie 90 6,2% 88 6,6% 64 4,5%
SPOLU | 1456 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1434 | 100,0%

V oblasti pozic¢iavania si knih, najmi vo verejnych knizniciach, je - zrejme aj pre tento
dovod - o nieCo lepSia situdcia ako v oblasti kupovania knih. PravidelnejSie, ¢ize kazdy
mesiac si pozi¢iava knihy asi pétina respondentov. Porovnanie zisteni doteraz uskuto¢nenych
monitorovani vypoveda o stabilizacii poctu pravidelnych zdkaznikov verejnych kniznic.

2005 2006 2007
N % N % N %

S(')‘;’i cc.:t:t: ;fedbeo”'g;astt;zizes'ac 318 | 21,8% | 249 | 186% | 301 | 21,0%
knihy? Jedenkratza polroka | 190 | 13,0% 213 | 15,9% 194 | 13,5%
Jedenkrat za rok 50 3,4% 46 3,4% 37 2,6%

Zriedkakedy 476 | 32,6% | 436 | 32,6% | 467 | 32,5%

Nikdy 427 | 292% | 393 | 294% | 436 | 30,4%

SPOLU 1461 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1435 | 100,0%

V oblasti pozi€iavania si knih v roku 2007 teda nedoSlo k narastu — castejSie ako
obycajne si podla vlastného hodnotenia pozi¢iavalo v tomto obdobi knihy len 12,5%
respondentov monitoringu. Nemeniaci sa vysoky podiel poctu respondentov, ktori neuvadzajua
zmenu v intenzite vypozi¢iavania si knih vo verejnych knizniciach (okolo 85% opytanych)
tiez svedcCi o stabilizovanej situdcii v tejto oblasti.

2005 2006 2007
N % N % N %
Poziciavali ste si Ano 175 | 11,9% | 154 | 115% | 180 | 12,5%
v priebehu uplynulého ' Nie 1238 | 84,5% | 1141 | 855% | 1207 | 84,1%
polroka knihy CastejSie  "Ngyiem posudit 52 | 3,5% 40 | 3,0% 48 | 33%
ako obvykle?
SPOLU 1465 | 100,0% | 1335 | 100,0% | 1435 | 100,0%
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Podobne ako v predchadzajucich zistovaniach, respondenti monitoringu uvadzali ako
najcastejSie prekazky, ktoré im znemoziovali precitat’ si knihy podla svojho vyberu, najmi
financné dovody, nedostatok Casu na Citanie a svoj nezdujem o Citanie. Iba 18,3% opytanych
uviedlo, Ze nemaju prekazky, ktoré by im branili ¢itat’ vybrané knihy.

N %
Co je pre vas finanéné dévody 442 30,8%
najvacsou nedostatok ¢asu 309 | 21,5%
prekazkou, ked "o prekazky 262 | 18,3%
si chcete - —
preitat’ knihy nemam zaujem 237 16,5%
podfa svojho nevyhovujica ponuka 50 3,5%
vyberu? ina prekazka 38 2,6%
nedostupnost’ 38 2,6%
zdravotny stav 35 2,4%
nedostatok informacii 23 1,6%
SPOLU 1434 | 100,0%

Za vyznamné zistenie mozno povazovat skutocnost, ze Coraz vicSia Cast
respondentov doteraz uskuto¢nenych monitorovani (24,7% v roku 2005, 29,1% v roku 2006 a
31,5% v roku 2007) uvédzala, Ze knihy su pre nich cenovo dostupné, a stale menSia Cast’ z

nich (57% v roku 2005, 51,2% v roku 2006 a 48,5% v roku 2007) vyjadrovala opacny nazor.

2005 2006 2007
N % N % N %
SU pre fudi ako Ano 361 | 24.7% | 389 | 29.1% | 451 | 31.5%
ste vy knihy Nie 833 | 57,0% 685 | 51,2% 695 | 48,5%
cenovo dostupné? |"Neviem posudit | 267 | 18.3% | 263 | 19.7% | 287 | 20.0%
SPOLU 1461 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1433 | 100,0%

Ponuku literatiry na nasom trhu hodnotila vi¢Sina respondentov monitoringov (65 az
69%) ako dostato¢ne Siroku.
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Realizovani kultarnu politiku a jej vysledky v oblasti podpory vydéavania literatary
véacsina (52% az 57%) respondentov monitoringov nedokézala posudit. Spomedzi tych, ktori
vyjadrili svoj nazor na tato skutocnost, mierne prevazovali stipenci nazoru, ze nas Stat
dostato¢ne nepodporuje vydavanie literatiry a finan¢ne dostatoCne neprispieva na jej
vydavanie (29,6% opytanych v roku 2005, 26,6% v roku 2006 a 26,7% v roku 2007) — opacny
nazor zastavalo v roku 2005 12% respondentov, v roku 2006 11,2% a v roku 2007 az 16,3%
opytanych.
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4.9 Casopisy venované kultiure a umeniu

Nakupovanie a Citanie casopisov venovanych kultire a umeniu patri medzi aktivity,
ktorym sa na Slovensku venuje len tizky okruh 'udi. Sved¢ia o tom i monitoringom zistené
skuto€nosti.

Viac nez tri Stvrtiny obcanov SR (78,6% respondentov monitoringu) si v roku 2007
nekupili ziadny takyto Casopis a viac ako 200 Sk na nakup Casopisov venovanych kultare a
umeniu (¢o znamend ich dlhodobejsi pravidelny odber a ¢itanie) vydalo v tomto obdobi iba
5,7% opytanych. Podiel poc¢tu pravidelnych citatel'ov tychto Casopisov medzi respondentmi
monitorovani uskutoénenych v rokoch 2005 a 2007 sa pritom znizil.

2005 2006 2007
_ N % N % N %
Nakup ¢asopisov | Ziadny vydavok 1118 76,5% 1041 78,0% 1130 78,6%
ven9vanych _ Menej ako 200 Sk 198 | 13,6% 198 | 14,8% 183 | 12,7%
kultdre a umeniu - 754500 4o 500 Sk 99 | 68% 61 4,6% 82 | 57%
Viac ako 500 Sk 46 3,1% 34 2,5% 43 3,0%
SPOLU 1461 | 100,0% | 1334 | 100,0% | 1438 | 100,0%

Casopisy venované kultire a umeniu si kupovali a &itali najmé 'udia vo veku od 21 do
50 rokov a osoby, ktoré maju Uplné stredoskolské alebo vysokoskolské vzdelanie. PrisluSnici
mad’arskej narodnostnej mensiny citali ¢asopisy venované kultire a umeniu castejSie ako
obcania slovenskej narodnosti.

Situdcia v tejto oblasti je pritom stabilizovana - CastejSie ako obvykle si v roku 2007
kupovali tieto Casopisy iba 1,3% respondentov, v pripade az 95% opytanych nedoslo
(podobne ako v predchadzajucich rokoch) k zmene.

2005 2006 2007

N % N % N %
Kupovali ste si v Ano 27 1,9% 23 1,7% 19 1,3%
priebehu uplynulého e 1395 | 95.7% | 1271 | 951% | 1358 | 94.8%
roka casopis venovany - —
Kultiire a Umeniu Neviem posudit 36 | 25% | 43 | 32% | 56| 3.9%
Gastejsie ako obvykle? | SPOLU 1458 | 100,0% | 1337 | 100,0% | 1433 | 100,0%

Nézov casopisu venovaného kultire a umeniu, ktory ich v roku 2007 najviac zaujal,
vedelo uviest’ iba asi 15% respondentov monitoringu. NajcastejSie uvadzali casopisy
venované vytvarnému umeniu a zivotnému Stylu, ako su Fotografia, Linia, Pekné byvanie
(uviedlo ich 8% respondentov), narodopisné a muzealne Casopisy, napriklad Narodna osveta,
Pamiatky a muzea (5,5%), ¢asopisy venované filmu, ako st Film, Cinema, Premiére (4,9%),
casopisy venované divadlu, napriklad Javisko, Slovenské divadlo (4,3%), Casopisy venované
hudbe, napriklad Hudobny zivot (3,8%) a literarne ¢asopisy, ako su Literarny tyzdennik,
Slovenské pohlady, Knizna revue (3,5% opytanych). Respondenti pritom casto uvadzali aj
Casopisy len okrajovo venované kulture, napriklad Historicka revue a Historia, alebo Casopisy
venované kultire vSeobecne, ako je napriklad Kulttra.
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NajcastejSie uvadzanymi prekazkami znemoziujicimi 'udom ¢itat’ casopisy venované
kultire a umeniu boli vlastny nezdujem, finan¢né dovody, nedostatok volného casu a
nedostatok informacii o ponuke takychto ¢asopisov. Len 11,2% opytanych uviedlo, Ze nema
prekazky, ktoré by im branili precitat’ si Casopis venovany kultiire a umeniu.

N %
Co je pre vas nemam zaujem 761 53,0%
najvacsou nemam prekazky 161 11,2%
prekazkou, ked'si g2 hxne qvody 136 | 9,5%
chcete predcitat —
gasopis venovany nedostatok ¢asu 125 8,7%
kultdre a umeniu? | nedostatok informacii 124 8,6%
nevyhovujuca ponuka 53 3,7%
nedostupnost’ 46 3,2%
ina prekazka 23 1,6%
zdravotny stav 8 ,6%
SPOLU 1437 | 100,0%

Priznacné je, Ze vécSina respondentov doteraz uskuto¢nenych monitoringov (62,6 az
66,8%) pritom nevedela posudit’, ¢i st Casopisy venované kultire a umeniu pre nich cenovo
dostupné.

2005 2006 2007
N % N % N %
Su pre ludi ako ste vy Ano 246 16,9% 245 18,3% 289 20,2%
tasopisy venované Nie 297 | 204% | 199 | 14.9% | 199 | 13.9%
kultdre a umeniu Cenovo "Ngviem posudit | 910 | 62,6% | 892 | 66,8% | 943 | 659%
dostupné?
SPOLU 1453 | 100,0% | 1336 | 100,0% | 1431 | 100,0%

Vicsina respondentov monitorovani (az 75%) nedokézala posudit’ Sirku ponuky na
Slovensku vydavanych ¢asopisov venovanych kultire a umeniu. Z tych, ktori sa k tejto otazke
vyjadrili, sa priblizne polovica (14 az 16% opytanych) domnievala, Ze Sirka ponuky je
dostato¢nd, a druhd polovica (9 az 14% respondentov) zastavala opa¢ny nazor.
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5. Zhodnotenie zisteni monitoringu

5.1 Spotreba kultirnej produkcie

Ked porovnavame spotrebu kultirnych hodndt v deviatich sledovanych oblastiach,
mozeme konstatovat, ze vyskum potvrdil r6zny vyvoj v troch zakladnych segmentoch trhu
kultirnej produkcie: v segmente elektronickych médii, klasickych médii a v oblasti zékladnej
kulttirnej produkcie a ochrany kultirneho dedicstva.

1. Segment elektronickych médii:
e televizne vysielanie
e rozhlasové vysielanie
e pocuvanie, €1 sledovanie -elektronicky sprostredkovanych programov — hudby
a filmov.

Tento segment trhu s produktmi kultirnej tvorby mdé z hladiska spotreby veduce
postavenie. O jeho rozsahu vypoveda sledovanost programov Slovenskej televizie
a pocuvanost’ programov Slovenského rozhlasu.

Sledovanie STV a poéuvanie SRo

Ako Casto sledujete STV? 2007 I

2006 | |

2005 | I

Ako Casto pocuvate Sro? 2007 T
2006 T I
2005 I 1 ‘
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O Kazdy derfi viac ako jednu hodinu B Kazdy den, ale menej ako jednu hodinu
O Niekolkokrat za tyzder O ZriedkavejSie
B Nikdy

Podl'a vysledkov vyskumu STV denne sleduje viac ako 50% obyvatel'ov, priCom
v tychto troch rokoch to bolo najviac v druhom polroku 2006, ked” STV denne sledovalo az
56% obyvatel'ov. Podiel tych, ktori sleduju vysielanie STV denne dlhSie ako jednu hodinu, sa
pohybuje v rozmedzi 37 az 40% obyvatel'ov.

Druhé miesto z hl'adiska spotreby kultirnych hodnét patri SRo, ktorého programy
denne pocuva 38 az 40% obyvatelov, pricom podiel tych, ktori pocuvaju SRo dlhSie ako
jednu hodinu denne bol 28 az 30% respondentov.

Pocuvanie ¢i sledovanie hudby a filmov, ktoré su Sirené elektronickymi prostriedkami
sledujeme v tomto prieskume len prostrednictvom vydavkov na nakup elektronickych
nosicov. Pocuvanie elektronicky sprostredkovanej hudobnej a ¢iastocne aj filmovej produkcie
je natol’ko Siroky jav, ze jeho analyza by si vyziadala samostatny vyskum.
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2. Segment klasickych médii:
e literatura
e film
e divadlo
e hudobné koncerty.

Frekvencia kulturnych aktivit

Ako ¢asto kupujete knihy? 2007
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2005

Ako ¢asto navstevuje filmové predstavenia? 2007

2006

2005

Ako Casto navstevuje divadelné predstavenia? 2007
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2005

Ako €asto vo vSeobecnosti navStevujete koncerty? 2007
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%

‘I:I Jedenkrat za mesiac alebo CastejSie @B Jedenkrat za pol roka O Jedenkrat za rok O Zriedkakedy ® Nikdy ‘

Celkovy objem spotreby kulturnych statkov rozsirovanych klasickymi médiami
meriame mesacnymi frekvenciami navstev. Z hladiska spotreby hodnot su na prvych dvoch
miestach literatira a film. Vo vzdjomnom pomere spotreby tychto dvoch statkov prebehol
v rokoch 2005 az 2007 zaujimavy vyvoj, ked kumulovand mesacna a polro¢na frekvencia
nakupu literatry predstihla frekvenciu navstev filmovych predstaveni. Knihu si raz za mesiac
kupilo vo vSetkych troch rokoch 7 — 8% obyvatel'ov a raz za pol roka 22 — 24% obyvatelov.
Vysledky prieskumu, ktory prebehol v decembri 2007, poukazuji na zvysenie nakupu knih
tak v pocte ndkupov, ako aj v zvySeni vydavkov na ndkup literatiry. Mdzeme teda
konstatovat, ze spotrebitel'sky zdujem o literatiru celkovo predstihol zaujem o navstevu
klasickych filmovych predstaveni.

Filmové predstavenia raz za mesiac navstivilo v roku 2005 12,5% v roku 2006 10%
a v roku 2007 11% respondentov. Raz za pol roka navstivilo filmové predstavenie 16 az 19%
respondentov. Vysledky trojroéného monitorovania poukazuju na dlhodobu stagnaciu az
pokles zdujmu o klasické filmové predstavenia v kindch. Na druhej strane sme v trojrocnom
horizonte zaznamenali rast zdujmu o divadelné predstavenia. Pocet pravidelnych
navstevnikov, ktori navstevuju divadlo raz za mesiac, je dlhodobo stabilny - raz za mesiac
chodi do divadla 3% respondentov, ale pocet tych, ktori navstivili divadlo raz za pol roka
vzrastol zo 16 na 18%. Znizil sa aj pocet respondentov, ktori nikdy nechodia do divadla.
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Podobny vyvoj prebiehal v navStevnosti hudobnych koncertov, kde tiez existuje
malopocetna skupina pravidelnych navstevnikov, ktori chodia na hudobné koncerty kazdy
mesiac (3 — 4% respondentov). ZvySoval sa pocet tych, ktori navstivili hudobny koncert raz
za pol roka a klesol pocet respondentov, ktori nikdy nechodia na hudobné koncerty.

3. Segment zakladnej kulturnej produkcie a ochrany kultirneho dediéstva:
e vytvarné a iné umenia,
e Tudové a tradi¢né umenie,
e muzejnictvo.

V tomto segmente prevazuju prilezitostné formy spotreby, ktoré treba sledovat’
pomocou ukazovatelov zohladnujucich celorocny cyklus a sezonnost. NavSteva najma
folklornych podujati a muzei je charakteristickou dovolenkovou aktivitou a dynamika v tejto
oblasti priamo suvisi s dynamikou cestovného ruchu. Zmeny vo frekvencii navstev muzei,
vystav a folklérnych podujati ukazuje graf zobrazujici kratkodobé zmeny v spotrebe
kultirnych hodnét.
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5.2 Kratkodobé zmeny v spotrebe

Rozdelenie podielu spotreby kultirnej produkcie Sirenej elektronickymi alebo
klasickymi médiami je vysledkom dlhodobého a globédlneho vyvinu. V rdmeci strednodobého
vyvinu vSak sledujeme vnutri kazdého segmentu kratkodobé vykyvy vyvolané aktivitami,

ktoré viac alebo menej Gispesne oslovili spotrebitel'ov — divakov a posluchéacov.
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Bol na vystavach castejSie
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Zvysenie frekvencia kultarnych aktivit v uplynulom roku

25

Z perspektivy trojroéného vyvoja treba poukazat na dve oblasti, v ktorych sme od
roku 2005 zaznamenali zvySenie spotreby dvakrat za sebou: nakupovanie knih a poc¢uvanie
Slovenského rozhlasu. Opacny vyvoj, dvakrat sa opakujici pokles sledovanosti sme
zaznamenali v pripade STV. Na tomto mieste sa nesnazime skiimat’ dovody tychto zmien,
zvySenie nakupu knih zrejme stvisi so zvysenim realnych prijmov a pokles sledovanosti STV
s fluktuaciou divacky najatraktivnejSich programov. V pripade po€uvanosti SRo ide zrejme

o zvysenie pritazlivosti vysielania.

V ostatnych oblastiach spotreby kultarnych statkov v trojro¢nom horizonte zistujeme

fluktua¢né pohyby a nenachadzame dlhodobejsie trendy.
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5.3 Hodnotenie ponuky kultirnej produkcie a ¢innosti inStitucii

Pri hodnoteni ponuky kultirnej produkcie sledujeme dve hl'adiska:
e celkové prileZitosti participovat’ na spotrebe kultirnych hodnét na Slovensku,
e prileZitosti participovat’ na spotrebe kultirnych hodn6t priamo v mieste bydliska.

Podl'a hodnotenia celkovej ponuky kultirnych hodnot na Slovensku zistujeme
stabilitu verejnej mienky vo vSetkych monitoringoch. Verejnost je najviac spokojna
s moznostou navstevy filmovych predstaveni a s ponukou literatiry, ktora vSak spolu so
zvySenim nakupov vroku 2007 o nieco poklesla. Trikrdt za sebou vzréstla spokojnost’
s prilezitostou navstivit hudobny koncert a folklorne podujatie. Spokojnost’ s moznost'ou
navstevy divadelnych predstaveni, prileZitosti na navStevu muzei avystav a s ponukou
casopisov o kultare su ustalené.

Hodnotenie celkového dostatku prilezitosti alebo ponuky
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Z hladiska spokojnosti s ponukou kultirnych podujati v mieste bydliska (moznost’
navstivit' filmové alebo divadelné predstavenie, ¢i hudobny koncert v mieste bydliska) sme
zistili rovnaku tendenciu ako pri hodnoteni ponuky na celoslovenskej Grovni. Aj z tohto
pohladu dvakrat za sebou vzrastla spokojnost’ s prilezitostou navstevy hudobnych koncertov.
Mensi pocet spokojnych je pritom v menSich obciach a viac spokojnych je v mestach.
Spokojnych s miestnou ponukou je vo vSetkych troch oblastiach viac ako nespokojnych.

Hodnotenie prilezitosti v najblizSom okoli

...na navstevu filmovych predstaveni 2007

2006

2005

...na navstevu divadelnych predstaveni 2007

2006

2005

...na navstevu koncertov 2007

2006
N | [ ]

I I I I I I I
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2005

‘DAno ® Nie O Nevie posudit ‘
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5.4 Vydavky obyvatel’ov na kulturu

Zakladnou ekonomickou otazkou pri monitoringu vysledkov kultirnej politiky je
objem a Struktira vydavkov obyvatel'ov SR na kultaru. Podla zisteni vyskumu respondenti
vydali na sledované oblasti kultary r6zne sumy penazi.

Mesacéné vydavky obyvatel'ov na kultiru

Verejnopravny rozhlas a televizia 2007 I
2006 | I
2005 [

Nakup a pozi¢iavanie DVD a CD nosi¢ov 2007 I
2006 | I
2005 | I I
Nakup a pozi¢iavanie knih 2007 | I
2006 | I
2005 | I
Navsteva koncertov vaznej a inej hudby 2007 | [ |

2006 [T T
2005 [T T

Navéteva divadiel 2007 [ ] | | |

2006 | | | |

2005 | | | |

Navsteva filmovych predstaveni 2007 | ‘ ‘ ‘
2006 | ‘ ‘ ‘

2005 | : : :

Nakup Gasopisov venovanych kultire a umeniu 2007 | [
2006
2005 |

Navsteva folkléornych podujati 2007
2006

T
[
T T
-
2005 [T TN
T I
T
I

Navsteva mizeia vystav vytvarného umenia 2007 |

2006 |
2005

I I I I
T T T T T T T T T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

‘El Viac ako 500 Sk 0 Od 200 do 500 Sk m Menej ako 200 Sk @ Ziadny vydavok ‘

Obcania stale vydavaji najviac penazi na televiziu (spolu s rozhlasom). Za tymito
vydavkami nasleduju vydavky na ndkup a pozi¢iavanie elektronickych nosi¢ov (VHS, DVD
a CD) a nakup a poZi¢iavanie knih. Monitoring poukazuje na rozdiely v dynamike vydavkov
v kazdej z tychto troch oblasti. V priebehu uplynulych troch rokov najdynamickejSie rastli
vydavky na literataru, ktoré stale viac prevysuju vydavky na nadkup elektronickych nosicov.

Druhti urovenn hladiny predstavuju vydavky na navstevu filmovych predstaveni,

divadiel a koncertov. Od roku 2005 pozorujeme stagnaciu vydavkov na filmové predstavenia
a systematicky rast vydavkov na navstevu hudobnych koncertov a divadiel.

57



Na tretej, najnizsej hladine sa nachadzaju vydavky na Casopisy o kulture a umeni, na
navstevu folklornych podujati a navstevu muizei a vystav. V tejto skupine trikrat za sebou od
roku 2005 vzrastli len vydavky na navstevu folklornych podujati.

Vydavky za rozhlas a televiziu predstavuju v Struktare vydavkov na kultaru vel'mi
vysoky podiel najmid v domdacnostiach s niz§imi prijmami a tvoria v skupine domacnosti
s priemernymi vydavkami prakticky polovicu vsetkych vydavkov na kultaru. Vydavky na
rozhlas a televiziu zretelne suvisia s tym, ¢i respondent vedie vlastni domacnost’ — Ziadne
vydavky v tejto oblasti neuvadzaji najma Studenti a mladi l'udia.

Vyska vydavkov na kultaru je podmienend velkost'ou Cistych mesacnych prijmov na
osobu v doméicnosti, vzdelanim a vekom respondentov. Cim su prijmy domacnosti
a vzdelanie jej ¢lenov vyssie, tym vyssie su aj vydavky na kultiru. Na tuto zédkladnt stvislost’
nadvézuju d’alSie. V mestach st mzdy, prijmy a urovenl vzdelania vyssie, vydavky na kultiru
obyvatel'ov miest vyznamne prevysuju vydavky na kultiru obyvatel'ov vidieka. Najviac tiez
vydavaju na kultaru l'udia vo veku 30 az 65 rokov, teda v obdobi Zivotného cyklu, ked
dosahuju najvyssie prijmy. ZvySovanie prijmov obyvatel'stva pocas sledovanych rokov sa
teda pozitivne odzrkadlilo aj vo vyske a zrejme i v celkovom objeme vydavkov na kultaru.

Vyskum opakovane potvrdil existenciu vyraznej individualnej diferenciacie v spotrebe
kultary, kde sa vyrazne vynima miestna kulturna elita — l'udia s vy$§im vzdelanim v mensich
mestach a na vidieku, ktori vydavaji na kultiru rovnaké alebo vicsie mnozstvo prostriedkov
ako l'udia z porovnateI'nych skupin v mestach a regionoch s najvys$simi prijmami.
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5.5 Hodnotenie cenovej dostupnosti kultiirnych hodnot

Pri posudzovani cenovej dostupnosti kultirnych hodnét zistujeme, ze ekonomicky
najdostupnejSia pre vSetky skupiny obyvatelov je navsteva folklérneho podujatia a muzea
alebo vystavy, teda dvoch sezénnych foriem prezentacie kultirnych hodnét, ktoré sa spajaju
s dovolenkou alebo prilezitostou zdbavy. Navsteva tychto foriem prezentdcie a podujati je
cenovo pristupna pre priblizne 50% respondentov a cenovo nepristupnd je len pre priblizne
10% respondentov, ¢o na Slovensku zodpoveda podielu l'udi Zijacich v chudobe. Cenovo
narocnejsia, ale pristupna pre viac ako 50% obyvatel'ov je navsteva filmového predstavenia.

Hodnotenie cenovej dostupnosti

Navsteva filmového predstavenia 2007
2006 |
2005 |

Navsteva mizea alebo vystavy 2007 |
2006 |
2005 |

Navsteva folklérneho podujatia 2007 |
2006 |

2005 |

Naviteva divadia 2007 |

2006 |

2005 |

Navsteva koncertu 2007 |
2006 |

2005 |

Nakup knh 2007 |

2006 |

2005 |

Nakup ¢asopisov o kultire a umeni 2007 |
2006 | .
2005 | |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

‘D Cenovo dostupné O Nevie posudit @ Cenovo nedostupné ‘

Dolezité je zistenie, Ze v priebehu troch rokov monitorovania sa prakticky vyrovnala
cenova dostupnost’ filmového predstavenia, divadelného predstavenia a hudobného koncertu,
pricom toto vyrovnanie je rovnaké na strane cenovej dostupnosti i cenovej nedostupnosti.
Najvyssiu mieru cenovej nedostupnosti si zatial' zachoval ndkup knih. Tieto zmeny mdzeme
najlepSie zdovodnit’ zvySenim redlnych prijmov obyvatel'stva v priebehu uplynulych troch
rokov.
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5.6 Hodnotenie kvality kulturnej produkcie

Pri hodnoteni umeleckej urovne alebo — v pripade literatiry a Casopisov Sirky c¢i
rozsahu ponuky kultirnej produkcie — modzZeme konStatovat, Zze za ponukou najlepSie
saturovany povazuju respondenti knizny trh.

Hodnotenie trovne alebo Sirky ponuky

Sirka ponuky literatiry 2007
2006 |
2005

Urovef relécii STV 2007 |
2006 |
2005

Urover folkléru a fudovbého umenia 2007
2006 |
2005

Urovet divadelnych predstaveni 2007
2006
2005

Uroven relacii Sro 2007
2006 |
2005

Uroveri mizeia vystav 2007 |
2006 |
2005

Uroveti koncertov 2007
2006 |
2005

Uroven filmovych predstaveni 2007 |
2006 |
2005

Sirka ponuky &asopisov 2007 | I
2006 | |
2005 I
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O Vysoka uroven (Sirka) O Nevie posudit @ Nizka uroven (Sirka) ‘

Podiel spokojnych so Sirkou ponuky kniznej produkcie v oboch obdobiach prevysSoval
60%. Zaujimavy je pokles spokojnosti so Sirkou ponuky kniznej produkcie v roku 2007, ked’
citelne vzrastli vydavky na nakup literatury. V priebehu rokov 2005 a 2006 zaujem
o literaturu vyjadreny hodnotenim kvality produkcie predstihol mieru pozitivneho hodnotenia
programov STV, ana rozdiel od neho sa vyrazne zriedkavejSie stretava s negativnym
hodnotenim.
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V pripade hodnotenia kvality produkcie STV treba poukéazat' aj na vysoky podiel
respondentov nespokojnych s kvalitou produkcie. Podiel nespokojnych respondentov sa
pohybuje na Grovni okolo 20%. Vyhranili sa dve skupiny divdkov: spokojni masovi divaci, na
ktorych sa STV programovo orientovala, a nespokojni narocnejsi divaci. Trvalo je teda
aktualna otazka, do akej miery a akou formou sa ma verejnopravna televizia orientovat’ na
jednu alebo druht skupinu divdkov. V ostatnych oblastiach poukazuju vysledky monitoringu
na stabilizované hodnotenia, medzi ktorymi je zaujimavy len vys$Si podiel respondentov
nespokojnych s kvalitou filmovych predstaveni. Ide o podobny jav ako v pripade spokojnosti
s kvalitou programov STV.
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5.7 Hodnotenie realizovanej kultirnej politiky a jej vysledkov

Na hodnotenie vysledkov realizovanej kultirnej politiky obéanmi sme vo vyskume pouzili

dva typy ukazovatelov:

¢ hodnotenie miery pozornosti rozvoju jednotlivych oblasti kultary zo strany $tatu,
e hodnotenie miery finan¢nej podpory jednotlivym oblastiam kultary.

verejnopravne;j telev izii

verejnopravnemu rozhlasu

vydavaniu literatary

rozvoju divadiel

folkléru a F'udovému umeniu

muzejnictvu a vytvarnému umeniu

rozvoju koncertnej a hudobnej €innosti

rozvoju kinematografie

vydavaniu ¢asopisov o kultire a umeni

Hodnotenie dostatku pozornosti Statu, ktora venuje

2007

2006 |

2005

2007 |

2006 |

2005 |

2007 |

2006 |

2005 |

2007 |

2006

2005 |

2007 |

2006 |

2005

2007 |

2006

2005 |

2007 |

2006 |

2005 |

2007 |

2006

2005 |

2007 |

2006 |

2005 |
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‘l:l Dostato€na O Neviem posudit @ Nedostato¢na ‘

90% 100%

Podl'a mienky respondentov monitoringov venuje kultirna politika SR najvacsiu
pozornost’ verejnopravnej televizii a rozhlasu. VSetkym ostatnym odvetviam ¢i oblastiam
kultirnej produkcie sa kultarna politika SR podla respondentov venuje vyrovnane.
Najkritickejsi ndzor na kultirnu politiku S$titu maju respondenti v otdzke vztahu ku
kinematografii. PocCas celého obdobia 2005 az 2007 pozorujeme pokles kritickych nazorov na
Statnu kultarnu politiku.
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na verejnopravnu televiziu

na verejnopravny rozhlas

na vydavanie literatury

na divadelnt ¢innost

na folklor a f'udové umenie

na mizea a vytvarné umenie

na koncertnu a hudobnu &innost’

na kinematografiu

na vydavanie ¢asopisov o kulture a umeni

Hodnotenie finanéného prispevku statu
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Pri hodnoteni vySky finan¢nej podpory jednotlivym oblastiam kultiry zaznamendvame
rovnaky trend ako vo vyvoji hodnotenia celkovej pozornosti Statu. ZlepSila sa mienka
respondentov o proporcionalite Statneho financovania kultiry, osobitne pri hodnoteni
prispevku na divadelnu cCinnost' arozvoj kinematografie. Podiel respondentov, ktori su
nespokojni s finanénou podporou Statu réznym odvetviam kultiry, je dlhodobo skor

vyrovnany.

63




Zaver

Doteraz uskutocnené monitoringy implementacie nastrojov kultirnej politiky v oblasti
kultirneho povedomia obc¢anov ukazali, Ze navrhnuta metodika monitorovania, na zaklade
ktorej sa uskuto¢nili empirické vyskumy, je nastrojom umoziujicim ucinne, spolahlivo a
pritom finan¢ne a organiza¢no-technicky zvladnutel'nym spdsobom periodicky sledovat’,
merat’, porovnavat a vyhodnocovat efekty, resp. dosah realizovanej kultarnej politiky v
oblasti vedomia i1 konania obCanov Slovenskej republiky.

Zistenia a poznatky ziskané opakovanym periodickym monitorovanim dosahov
realizovanej Statnej kultirnej politiky pritom okrem rychleho poskytnutia spétnej vizby pre
tvorcov ainych realizatorov kultirnej politiky umoznia v dlhodobejsej perspektive
uskutocnovat’ aj hlbSie analyzy vyuzitelné v procese modelovania, implementicie a
vyhodnocovania kultirnej politiky v sulade s celkovym vyvojom slovenskej spolo¢nosti.
Niektoré z moznosti tychto analyz st prezentované aj v tejto sprave.

Vytvoreny a v empirickych vyskumoch Uspe$ne overeny spdsob monitorovania
dosahov uskuto¢novanej statnej kulturnej politiky v povedomi ob¢anov Slovenskej republiky
mozno aj v budicnosti upravovat’ v zavislosti od potrieb Ministerstva kultiry SR a moZnosti
Kultarneho observatdria Narodného osvetového centra.
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